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Oz: Savas insanhik tarihinin biiyiik trajedilerinden biridir. Giiniimiizde ise savastan harap olmus alanlar, turizmi
harekete gecirmek i¢in bir kaynak olarak goriilmektedir. Savas alanlari, sehitlikler, amtlar, miizeler ve tarihi
gosteriler, hiiziin turizmi igin bir c¢ekicilik yaratmaktadwr. Ancak hiiziin turizmi kapsaminda savas alanlarina
yapilan ziyaretlerin motivasyon kaynaklarma iliskin kisitly bir literatiir vardir. Osmanli Devleti’nin kurulus yeri
olan Bilecik, ayn zamanda Kurtulus Savasi’'nda da onemli olaylara tamklik etmistir. Arastrma alant Inénii
Savasi'mn kazanildigi yer olan Metristepe ve Inénii sehitlikleridir. Burasi Boziiyiik ilgesi simrlart icinde
kalmaktadir. Arastrmada Metristepe ve Inénii sehitliklerini ziyaret edenlerin, seyahat motivasyonlarinin
belirlenmesi amaglanmistir. Calismada nitel arastirma yontemleri kullanilmistir. Veriler 2017 Nisan ve Mayis
aylarinda yapilan derinlemesine goriismelerle toplanmistir. Toplam 38 kisi ile gériisme yapilmis ve goriismeler
yaklasik 20-30 dakika arasi siirmiistiiv. Toplanan veriler MAXQUDA 12 yazilimi ile analiz edilmistir. Ziyaretgilerin
motivasyonlarin belirlemek i¢in icerik analizi uygulanmistir. Bunun yami sira konuyu daha derinlemesine anlamak
icin goriismelere atifta  bulunulmustur. Elde edilen sonuglara goére katiimcilarin alam baglica ziyaret
motivasyonlart arasinda, anma toreni, milli duygular, 6liim ve sehitlik duygusunu anlamak, tarih meraki, ailesinde
sehit ve gaziler olmast vb. gibi unsurlar etkili olmugtur. Alana yapilan ziyaretler sonrasinda katilimcilarin elde
ettikleri deneyimler arasinda ise; 6grenme, vatan miicadelesini anlama, manevi gorevi yerine getirme vb. gibi
yanitlar kategorize edilmistir. Destinasyonda eksik gériilen baglca unsurlar ise, ulasim, satin alimabilecek hediyelik
esyanin olmamast, lavabo, dinlenme ve oturma alanlarinin olmamast olmustur.

Anahtar kelimeler: Hiiziin turizmi, savas alanlari turizmi, turizm motivasyonu, Metristepe, Inonii, Boziiyiik

Abstract: The war is one of the great tragedies of human history. Today, the areas are devastated by war are seen
as a resource for trigger the tourism. Battlefields, martyrdoms, monuments, museums and historical shows create
an attractiveness for dark tourism. However, there is a limited literature about motivation sources of battlefields
area visits. Bilecik where the foundation place of the Ottoman Empire also witnessed important events in the War
of Independence. The research areas are Metristepe and Inonii war graves where the Battle of Inonii was won. This
places located in the Boziiyiik district. In the research it was aimed to determine the motivation of people who
visited Metristepe and Inonii martyrdom. Qualitative research methods were used in the study. The data were
collected in depth interviews held in April and May 2017. A total of 38 people were interviewed and the interviews
took about 20-30 minutes. In-depth interview was applied 38 people in total. The data which is collected the
research area were analyzed with the MAXQUDA 12 software. Content analysis was applied to determine the
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motivations of visitors. In addition to this to it was refered in-depth interview in order to understand the issue more
deeply. According to the obtained results from the study among the main motivations for visiting the area of
participants are memorial ceremony, national feelings, understanding death and martyrdom, history curiosity,
having a martyr and veteran soldier in the family. After the visited to the area visitors obtained various learning
experince such as learning, understanding the struggle of the motherland, fulfilment spiritual duties and so on.
Insufficient transportation opportunity, lack of souvenirs to buy, absence of toilets, resting and sitting areas are
among the lacking elements which were observed by visitors in the destination.

Keywords: Dark tourism, battlefield tourism, tourism motivation, Metristepe, Inénii, Boziiyiik

1. Giris

Diinya genelinde iilkeler gelisme igin strateji olarak turizme donmektedirler. Turizm doviz
iiretmede, istihdam yaratmada, sermayeyi ¢ekmede ve ekonomik bagimsizlig tesvik etmede 6nemli
bir ekonomik arag¢ haline gelmistir (Telfer, 2002: 35). Nitekim giiniimiizde milyonlarca insan diinyay1
kesfetmek ve dis diinyay: tecriibe etmek i¢in kendi iilkelerinden uzaklara seyahat etmektedir. 2030°da
uluslararasi turist sayisinin diinya ¢apinda 1.8 milyar ulasacagi tahmin edilmektedir (UNWTO, 2016).
Turizm endiistrisi Diinya genelinde dogrudan ve ya dolayli olarak 277 milyon kisiye istihdam
saglamaktadir. Kiiresel olgekte ise ¢alisan her 11 kisiden 1°i turizm sektoriinde is yapmaktadir
(Somuncu, 2016: 157). Turizm siiphesiz diinyanin en karli endiistrisi haline gelmektedir (Su vd., 2016:
26). Turizm ekonomik gelismeyi tesvik etmede etkili bir ara¢ olabilecegi icin, hiikiimetlerin
giindeminde turizme yiiksek oncelik verilmektedir.

Tiirkiye zengin ve c¢esitli turizm kaynaklart ile turistler i¢in ideal bir destinasyondur.
Tiirkiye’de turizm c¢ekiciliklerinin basinda Akdeniz ve Ege’deki kiy1 alanlar, sayisiz antik sehir, dogal
alanlar, renkli halk gelenekleri ve kiiltiirel gelenekler gelmektedir. Tiirkiye 2015°te 39.5 milyonluk
turist varislari ile kiiresel turizm endiistrisinde Fransa, ABD, Ispanya, Cin ve italya’dan sonra altinci
sirada yer almistir (UNWTO, 2016). Tirkiye deniz-kum-giines tigliisiine dayanan klasik turistik {iriin
acisindan siiphesiz zengin bir {ilkedir. Ancak Diinya’da turizm egilimlerinde meydana gelen degisimle
bas edebilmesi i¢in Tiirkiye’de turizm {iriini ¢esitliligine gidilmesi kaginilmazdir.

Diinya genelinde gerceklesen uluslararasi seyahatlerin %37’i kiiltiirel amagh gezilerdir.
Giliniimiizde seyahate katilan kitlenin egitim diizeyi, algilama giicli ve yas ortalamasi yliksek olan bir
kitle olmasi, savas alanlarina yonelik turizmin gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda gelismeye agik
bir turizm tiirii haline getirmektedir (Alaeddinoglu ve Aliagaoglu, 2007: 217). Bu kapsamda 1990'larin
ortalarindan itibaren kiiltiire dayali 6zel ilgi turizmi kapsaminda hizla gelisen hiiziin turizmi (dark
tourism) giderek 6nem kazanmaktadir.

Hiiziin turizmi kavrami 1990’11 yillarda Foley ve Lennon (1996) tarafindan uluslararasi
literatiire kazandirilmigtir. Hiiziin turizmi kavrami kisaca dliimle bir sekilde ilgisi bulunan gekicilikleri
tanimlamaktadir (Kurnaz vd., 2013: 58). Seaton (1996) karanlik turizmi (dark tourism) sembolik veya
gercek Olim alanlarina yapilan seyahat olarak tanimlamistir. Karanlik (dark) turizm; thanatourism,
black spot, atrocity heritage vb. gibi farkli sekillerde kavramsallastirilmistir. Tiirkiye’de ise bu kavram
turizm hiiziin turizmi, keder turizmi, kara turizm, savas turizmi gibi farkl sekillerde tanimlanmustir.

Hiiziin turizminin bir alt dali olan savas alanlari, kiiltiirel miras kavrami iginde ele
almmaktadir (Alaeddinoglu ve Aliagaoglu, 2007: 2016). Diger bir ifade ile hiiziin turizmine konu olan
pek ¢ok mekén miras turizmi semsiyesi altinda yer almaktadir. Miras turizmi ¢ogunlukla otantiklikle
ve kiiltiirel mirasin farklilasmasi ile iligkili iken, karanlik turizm c¢ogunlukla vahsetle ilgilidir
(Podoshen, 2013: 265). Ancak hiiziin turizminde asil olan, turistlerin gercek veya sembolik olarak
6limle kargilagmalar1 ve bu agidan kendilerini olaya motive etmeleridir (Seaton 1999).
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Mekan iizerindeki olimle ilgili ¢ekiciliklerin tarihi Antik Roma’daki Gladyatoér oyunlarina
kadar uzanmaktadir. Bu nedenle, Kolezyum karanlik turizmin ilk sitesi olarak tanimlanabilir (Yan vd.,
2016: 108). Bununla birlikte Eski Yunanlilarin ve Romalilarin firavun mezarlarini ziyaret etmek igin
yaptiklar seyahatleri hiiziin turizminin ilk 6rnekleri arasinda yer almaktadir (Kurnaz vd., 2013: 59).
Gunlmiizde ise hiiziin turizmi kapsaminda en ¢ok ziyaret edilen alanlarin baginda Prenses Diana’nin
kaza gecirdigi tiinel Pont de 1’Alma (Fransa), ikiz kulelerin yikildig1 Zero Point (ABD), Kwai K&priisii
(Tayland), Auschwitz Toplama Kamp1 (Polonya) ve Cernobil Niikleer Santral Etki Alan1 (Ukrayna)
gibi alanlar gelmektedir. Tiirkiye’de de turistik degere sahip hiiziin turizme sahne olabilecek bir¢ok
turizm potansiyeli bulunmaktadir (Cetinséz ve Temiz, 2016: 508). Tiirkiye hiiziin turizminin
gerceklestirilebilecegi ¢cok sayida destinasyona ev sahipligi yapmaktadir. Bunlar arasinda; Anitkabir,
Dolmabahge Sarayi, Ulucanlar Cezaevi, 12 Eyliil Utang Miizesi, Sinop Kalesi Cezaevi, Yass1 Ada
(Demokrasi ve Ozgiirliikler Adasi), Sarikamis, Canakkale Savasi ve Inonii Savaslarinin yapildig
alanlar ve Bagkomutan Tarihi Milli Parki en basta gelen 6rneklerdir (Kozak ve Kama, t.y.: 6-7; Kurnaz
vd., 2013: 59; Aslan, 2015).

Tiirkiye’de hiizlin turizmi baglaminda savag alanlarina yonelik turizm hareketleri oldukga
ylksek bir potansiyel tasimaktadir. Nitekim Tiirkiye’de hiizlin turizmi kapsaminda en fazla ziyaret
edilen savas alanlarinin baginda Canakkale yer almaktadir. Burasi1 2014 yilinda 463.563 kisi tarafindan
ziyaret edilmistir. Kilig vd. (2011) Canakkale’ye ait ¢ekici faktorlerin yerli turistlerin destinasyon
se¢ciminde en 6nemli faktor olarak hiizlin turizmi ¢ekiciligi olan Gelibolu Tarihi Milli Parki’nin
oldugunu belirlemislerdir. Doganer (2006) Troya ve Gelibolu savas alanlarinin Tiirkiye’de yeni bir
turizm tipi olmasi bakimindan degerlendirmistir. Kaya (2006) Gelibolu Yarimadas: Tarihi Milli
Parki’n1 ziyaret eden turistlerin motivasyon kaynaklarini belirlemistir. Gelibolu disinda Tiirkiye
Oonemli savaglara ev sahipligi yapmistir. Giingoér (2010) Kurtulus Savagt alanlarinin turizm
cografyasi degerlendirmistir. Kilig¢ ve Akyurt (2011) Afyonkarahisar ilinin sahip oldugu potansiyele
ragmen destinasyon imaj1 konusunda yasadig1 sorunlar ele almistir. Kaymaz vd. (2017) ise Erzurum
kenti ve yakin cevresinde yer alan 1877-1878 Osmanli-Rus Savasi (93 Harbi) siiresince savasin
gergeklestigi alanlarin korunmasi ve turizm agisindan degerlendirilmesinin 6nemini vurgulamistir.
Aksakalli vd. (2017) Nenehatun Tarihi Milli Parkint milli birlik duysunu yasamak isteyenler
acisindan, diger bir ifade ile mabetlesme siirecini ele almistir. Fakat yapilan ¢ogu ¢aligmanin Gelibolu
Yarimadast Tarihi Milli Parki’na iligkin oldugu goriilmektedir (Aliagaoglu, 2008; Kurnaz, 2013,
Birdir vd., 2015; Boz, 2016). Tiirkiye’de hiiziin turizmi konuda kisith ampirik ¢alismalarin olmasi bu
konunun kavramsallastirilmast ve {iriin olarak gelistirilmesi 6niinde bulunan en 6nemli engellerden
biridir.

2. Literatiir
2.1. Savasla Ilgili Cekicilikler Igin Baslica Motivasyonlar

“Insanlar nigin seyahat eder?” sorusu turizm uygulamalari, sonuglar1 ve turizmin cografyasini
anlamada hem agik hem de temel bir sorudur. Turizmde; giinliik rutin ¢evre, calisma ortamu fiziksel ve
sosyal c¢evreden uzaklagmak gibi bir ¢ok teoride bu motivasyon kaynaklari cesitlendirilmistir
(Williams, 1998: 7). Turist motivasyonu ile ilgili ¢cok sayida yaklasim belirlenmistir (Plog, 1974;
Dann, 1977; Crompton, 1979; Ross ve Iso-Ahola, 1991). Rekreasyon ve turizmde sosyal psikoloji
literatiiriinde Maslow’un (1954) motivasyon konusundaki ¢aligmasi en fazla atif alan ¢aligmalardandir.
Maslow; psikolojik ihtiyaclar, glivende olma, ait olma-sevme, saygi gormek ve kendini
gergeklestirmek olarak bir ihtiyaglar hiyerarsi modeli ortaya koymustur. Turizmde, Maslow’un
caligmalar1 iizerine insa edilen literatiir oldukca dikkat cekicidir. Bu anlamda Tillman (1974)
bireylerin bos zaman ihtiyaglarini, rekreasyonel ihtiyaglar icerisinde ozetlemistir. Bu ihtiyaglar;
macera, rahatlama-kagma, taninma ve kimlik, giivenlik, egemenlik, tepki ve sosyal etkilesim, zihinsel
aktiviteler, yaraticilik gibi ihtiyaglar ve fiziksel aktiviteleri icermektedir (Tillman 1974’ten aktaran
Hall ve Page, 2006: 48).
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Ryan (1991) turistlerin seyahat motivasyonlarini tanimlamistir. Turistlerin seyahat etmelerinde
her zamanki olagan ¢evreden uzaklagma istegi, rahatlama ve dinlenme arayisi, oyun i¢in firsatlar, aile
baglarin1 giiglendirme, prestij, sosyal etkilesim, egitim firsatlari, kendini tamamlama, aligveris gibi
nedenler en ¢ok atif alan nedenler arasindadir (Williams, 1998: 8). Son donemlerde ¢aligsmalar genel
turizm motivasyonundan ziyade spesifik grup motivasyonlarina odaklanmaktadir (Caber ve Albayrak,
2016: 74). Diger bir yandan yukarida bahsedildigi {izere turizmin temel motivasyon kaynagi seyahate
katilan bireylerin hos¢a vakit gecirmeleri ve dinlenmeleridir. Buna karsilik son yillarda savas alanlari,
hapishaneler, soykirim alanlari, dogal afetlerin ve terdr olaylarinin gergeklestigi aci, hiiziin, keder ve
Oliimlerin yasandig1 yerlere turistik amagli ziyaretlerin sayisi siirekli artmaktadir. Bu nedenle izleyen
kisimda hiiziin turizmi kapsaminda yer alan savas alanlarina yapilan ziyaretler i¢in motivasyon konusu
ele alinmaktadir.

Savag insanlik tarihinin biiyiik trajedilerinden biridir, ancak savasin tarihi ve sosyal yani sira
diger dolayli ¢iktilar1 daha Once savastan mahvolmus alanlarda turizmi harekete gecirmek igin bir
kaynak olarak goriilmektedir. Diinya’da savas turizmi 6zellikle 1. ve II. Diinya Savasi cephelerinde
yogunlagsmaktadir (Doganer, 2006: 2). Savas alanlari, sehitlikler, anitlar, miizeler ve tarihi gosteriler
gibi ¢iktilar, “savag turizmi” cazibe merkezlerinin ve ilgili altyapinin gelismesinde genis bir ¢esitlilik
sunmaktadir (Bigley vd., 2010: 372). Smith (1998)’e gore savas alanlarindaki ¢ekicilikler; diinyadaki
en biiyiik turistik yer ¢ekicilikleridir.

Ryan (2007: 251), savas turizmi ile ilgili motivasyonlar1 anlamak iizerine, 6liimle ilgili cazibe
merkezlerini ziyaret etmek icin on bir olasi nedeni ortaya koymustur. Bunlar; otantiklik, 6zel ilgi, hac
yolculugu, heyecan/risk alma arayisi, kendini kesfetme, simgesel alanlar, dogrulama, uygun kosullar,
anma ve empati, derin diisiincedir. Ryan (2007) ayn1 zamanda koruma, kaydetme (envanter) ve hatira,
miras, yasalastirma, anma gibi motivasyonlari da ortaya gikarmisgtir.

Biran vd. (2011) savagla ilgili bilinen bir diger ¢ekicilikler olan Auschwitz soykirim kamp1
icin ziyaret nedenlerini dort faktdr altinda toplamustir. 1. “Inanmak igin gérmek”: Bu tiir katliamlarin
ve siddetin orada gercekten olduguna inanmak igin bu ikonik cekiciligi ziyaret etme ilgisi, 2.
“Ogrenme ve anlama” Auschwitz'de gerceklesen katliamlarla, ziyaretcilerin "II. Diinya Savasi'yla
iliskili egitim ve 6grenmeye” olan ilgi, 3. “Unlii turistik 6liim mekanlar1” bu faktor, bu tiir yerleri
ziyaret etmek icin temel bir ihtiyag veya ilgiyi ifade etmektedir, ¢iinkii bu alanlar {inli seyahat
destinasyonlaridir, 4. “Duygusal miras deneyimi” bu faktor ziyaret¢inin cekicilik ile arasindaki
duygusal deneyimini ifade etmektedir.

Yukaridaki motivasyon kaynaklarina ek olarak, savasla ilgili ¢ekiciliklerin ziyaret edilmesinde
yapilan ampirik ¢alismalara sonucunda genel olarak kabul goérmiis cesitli motivasyonlar ortaya
cikmistir. Fakat 6zet olarak hiiziin turizmi motivasyonunda destinasyonda itici ve g¢ekici faktorler
vardir (Yuill, 2003: 50) (Cizelge 1).

Itici giicler arasinda yer alan “miras ve kimlik” faktorii ¢ekicilik ya da olaylara kisisel baglanti
ile ilgilidir. Ornegin savas gazileri gibi dogrudan bir ilgi olabilecegi gibi bu kisilerin torunlari,
akrabalari, arkadaslar1 gibi dogrudan baglantili olmayan kisiler i¢in de ¢ekicilik kaynagidir. Yaygin bir
bos zaman aktivitesi olan “tarih”, savag alanlarina yapilan ziyaretlerde baslica bir diger motivasyon
kaynagidir. Bunda ziyaretgilerin baslica nedenleri kigisel degil, tarihle ilgilenmelerindendir.
Cogunlukla II. Diinya Savasi’ndan sonra hayatta kalanlarin kendini suglu hissetmesi ile gazilerin ve
diger kurtulanlarin gehitlere saygi gostermek i¢in eski savas alanlarini ziyaret etmeleri “sucluluk
duygusu”ndan kaynaklanan motivasyona drnektir. “Merak ve yenilik” arayisi ise birgok turizm tiirii
icin gecerli olan bir motivasyon kaynagidir. Cesitli teorilere gore, seyahat, bireylerin monoton giinliik
hayattan nasil kacabildiklerinin ana kabul goéren yolunu temsil eder. Savas turizmi motivasyonunda en
dikkat ceken kaynak ise “6liim ve &lenler”dir. Oliime olan yaklagim kiiltiirler arasinda 6zellikle din
bakimindan farkli olabilir. Oliim yaklagimlari, bir kiiltiire gére nesiller arasinda da farklilik
gosterebilir. Ancak oliimii anlama ve hissetme savag turizminde bir gekicilik kaynagi olarak temsil
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edilir. Postmodernizmin bir 6zelligi olarak “nostalji duygusu” ise, savas alanlarin1 ziyaret etmede,
kahraman ge¢misi yeniden hatirlamay1 saglamaktadir (Cizelge 1).

Savas alanlarini ziyaret etmede etkili olan ¢ekici giigler arasinda yer alan “egitim” yine 6nemli
bir diger motivayon kaynagidir. Modern turistler, bilgi amagli yolculuga daha ¢ok ilgi duydukga, savas
alanlart ge¢mis hatalarindan 6grenme firsatt vermek igin egitim misyonu saglamaktadir. Egitim
kapsam1 igerisinde ya da bireysel bir motivasyon kaynagi olan “anma” ise savas alanlarinda,
hatirlama, ge¢mis hatalarindan 6grenme ve anlama yoluyla bireylerin kimliklerini gerceklestirmelerine
yardimer olabilmektedir. “Anit ve eserleri” goérmek savas alanlarindaki diger bir motivasyon
kaynagidir. Ziyaretciler cogunlukla dliimiin fiziksel delili veya sembolik temsilini gormek i¢in savas
alanlarin1 ziyaret etmektedirler (Seaton, 1999). Smith (1996) 'a gore, miicadelenin gergeklestigi
yerlerde turizm etkinligi askeri zafer veya basar ile desteklenmekte ve savasla ilgili bazi turistik
mekanlarda motivasyonun daha fazla ziyaretgi ¢gektigi igin eserler 6nemli rol oynadigi bulunmustur.
Eserler ve alanda yaganan olaylar zamanla “mekanin kutsallasmasina” yol agarak ziyaretgiler igin bir
diger motivasyon kaynagini olusturmaktadir (Cizelge 1).

Cizelge 1. Savas alanlarina yapilan ziyaretlerde baslica motivasyon kaynaklari

Kavramsal etki alani Tanim ve 6zellikleri

Itici giigler: Turist ve ziyaretgilerin iirettikleri duygusal ve igsel faktorler

Miras ve kimlik Alan veya etkinlikle kisisel baglant1 veya kimlik belirleme

Tarih Sahadaki tarih ve etkinliklere olan ilgi, deneyimsel 6grenme

Sugluluk duygusu Kurbanlar1 onurlandirmak /anmak i¢in; hayatta kalmak i¢in kisisel katarsis.
Merak ve yenilik Macera, heyacan, site ve ya buradaki marazi olaylara olan merak

Olim ve 6lenler Oliim, yok olma ve trajedi ile ilgili kisisel sorularla basa ¢ikmak

Gegmise 6zlem (Nostalji) Gegmisteki tercihler sonucu olusmus hiiziinlii ruh halini deneyimlemek

Cekici giigler: bilissel, ziyaretcilerin haricinde olan, duruma bagli, ya da alanin niteligi tarafindan iretilen faktorler

Egitim Olaylarin nigin ve nasil olustugunu anlamak, 6grenmek
Gelecekteki benzer olaylari dnlemek gegmisteki, olaylari hatirlamak, bu olaylart
Anma neden ve sonuglari ile anmak. Ayrica gegmisteki birey ve toplumlara saygi
gostermek
Anit ve eserleri gormek Mekan ile ilgili maddi kiiltiirel unsurlar1 ve sembolik temsilleri yerinde gormek
Yerin kutsallatimimas: Mekﬁnda cekicilik yaratan kiiltiirel kimlik, anlam ve degerlerin yarattig
motivasyonlar

Kaynak: (Crompton, 1979; Smith 1996; Seaton 1996; Yuill vd.,2003; Ryan, 2007; Bigley vd., 2010; Biran vd., 2011; Stone, 2012; Puryova
2013)ten diizenlenmistir.

Motivasyon kaynaklari savas alanlarim1 ziyaret etme kararmin agilanmasina yardim
edebilmektedir. Ancak bu alanlarin ziyaret edilmesinde destinasyon imaj1 da énemli rol oynamaktadir.
Sosyal aglar, reklam, bilginin yayilmasi gibi faktorler yine motivasyonun agiklanmasinda etkili
olabilmektedir (Ozgiig, 1977: 85). Bireylerin savas alanlarini nigin ziyaret ettiklerinin bilinmesi turizm
pazarlamacilar i¢in faydali olacaktir. Bu bilgiler daha iyi bir turist piyasasit bolimii olusturmada
faydali olabilmektedir ve gesitli stratejik avantajlar tasimaktadir (Heung vd., 2001: 260). Bunun yani
sira mekanin turizm amagcli tasarlanmasinda da etkili olabilmektedir. Bu nedenle bu c¢alismada
Metristepe ve Inonii sehitliklerine yapilan seyahatlerin altinda yatan motivasyon kaynaklarinin
tanimlanmas1 amaglanmistir. Calismada bir diger amag katilimcilarin alani ziyaret ettikten sonra elde
ettikleri deneyim ve faydalar ile duygu ve diisiincelerinin ortaya ¢ikarilmasidir.

3. Calisma Alani

Bilecik iline bagli olan Boziiyiik ilgesi, Marmara bolgesinin Giliney Marmara boliimiinde yer
almaktadir. Kuzeyinde Bilecik il merkezi, dogusunda Bilecik’in Sogiit ilgesi ve Eskisehir’in Indnii
ilgesi, giineyinde Kiitahya, batisinda Kiitahya iline bagli Domani¢ ve Bursa iline bagli inegol ilceleri
yer almaktadir. Aragtirma alani esas olarak Boziiyiik il¢esine bagli Metristepe ve Akpinar koyleri
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smirlart iginde yer alan Metristepe ve Indnii sehitlikleridir (Sekil 1). Bu sehitlikler Bozilyiik ilgesine
bagli Savcibey, Doruk, Yoriikcepni, Akpinar ve Poyra koylerine komsudur ve Boziiyiik-Eskisehir
karayoluna 12 km uzaklikta bulunmaktir.

Calisma alan1 olan sehitlikler, Istiklal Savasi’nin Metristepe-Indnii istikametinde gelisen ve
tarihimizde Indnii Savaslar1 olarak bilinen savaslarin gectigi cephedir (Bilecik Valiligi, 2017a).
Metristepe ve Indnii sehitliklerinde hiiziin turizmi kapsaminda gesitli cekici kaynaklar bulunmaktadir.
Tiirk Istiklal Savasi’nin en cetin miicadelelerinin gectigi, déniim noktalarndan biri olan Inénii
Savaslari’nin kazanildig1 ve Biiyiik Onder Atatiirk’iin ifadesiyle “Milletin makiis talihinin yenildigi
yer” olan Boziiyiikk Metristepe’de 3800°den fazla askerin sehit oldugu one siiriilmektedir. Alan bu
anlamda kutsal bir mekan olarak goriiliirken diger yandan alanda cesitli ¢ekicilik kaynaklar
bulunmaktadir. Bunlar arasinda savasa katilan birlikler ve komutanlartyla ilgili bilgilerin bulundugu
24 metre yiiksekligindeki anit en basta gelen yapay eser ¢ekiciliklerindendir. Bu anit Cumhuriyetin 50.
Y1l déniimiinde Indnii Savaslar1 Zafer Anit1 Yaptirma ve Yasatma Dernegi’nin is birligi ile 26.06.1975
tarihinde dikilmistir. Bunun yam sira anitin dort bir tarafina ve amittan ayr1 indnii Savaslari ve tarihi
telgraflar1 iceren dort adet rolyef bulunmaktadir. Bu telgraf; Mustafa Kemal Atatiirk’iin 1 Nisan
gecesinde Ismet Inénii’ye cektigi, “Siz orada yalniz diismanm degil, milletin makiis talihini yendiniz”
soziinll icermektedir. Alandaki diger ¢ekici kaynaklar, kaide lizerinde yapilmis heykeller ve kazilmis
olan siperlerdir (Bilecik Valiligi, 2017b).

\
L {Bileak
5

L
¥

Metriste[:;e
Sehitligi
Bo 2y uk:
inénd °
Sehitligi

Eskisehir | Aciklamalar

‘ @  Schitlikler
il sinm

Karayollar
Tavsanli

5 v B g 2 il yollar:

0 1 2km+

Sekil 1. Aragtirma alani lokasyon haritasi



Metristepe ve Inénii Sehitlikleri-Boziiyiik Ornegi 141

Inénii sehitligi ise Boziiyiik-Eskisehir-Kiitahya yol ayirim ilerisinde, Boziiyiik’e yaklagik 6
km uzaklikta bir yamagta bulunmaktadir. Alan 1930 yilinda Milli Savunma Bakanligi’nca yaptirilan
844 mezardan olusmaktadir. Burada, 1981 yilina kadar Haziran ay1 i¢inde yapilan senlikler bu yildan
itibaren Indnii Savasi’nin kazanildig: tarih olan 1 Nisan giinii yapilmaya baslanmistir. Dikdortgen
duvarlarla ¢evrilmis olan mezarlarin ayakuclarinda Tiirk bayraklari resmedilmistir. Burada 4.200
sehit’in kaydi olmasma ragmen isimleri bilinemediginden sadece 141 mezar vardir. Sehitligin
ortasinda kiiciik boyda mermerden bir amit vardir. Uzerindeki piring levhada ise su sdzler yazilmistir:
"Ey Yolcu burada su goérdiigiin mezar Tiirklerin Istiklal abidesidir. Bir gokten bir goge haykiran
riizgdr Inénii Cengi'nin Zafer Sesi'dir." (Bilecik Valiligi, 2017a).

4. Materyal ve Yontem

Aragtirma amaglarnt bakimimdan tanmimlayict ve aciklayici ozellikte; nitel ydntemlerin
kullanildig1 bir arastirmadir. Calismada, Metristepe ve Indnii Sehitliklerini ziyaret edenlerin, seyahat
motivasyonlarinin belirlenmesi amaciyla, derinlemesine goriigmeler yapilmigtir. Buna gore calisma
evrenini Metristepe ve Indnii Sehitliklerini ziyaret eden kisiler olusturmaktadir. Verilerin
toplanmasinda amagh rastgele 6rneklem kullanilmis olup toplamda 38 kisi ile goriismeler yapilmistir
(Patton, 2014: 241). Derinlemesine goriismelerin 25 tanesi 01/04/2017 tarihinde anma tdreninde
Metristepe ve Inonii sehitliginde, diger 13 tanesi ise 07/05/2017 tarihinde Metristepe sehitligine
Istanbul Zeytinburnu Belediyesi’nin diizenledigi tura katilanlara uygulanmustir. Gériismeler yaklasik
20-30 dakika aras1 slirmiistiir. Katilimcilarin ses kaydmin gizli oldugu belirtilmistir. Kabul eden
bireylerin (35 kisi) goriismeleri kaydedilmis, digerleri (3 kisi) ise elle not alinarak kaydedilmistir. Ses
kaydi alman ve elle not edilen goriigmelerin kopyalar1 manuel olarak MS-Word ile ¢ikarilmistir.
Calismada her bir soru, kolon baslig1 olarak Excel programina aktarilmis ve MS Word ile yazilan
bilgiler MAXQUDA 12°de ¢agirilmak {izere veri sayfasi hazirlanmistir. Elden edilen verilere icerik
analizi ve betimsel analiz uygulanmistir. Nitel arastirmanin ilk evresinde veriler kodlanmistir.
Kodlamada savag alanlari motivasyonuna iliskin literatiirden yararlanilmistir. MAXQUDA 12 yazilimi
metin verilerden temel kavramlari olusturmada kullanilmigtir. Bdylece metin verilerden kavram
haritalar1 ve istatistiksel ciktilar iiretilmistir. Metinlerdeki konular igerisinde baglica temalar ve
aciklayict kodlar elde edilmistir. Gerek duyulan yerlerde goriismecilerin ifadelerine atifta
bulunulmustur.

5. Bulgular
5.1. Katilimcilarin Profilleri

Calisma toplamda 38 yart yapilandirilmis goriisme formu ile goriisme gergeklestirilmistir.
Gorligme yapilan bireyler icerisinde erkek katilimeilarin oranmi (%68) kadin katilimcilardan (%32)
fazladir. Katilimeilarin %68’1 evlidir. Katilimcilarin yas gruplarina gore dagilimi genel olarak
birbirine yakindir, ancak en biiylik oran %31 ile 51-64 yas grubundadir. Katilimeilarin %53’i
tiniversite, %31°1 lise mezunudur. Mesleklere gore dagilisa bakildiginda katilimeilarin biiyiik bir
kismmin kamu c¢alisan1 (%53) oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin % 45°i aylik 1501-3000 TL,
%39’u ise 3001-6000 TL arasinda gelire sahiptir (Cizelge 2).
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Cizelge 2. Gorligme yapilan bireylerin demografik 6zellikleri

Demografik dzellikler (N=38) (%)
Cinsiyet

Erkek 26 68
Kadin 12 32
Medeni durum

Bekar 12 32
Evli 26 68
Yas

20-30 9 24
31-40 8 21
41-50 9 24
51-64 12 31
Egitim

[kogretim 6 16
Lise 12 31
Universite 20 53
Meslek

Isveren/kendi hesabina galisan 5 13
Kamuda ¢alisan 20 53
Ozel sektorde ticretli galisan 10 26
Emekli 3 8
Aylik geliri

<1500 TL 6 16
1501-3000 17 45
3001-6000 15 39

5.2. Katilimcilari Alan1 Ziyaret Etmelerinde Etkili Olan Motivasyon Kaynaklari

Yapilan derinlemesine goriismeler sonucunda ve katilimcilarin goriisleri dogrultusunda
Metristepe ve Indnii sehitliklerini ziyaret etmede etkili olan motivasyon kaynaklarina iliskin tema
altinda dokuz acgiklayic1 kod ortaya c¢ikmistir. Yapilan kodlamalara gore ortaya ¢ikan tema ve
aciklayici kodlar Cizelge 3’te verilmistir. Katilimcilara Metristepe ve Indnii sehitliklerini ziyaret
etmelerinin temel nedenlerinin neler oldugu soruldugunda, 38 katilimci toplamda 52 defa neden
belirmislerdir.

Cizelge 3. Alani ziyaret etmede etkili olan motivasyon kaynaklar1

Aciklayict kodlar Frekans %
Tur kapsaminda 11 21.2
Tarihi mirasa sayg1 14 26.9
Anma téreni 11 21.2
Oliim ve sehitlik duygusunu anlamak 2 3.8
Milli duygular 3 58
Tarih meraki 5 9.6
Antt ve eserleri gormek 1 1.9
Ailesinde sehit ve gazilerin olmasi 2 3.8
Gorev 3 5.8
Toplam 52 100.0

Metristepe ve Indnii sehitliklerine yapilan ziyaretlerin motivasyon kaynaklari ile ilgili olarak
38 katilimcinin goriisleri dogrultusunda, bir kavram haritas1 olusturulmustur (Sekil 2). Motivasyon
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kaynaklarina iligkin baslica dokuz agiklayici kod ortaya c¢ikmustir. Agciklayici kodlar literatiirii
desteklemektedir. (Crompton, 1979; Smith 1996; Seaton 1996; Yuill vd., 2003; Ryan, 2007; Bigley
vd., 2010). Alani ziyaret etmede en dnemli neden olarak “tarihi mirasa sayg1” (%26.9), “anma toreni
(%21,2) ve “tur kapsaminda” (%21.2) ziyaret ettiklerini belirtmislerdir (Sekil 2). Buna karsilik alani
ziyaret etmede temel neden olarak “Gliim ve sehitlik duygusunu anlamak, anit ve eserleri gormek,
ailesinde sehit ve gazilerin olmasi gibi temel motivasyon kaynaklarinin alani ziyaret etmede daha az
etkili faktorler oldugu goriilmiistiir.

Katilimcilarin alani ziyaret etmelerinde en fazla etkili olan motivasyon kaynagi “tarihi mirasa
olan sayg1” dir. Konuya iligkin olarak katilimcilar benzer ifadelerde bulunmuslardir.

Buraya ilk kez geldim. Tarihi ¢ok sevdigim igin Bilecik sehri de Osmanll
Imparatorlugu’nun kurulus ve kurtulus sehri... Anma programi oldugunu gériince
tarihimize olan saygi ve meraktan dolayr anma programina katildim (K22, Erkek, 42 Yas,
Kamu ¢aligany).

Buraya daha once de defalarca geldim. Yilda en az iki defa gelirim. Bilecikliyim ve
buranmn tarihini de bildigim icin her yil anma progmania katilirim. Genellikle ailemle
birlikte geliriz. Ge¢misimiz, tarihimiz ve sehitlerimeze olan saygimizdan dolayt her
zaman burayi ziyaret etmeyi isterim (K5, Kadin, 64 Yas, Emekli).

Buraya ilk kez geliyorum fakat daha once buramin tarihi hakkinda bilgim vard.
Buradaki tarihe sahip ¢ikmak, tarihi mirasimiza olan saygi ve burayr anlamak i¢in
gelmek istedim (K1, Erkek, 48 Yas, Ozel sektor ¢alisant).

Bir¢ok toplum gelecekteki benzer olaylar1 énlemek ge¢miste topluma aci veren olaylar i¢in
anma programlar1 diizenlemektedir. Bu tip programlar her yil olayin gerceklestigi alanin daha fazla
turist tarafindan ziyaret edilmesine yol agmaktadir. Metristepe Sehitliginde her yi1l 1 Nisan giini
Boziiyiik (Bilecik) Belediyesi ve Bilecik Valiligi tarafindan anma programi diizenlenmektedir. 1
Nisanda anma etkinlikleri i¢in protokoliin yani sira ¢evre il ve ilgelerden ve tur kapsaminda Istanbul,
Ankara vb. illerden katilimlar gergeklesmektedir. Nitekim 38 katilimcidan 11°i buraya anma etkinleri
i¢in geldigini belirmistir. Katilimcilar bu durumu genel olarak asagidaki ifadelerle dile getimektedir:

Buraya Eskisehir’den geliyorum. Dernegin organizasyonu vasitast ile geldim. Esas
amacimiz anma programina katilmakti. Anma progmi yapilmasi bence olduk¢a onemli.
Ctinkii burast biraz kenarda kalmis bir yer. Fakat tarihi ve manevi onemi yiiksek bir yer.
Burada vatan ugruna hayatini kaybedenlerin anilmasi bence onemli (K19, Erkek, 64 Yas,
Isveren, kendi hesabina ¢alisan).

Buraya anma téreni icin geldik. Ailem ve arkadaslarimla geldim. Anma programi
vasitast ile sehitlerimizi hatirlayp, onlara dua etmek istedik. Anma etkinligine katilmak
bence hepimizin gorevini yerine getirmesi anlamina geliyor (K21, Erkek, 56 Yas, Isveren,
kendi hesabina ¢alisan).
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Tarihi mirasa olan saygi

Anit ve eserleri gormek Anma téreni

Oliim ve sehitlik duygusunu anlamak ZIYARET NEDENI (MOTIVASYON) Tur Kapsaminda

Gorev

Tarih meraki

Milli duygular

Ailesinde sehit ve gazilerin olmasi

Sekil 2. Alan1 ziyaret etmede etkili olan motivasyon kaynaklarina iligkin alt temalar

Aragtirma alan1 olan Metristepe ve Indnii sehitlikleri her yil 1 Nisan’da anma programi
kapsaminda ziyaret¢i ¢ekmektedir. Alana olan ulasimin kisitli olmasi, alanin tanmirliginin az olmasi
nedeniyle alana ziyaretci ¢eken ikinci unsur ise son yillarda 6zellikle Dirilis Ertugrul dizisi ile Bilecik
ve ¢evresine olan merak artmistir. Bu kapsamda kurulus ve kurtulusun sehri olarak goriilen ilde,
Metristepe ve Indnii sehitlikleri Kurtulus Savasi’nin en dnemli cephelerinden biri olarak gériilmekte
ve Kurutulus miicadelesinin verildigi bir alan olan giderek tanmirligi artmaktadir. Her yil 6zellikle
ilkbahar ve sonbahar aylarinda gesitli turlar diizenlenmektedir. Bu nedenle sehitligi ziyaret edenlerin
digsal bir motivasyon kaynagi olarak turla sehitligi gérmeleri miimkiin olmaktadir. Katilimeilarin bu
konudaki goriisleri agsagidaki sekildedir:

Burayr daha once de ziyaret etmistim. Genelde turla geliyorum. Ama arkadag ve
akrabalarimla da geldigim olmugstu. Burayt daha éncesinden lise tarih ders kitaplarindan
duymugtum. Metristepe anitimi gériince Canakkale aklima geldi ve buranin da en az
Canakkale kadar degerli oldugunu diisiindiim. Keske buraya daha fazla turlar diizenlense
ve alanmin ziyaretgileri artsa. Burasi bu vatanin kolay kazanilmadigini gosteren onemli
mekanlardan biri bence (K27, Erkek, 46 Yas, Ozel sektor calisant).

Zeytinburnu Belediyesi 'nin diizenledigi tur kapsaminda buraya ilk defa geliyorum.
Ailemle geldik. Burast hakkinda fazla bilgimiz yoktu, tura dahil olugu igin buradayiz.
Fakat burast iyi ki tur kapsamina alinmig. Farkly duygular yasadik burada. Buranin
varligi bence tamtilmall, ¢iinkii burda pek ¢ok sehit yatiyor ve insanlar burayr gelerek
anlamali bence (K29, Erkek, 51 Yas, Emekli).
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Metristepe ve Inonii sehitliklerinde ziyaretgilerin “gérevi yerine getirmek”, “6liim ve sehitlik
duysunu anlamak™ “anit ve eserleri gormek”™ gibi daha ¢ok literatiirde bahsedilen savag alanlar1 ziyaret
motivasyon kaynaklarinin diisiik oldugu goriilmektedir. Bu durum iizerinde alana gelen ziyaretgilerin
¢ogunlukla tur kapsamima ya da anma etkinlileri kapsaminda alan1 ziyaret etmelerinden
kaynaklanmaktadir. Ciinkii Metristepe ve Indnii sehitlikleri turizm kapsaminda yeterince
degerlendirilmemis ve taninirligl az olan bir yerdir. Ancak ziyaretgilerin alani ziyaret ettikten ve
buranin tarihi ve miras degerini 6grendikten sonra elde ettikleri “deneyim ve faydalar” ile ziyaret
sonrasi gelsien “duygu ve diisiinceler” savas alanlari motivasyon kaynaklari ile ortiigmektedir.

5.3. Destinasyonu Ziyaret Sonrasinda Gelisen Duygu ve Diislinceler

Yapilan derinlemesine goriismeler sonucunda ve katilimcilarin goriisleri dogrultusunda
Metristepe ve Indnii sehitliklerini ziyaret edenlerin, ziyaret sonrasinda gurur, iiziintii, siikran/minnet,
mutluluk, sehitlik ve 6liim duygusunu anlama, {iziintii ve saygi gibi duygu ve diislincelere sahip
olduklar1 belirlenmistir (Cizelge 4). Katilimcilara Metristepe ve Inénii sehitliklerini ziyaret etmelerinin
ardindan neler hissetikleri soruldugunda 38 katilimec1 57 defa hissettikleri duygu ve diislincelere iligkin
goriiglerini ifade etmistir.

Yapilan goriismeler sonrasinda katilimcilar en fazla, alandan gurur duyduklarini
belirtmislerdir (%22.8). Bunun ardindan iiziinti (%15.8), siikkran/minnet (%14) ve mutluluk (%14)
duyguklarini belirtmislerdir.

Cizelge 4. Destinasyonu ziyaret sonrasinda gelisen duygu ve diigiinceler

Aciklayicr kodlar Frekans %
Gurur/yeni bir devletin yiikselisi 13 22.8
Uziintii 9 15.8
Sitikran/minnet 8 14.0
Mutluluk 8 14.0
Huzur 6 10.5
Sehitlik/6lim duygusunu anlama 5 8.8
Burada 6lmek zorunda kalanlar igin tiziintii/sempati 5 8.8
Saygi 3 53
Toplam 57 100.0

Katilimcilar1 alani ziyaret ettikten sonra en fazla gurur duyduklarini ve iiziintii duyduklarin
belitmislerdir. Bunu asagidaki benzer ifadelerle dile getirmislerdir:

Gurur duydum, beni buraya getiren arkadaslarima tesekkiir ettim... Suan
hayatimizi siirdiirmemiz igin canlarini hige sayan sehit ve gazilerimize karsi gurur
duydum. Canlarimi ortaya koymuslar bunun otesi yok.. Bunu ¢ok iyi gérdiim burada
(K19, Erkek, 64 Yas, f§veren, kendi hesabina ¢alisan).

Cok tiziintii icindeyim. Atalarimizn ve sehitlerimizin vatani kolay kazanmadigini ve
devletin zor miicadeler altinda kazamldigint anlayarak gurur duydum. (K4, Kadin, 40
Yas, Ozel sektor ¢alisani).

Icim ne kadar iiziintiilii olsada diger yandan gururluyum ve mutluyum ¢iinkii bu
devletin nasil zorluklarla kazamldigini anladim buraya geldikten sonra.. (K7, Erkek, 64
Yas, Isveren, kendi hesabina ¢aligan).
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Bir hiiziin turizmi destinasyonu olan Metristepe ve Indnii sehitliklerinin ziyaret edilmesinin
ardindan katilimeilari 8’1 mutlu olduklarini ifade etmislerdir. Katilimcilar hissettikleri mutlulugu su
sozlerle ifade etmislerdir:

Bugiin burada huzur doluyum ve diger yandan mutluyum c¢iinkii sehitlerimize ve
gazilerimize olan borcumun bir kismini yerine getirdigimi diistiniiyorum. Kendini feda
eden gsehitlerimize ¢ok sey borgluyuz devietimiz burada yatanlar sayesinde kazanildi
(K24, Kadin, 36 Yas, Kamu ¢alisant).

Hem tiziintiiltiyiim hem mutluyum... Burada bu vatanin kolay kazanilmadigini ve
bu iilkenin kolay kurulmadigini anladim bence bunu herkes anlamali buraya gelerek...
Stikiir ki boyle bir vatana sahibiz (K5, Kadin, 64 Yas, Emekli).

5.4. Destinasyonu Ziyaret Sonrasinda Elde Edilen Deneyim ve Faydalar

Turizm deneyimi c¢esitli duygusal ve somut faaliyetlerle gergeklesen turistlerin farkli ve
karmasik deneyimlerini ifade etmektedir. Nitekim karmasiklik ve geligki turizmin dogasinda vardir
(Aronsson, 2004: 80). Diger turizm tiirlerinde oldugu gibi hiiziin turizminde de yenilik ve farkli
deneyimler yagamak turizmde en 6nemli motivasyon kaynaklarindandir (Hall ve Page, 2006: 48).
Bundan hareketle goriisme yapilan ziyaretgilere Metristepe ve Indnii sehitliklerini ziyaret ettikten
sonra elde ettikleri deneyim ve faydalarin neler oldugu sorulmustur. 38 katilimci 82 defa elde ettikleri
deneyim ve faydalar hakkinda goriislerini belirtmislerdir. Katilimcilar destinasyonu ziyaret ettikten
sonra en fazla 6grenme (%24.4), burada 6lenleri anlama (%20.7), vatan miicadelesini anlama (%20.7)
ve manevi gorevi yerine getirme (%18.3) gibi deneyim ve faydalar edindiklerini belirtmislerdir
(Cizelge 5).

Cizelge 5. Destinasyonu ziyaret sonrasinda elde edilen deneyim ve faydalar

Aciklayici Kodlar Frekans %
Ogrenme 20 24.4
Anlam ve deger (6lenleri anlama, giiniimiizli anlama) 17 20.7
Vatan miicadelesini anlama 17 20.7
Manevi gorevi yerine getirme/Vefa borcunu 6deme 15 18.3
Igsel olarak rahatlama 6 7.3
Korku/ Savagin acimasizligi/Atalarimizin zor hayatlari 4 4.9
Aile baglarini gliclendirme 3 3.7
Toplam 82 100.0

Katilmcilar alani ziyaret ettikten sonra en fazla “6grenme”ye iliskin deneyim ve faydalar
edindiklerini belirtmiglerdir. K16 ve K28 bu konuda goriislerini agagidaki sekilde ifade etmislerdir:

Bugiin burayi ziyaret ederek ve torene katilarak, hi¢ bilmedigim Metristepe ve
Inénii sehitlikleri hakkinda cok sey ogrendim. Ayrica Kurtulus Savasi hakkinda da ¢ok
sey ogrendim. Tarihimizi 6grenmek icin iyi bir ziyaret oldu” (K16, Erkek, 25 Yas, Ozel
sektor ¢alisant).

Bugiin anma programina katilarak o6grendigim en onemli seyin, gecmigini
bilmeyenin gelecegini de bilemeyecegi oldu. Atalarimizin bu vatant ne zorluklarla
kurduklarimi, kanlarini canlarim orya koyarak kurduklarimi adeta yasayarak 6grendim.
Ayrica Metristepe ve Inénii sehitlikleri hakkinda da cok sey ogrendim (K28, Erkek, 22
Yas, Kamu ¢alisani).
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Katilimcilarin alanmi ziyaret ettikten sonra elde ettikleri en 6nemli deneyim ve faydalardan
digeri ise “anlama” olmustur. Olenleri ve giiniimiizii anlama (%20.7) ve vatan miicadelesini anlama
(%20.7) elde edilen en O6nemli kazanimlar arasinda belirtilmistir. Ziyaretciler bu durumla ilgili
gorislerini asagidaki sekilde ifade etmektedir:

Burada devletin ne zor miicadelerle kuruldugunu gordiim. Burada olenlerin yerine
kendimi koydum.. Ne kadar zor oldugunu hissettim. Bugiin buradaysak burada yatanlar
sayesinde (K18, Erkek, 23 Yas, Ozel sektor calisani).

Hep bu vatanmin kolay kazanilmadigi soylenir. Bu benim igin de sadece bir soz
gibiydi. Buray: ziyaret ettikten sonra sadece bir soz degil adeta bir yasanmiglik gibi oldu..
Buradaki amiti, siperleri, sehitlikleri gérdiikten sonra vatan icin verilen miicadeleyi daha
iyi anlyyorsunuz ve bu sanki bir séz olmaktan ¢ikiyor (K32, Erkek, 60 Yas, , Ozel sektor
calisant).

Turizm ve turizm deneyimi olduk¢a karmasik ve cesitlidir. Turistik gezi bir siire¢ olarak
goriliir ve turistlerin aldiklar1 karar ile baslar. Bu nedenle turistik deneyim evde tasarim ve planlama
agamasi ile baslar ve bu seyahat siireci ile somutlasir (Aronsson, 2004: 80). Katilimcilarin Metristepe
ve Inonii sehitliklerinde yasadiklarm belirttikleri diger bir deneyim ise “manevi gdrevi yerine
getirme/vefa borcunu 6deme” olmustur. K4 ve K5 bu konuyu asagidaki sekilde ifade etmektedirler:

Canakkale sehitligini ve burayi ziyaret ettikten sonra gérevimi biraz da olsa yerine
getirdigimi diigiiniiyorum. Bu ziyaretler bana iyi geldi, adeta burada yatanlara vefa
borcumu odemis gibi hissediyorum. Tabi ki haklart odenmez ama... Ben eve daha iyi
rahatlamis doncecegim ¢iinkii sehitlerimize dua okumak daha iyi hissetmemi sagladi..
(K4, Kadin, 40 Yas, Ozel sektor calisant).

Vatanint seven biri olarak buray ziyaret etmek, burada yasananlari anlamak,
bizim i¢in kendilerini feda eden aziz sehitlerimize dua etmek beni rahatlatti.. Burada her
geldigimde vatannimiz i¢in canlarini feda eden sehitlerimize dua etmek onlara olan vefa
borcumuzu odemek igin bence gerekli .. (K5, Kadin, 64 Yas, Emekli).

5.5. Katilimcilarm Turizm Altyap: ve Ustyapisina Iliskin Gozlem ve Talepleri

Giliniimiiz toplumlan turizm kiiltiiri ve altyapisindan biiylik oranda etkilenmistir. Nitekim
turizmde tiiketim kiiltilirii, merkezi bir role sahiptir ve turizm endiistrisi, kiiltiirel olarak var olanlar
disinda iirlinler {iiretmektedir (Aronsson, 2004: 80). Nitekim turizm ve rekreasyon altyapisinin
gelismesi ¢esitli turizm formlarinin da gelismesini desteklemektedir. Turizmin gelismesinden
etkilenen bir diger unsur da istyapidir. Turizm, birbirinden farkli alanlarda faaliyet gosteren ¢ok
sayida kiiciik birimden meydana gelmektedir. Lokantalar, moteller, oteller, el sanatlar1 satig diikkanlar1
vb. bu birimler arasinda sayilabilir (Kozak, 2012: 96). Turizmle birlikte rekreasyonel firsatlara
erisimin artmasi destinasyonda; kamp alanlari, miizeler, kafeler, kir evleri ve otellerin gelisme
gostermesini saglamaktadir  (Flognfeldt, 2002: 193). Bundan hareketle Metristepe ve Indnii
sehitliklerini ziyaret eden katilimcilara, destinasyonda eksik gordiikleri altyapt ve iistyapi
unsurlarininin neler oldugu sorulmustur. Goriisme yapilan 38 katilime1 49 defa eksik goriikleri altyapi
ve Ustyapt unsurlar1 hakkinda goriislerini belitmislerdir. Destinasyonda ulasim eksikligi (%34.7),
tanitim eksikligi (%14.3), lavabo ve tuvaletler (%10.2), dinlenme ve oturma alanlar1 (%10.2) ve yeme-
igme alanlar1 eksikligi en fazla belirtilen hususlar olmustur (Cizelge 6).
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Cizelge 6. Alyap1 ve iistayp1 unsurlarinda katilimcilarin eksik gordiigii hususlar

Aciklayict Kodlar Frekans %
Ulasim eksikligi 17 34.7
Tanitim 7 14.3
Lavabo ve tuvaletler 5 10.2
Dinlenme/Oturma alanlari eksikligi 5 10.2
Yeme/igme alanlari 4 8.2
Cekicilikler 3 6.1
Hediyelik esya eksikligi 3 6.1
Gorevli/yetkili vb. olmamasi 2 4.1
Arag park yerleri 2 4.1
Giivenlik eksikligi 1 2.0
Toplam 49 100.0

Katilimcilar alana iliskin eksik gordiikleri altyap1 ve iistyapt unsurlar1 hakkinda asagidaki
ifadelerde bulunmuslardir:

Uzak yerden geldigim icin isterdim ki burada Metristepe ve Inénii sehitligine kiiciik
hediyelik esyalarin satildigi yerler olsun. Bana burayr hatirlacacak ya da aile ve
arkadaglarima hediye olarak satin alabilecegim iiriinler olsun.... Bir diger eksiklik de
ulasim konusu..Ulasimin ¢ok kétii oldugunu diigiiniiyorum biran énce gerekli kurum ve
kuruluglar konuyu giindeme almali ve buraya otobiis seferleri diizenmelidir (K5, Kadin,
64 Yas, Emekli).

Burasit ¢ok kutsal bir alan fakat insanlarin buraya gelmesi i¢in bazi ¢alismalar
yapilmasi iyi olur. Ulasim olanaklari iyi degil mesela, yollarda tanmitict tabelalar yeterli
diizeyde degil, dinlenme ve oturma alanlari yok... Bence herkes Canakkale’den sonra
burayr gérmeli fakat bu haliyle degil.. Oradaki gibi altyap: olanaklar: tamamlanarak...
(K22, Erkek, 42 Yas, Kamu ¢alisant).

Canakkale tarihi yarimada kadar insanlar icin favori bir mekan degil Metritepe..
Bu nedenle resmi kurumlar buraya ¢ok fazla énem vermemis bence....Yolun ¢ok sikimtili
bir yoldugunu soylemek isterim, belediyenin veya diger kurum ve kurulislarin boyle
alanlara destek olmalart gerekli altyapumin gelistirilmesi igin.. Bu gelisirse daha fazla
yerli olsun yabanci olsun turist ¢ekilebilir ve buradaki turistik mekdnlar artabilir (K38,
Erkek, 39 Yas, Kamu ¢alisant).

6. Sonug ve Oneriler

Bu ¢alismada Bilecik iline bagh Boziiyiik ilgesinde yer alan Metristepe ve Inénii sehitliklerini
ziyaret eden turistlerin motivasyon kaynaklarinin neler oldugunun belirlenmesi amaglanmistir. Bu
amagla 38 katilimciyla derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Caligmada 38 katilimer alam
ziyaret etmede baslica motivasyon kaynaklarma iliskin 52 defa goriis bildirmistir. Alan1 ziyaret
etmede en fazla tarihi mirasa olan saygi, tur kapsaminda, anma tdrenine katilma gibi nedenler
belirtilmistir. Buna karsilik anit ve eserleri gormek, 6lim ve sehitlik duygusunu anlamak gibi
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motivasyon kaynaklar1 daha az belirtilmistir. Bu durum katilimcilarin alanm1 yalnizca 1 Nisan’daki
anma torenine ziyaret edebilmeleri ve Bilecik ili ve cevresine yapilan turlar vasitasi ile ziyaret
edebilmelerinden kaynaklanmaktadir. Bilecik ili Osmanli imparatorlugu’nun kuruldugu yer olmasinin
yani sira Kurtulus Savasi’nda da 6nemli bir cephe olan tarihimizde Inénii Savaslari olarak bilinen
savaslarm gectigi yerdir. Ancak ilde turizm faaliyetleri kapsamida Metristepe ve Inonii sehitlikleri
yeterince tanitilmamig ve turizm kapsaminda degerlendirilmemistir. Bu kaynaklarin hiiziin turizmi
kapsami altinda olan savag alanlar1 turizmi baglaminda degerlendirilmesi il i¢in ekonomik c¢esitliligi
arttirma ve gelirlerin artmasina yardimei olabilir. Bu nedenle alana gelen ziyaretgilerin motivasyon
kaynaklar ve taleplerinin iyi bir sekilde anlasilmasi alanda diizenlenecek turizm faaliyetleri igin bir
rehber niteliginde olacaktir.

Calismada diger yandan katilimeilari, Metristepe ve Inonii sehitliklerini ziyaret ettikten sonra
neler hissettikleri sorulmustur. Katilimeilar en fazla gurur (%22.8), liziintii (%15.8) ve minnet (%14)
duyduklarini belitmislerdir. Katilimcilarda uyanan duygu ve diislinceler destinasyona olan sadakat ve
destinasyonu tavsiye etmede dnemli bir etkendir.

Turizm insanlarin sadece yer degistirmesi olay1 degildir. Giiniimiizde egitim diizeyi yiiksek
bireyler ziyaret ettikleri alanda 6grenme ve farkli deneyimler yagamak istemektedirler. Bu baglamda
savag alanlar 6zellikle tarihi uygulamali olarak 6grenmek icin ideal destinasyonlardir. Katilimcilara
alan1 ziyaret ettikten sonra elde ettikleri deneyim ve faydalar soruldugunda en fazla 6grenme (%24.4),
Olenleri anlama (%20.7), vatan miicadelesini anlama (%20.7) gibi deneyimler yasadiklarin
belitmiglerdir.

Turizm herseyden oOnce tiiketim kiiltiiriiniin getirdigi bir endiistridir. Alandaki kiiltiirel
cekicilikler ancak alanda var olan altyapi ve istyap: ile birlikte pazarlanabilmektedir. Metristepe ve
Inénii sehitlikleri sahip olduklar1 gekiciliklere ragmen tanitimi yeterince yapilamamuis, altyap: ve
istyapt olanaklarinin yeterince gelisemedigi bir yerdir. Nitekim katilimcilarin alana iligkin eksik
gordiikleri unsurlar arasinda ulagim eksikligi (%34.7), taniim (%14.3), lavabo ve tuvaletler (%10.2),
dinlenme alanlar1 (%10.2) ve yeme-i¢me alanlari (%8.2) olmustur.

Sonug olarak ¢alisma alan1 olan Metristepe ve Indnii sehitlikleri, cevresinde yer alan tarihi ve
dogal cekiciliklerle diger bir ifade ile turistik iirlin ¢ekiciligi ile pazarlanabilecek bir destinasyondur.
Nitekim bu sehitlikler istanbul, Bursa, Kocaeli, Sakarya gibi Tiirkiye’nin énemli turist iireten illerine
de yakin bir konumdadir. Alandaki ziyaretcilerin motivasyon kaynaklar1 ve turistik taleplerinin
belirlenmesi, alanin tanitilmasi ve pazarlanmasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Alana ziyaretci
yonetim planimin hazirlanmasi ve turizm potansiyelinin harekete gegirilmesi ¢evre kdylerde yasayan
yerel halkin ge¢im kaynaklarini ¢esitlendirme agisindan da yerinde olacaktir.
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