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OZET
Bilecik Seyh Edebali Universitesi Ogrencilerinin Akilh Telefon Kullanim
Amacimin ve Degistirme Sikhiginin Belirleyicileri

Gilinlimiizde, teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte cep telefonu kullananlarin
sayist slirekli artmaktadir. Mobil iletisim aract olan cep telefonlari, iletisim
teknolojisindeki en onemli gelismelerden birisi olarak iletisimi kolaylastirmakta ve
fiziki mesafeleri ortadan kaldirmaktadir. Tasidiklar1 6zellikler bakimindan cep
telefonlar1 arasinda en yliksek talebi akilli cep telefonlar1 gormektedir. Cep telefonlari
onceleri iletisim kurmak amaciyla kullanilirken, bilgisayar teknolojisinin iiriinii olan cep
bilgisayarlarinin (PDA) 6zelliklerinin de eklenmesiyle artik internet, eglence, kiiltiir,
paylasim, GPS (Navigasyon), sosyal medya, yazisma gibi bircok amagla da
kullanilmaya baslanmistir. Akilli telefonlara olan ilgi ve talep eklenen yeni 6zelliklerin
de etkisiyle siirekli artmaktadir. Teknolojiye ve degisime ilgisi ve adaptasyonu yiiksek
olan iiniversite 6grencileri bu talebin 6nemli bir parcasidir. Akilli telefon gibi c¢ok
fonksiyonlu iglevsel araglarin kullanimi, teknolojik gelisme ile birlikte iiniversite
Ogrencileri arasinda hizla artmaktadir. Bu bakis acisindan yola ¢ikarak, Bilecik Seyh
Edebali Universitesinde okuyan ogrencilerin akilli telefon kullanim amacimin ve
degistirme sikliginin belirleyicileri iiniversite sahasinda yapilan anket ¢aligmalariyla

ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Universite Ogrencileri, akilli telefon, akilli telefon kullanim

amaci, anket



ABSTRACT
The Determinants of Usage and Changing Frecuency of Smartphone Among The Students of
Bilecik Seyh Edebali University

The number of cell phone users gradually increases along with technological
progress nowadays. Cell phone technology succeeding computer technology arises as
the most improving mobile communication form among the communication
technologies. Cell phone by clearing off physical distances in the world has made
communication easy and it has been one of the most important progresses in the
communication technology. Among cell phones, the highest demand is towards smart
phones with respect to features possessed. Cell phone used for communication purpose
at the beginning has been started to be used for great number of purposes with the
attachment of features of PDAs to cell phones, such as entertainment, culture, GPS,
social accounts, internet, sharing, writing etc.. Besides communication, the demand for
cell phones rises day by day based on innovations and diversities brought by cell phone.
The increase in the demand of cell phone is quite higher among university students who
quickly adapt innovations and diversities. As technology progress, university students
increase their usages and demands for devices having higher functionality like cell
phone. From this point of view, this study will reveal the determinants of intended
purposes and changing frequency of cell phone among the students of Bilecik Seyh

Edebali University by conducting a survey to relevant students.

Keywords :Universty students, Smart phone, Usage purpose of smart phone,survey



TESEKKUR

Proje caligmamiz esnasinda finans ve malzeme destegini saglayan Bilecik Seyh
Edebali Universitesi’ne tesekkiirlerimizi bir borg biliriz. Ayn1 zamanda, saha ¢alismasi
esnasinda yardimlarini esirgemeyen degerli Ogretim iiyelerine ve Bilecik Seyh Edebali

Universitesi dgrencilerine ayrica tesekkiir ederiz.
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GIRIS

20yy.’da insanoglunun hayatin1 en fazla domine edip zamanini alan teknolojik
unsur televizyon iken; 21.yy’da bilgi ¢cagiyla birlikte televizyonun yerini 6nce bilgisayar
daha sonrasinda cep telefonu almistir. Avug ici kadar biiytikliikteki akilli telefonlara
televizyon ve bilgisayarin bir¢ok islevselliginin kazandirilmasiyla neredeyse insan
hayatinin 24 saatinin vazgecilmez unsuru haline gelmistir. Akilli cep telefonlarmna
kazandirilmig olan bu ¢ok yonli islevselliklerden dolayi cep telefonlarinin bireyler
bazinda farklilasan amagclar i¢in kullanildig1 goriilmektedir. Bireyin neredeyse ayrilmaz
tamamlayict pargasit haline gelen akilli telefonlar dogal olarak literatiirde farkli
boyutlarda ele alinip bilimsel agidan incelenmektedir.

Tiirkge literatliirde bu alanda yapilan calismalarin bazilar1 asagida ele alinip
acgiklanmaktadir.

Cakir, F. ve N. Demir, (2014) Universite 6grencilerinin akilli telefon satin alma
tercihlerini belirlemeye yonelik yapilan anket c¢alismasi sonucunda, {iiniversite
Ogrencilerinin akilli telefon satin alma tercihlerini; {iriin 6zellikleri, marka ve reklam
cabalarinin etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Bulduklu, Yasin, (2016). Genglerin akilli telefon
kullanim motivasyonlar1 adli ¢alismasindaki amaci bagimlilik boyutuna ulasan akilli
teknoloji  kullanimini, akilli  telefonlar 6rneginden yola ¢ikarak kullanim
motivasyonlarint saptamaktir. Bu calismada akilli telefon kullanim motivasyonlari
olarak; toplumsallagsma/bilgiye erigim, eglence, teknoloji ve gelismelere ayak uydurma,
sundugu kolayliklar ve telefonun sagladigi giiven hissi goriilmiistiir. Cep telefonu
degistirme nedenlerinin de arastirildig1 anket ¢alismasinda, en 6nemli nedenler olarak;
cep telefonun arizalanmasi, teknolojisinin istenilen uygulamalara erigimi
saglayabilmesi, ekonomik bagimsizliklarinin olusmasi goriilmiistiir. Tatli, Halim,
(2015)Yazarn iiniversite 0grencilerinin akilli telefon se¢iminin belirleyicileri iizerine
yapilan anket caligmasina bagl analizlerinde lojistik regresyon kullanilmis ve tahmin
edilen lojistik regresyon analizi sonucunda; iiniversite Ogrencilerinin akilli telefona
iliskin bakis acilarinin puanin logaritmasi ve aylik gelirin logaritmasi anlamli bir sekilde
akilli telefonu se¢gme olasiligini artirdigi tespit edilmistir. Yas ile ogrencilerin akill
telefon secimi arasinda anlamli bir iligki bulunamamistir. Arastirmada aylik gelir ve
ogrencilerin akilli telefona iliskin bakis agilari, liniversite 6grencilerinin akilli telefon

seciminin temel belirleyicileri oldugu goriilmiistiir. Gililmez, Mustafa, (2005) Sivas



Cumhuriyet Universitesi ile Tokat Gaziosmanpasa Universitelerinde, iiniversite
Ogrencilerinin cep telefonu satin alma ve kullanimini etkileyen faktorler iizerine bir
calisma yapmis, calisma sonucunda cep telefonu kullanma ile cinsiyet, 6grencilerin
okuduklar1 6gretim tiirii (normal-ikinci) ve kaldiklar1 yer arasinda iliski bulunamamastir.
Sivas da Ogrenim goren iniversite Ogrencilerine yonelik yapilan analiz sonucunda
Ogretim tiirleri ile cep telefonun sabit hatli ya da kontorlii olup olmamasi arasinda
anlamli iliski bulunurken; Tokat da 6grenim goren {iniversite 6grencilerinde anlamli bir
iliski bulunamamistir. iki iiniversitede de cep telefonu almada aile, arkadas ve iinlii
sanatgilar gibi bir takim danisma gruplarinin etkisi olmamstir. iki {iniversitede de
O0grenim goren lniversite dgrencilerinin hem kendi geliri yiiksek olanlarin, hem de
ailesinin geliri yiiksek olanlarin sabit hatli cep telefonu tercih ettigi tespit edilmistir.
Durmaz, Yakup (2016) Universite dgrencilerinin cep telefonu tercihlerini etkileyen
faktorler ve iniversite Ogrencileri lizerine bir uygulama, adli bir ¢alisma yapmus.
Yapilan ¢aligma sonucunda, {iniversite 6grencilerinin biiyiik bir boliimiiniin cep telefonu
markalarinin kendileri i¢in en énemli faktér oldugunu belirtmislerdir. Diger bir 6nemli
faktorler olarak da kisinin alacagi cep telefonun g¢evresindeki kisiler tarafindan tercih
edilmesi, cep telefonunu fiyatinin ucuz olmasi, cep telefonunun tasariminin, seklinin
estetik olmasi, garanti sliresinin uzunlugu belirtilmistir. Yapilan ¢alisma da 6grencilerin
ilk talebinde taninmig sanat¢i veya iinli kisiler tarafindan kullaniliyor olasinin hig
onemli olmadigir saptanmustir. Ogrencilerin cep telefonu satin almada 6deme
kolayliklar1 ise ¢ok onemli bir degisken olarak goriilmiistiir. Cep telefonunun gosterisli
olmasi, kapakli, kizakli veya klasik olmasi, ekran Ozellikleri, navigasyon, arkadas
tercihi ve aile etkisi olarak siralanan faktorlerde onemli degiskenler olarak yapilan
calismada saptanmistir. Bal, Enes, (2013) Selguk Universitesinde 6grenim goren
tiniversite 6grencileri lizerine, teknoloji ¢aginda cep telefonu kullanim aligkanliklar1 ve
motivasyonlar adli bir calisma yapmis. Yapilan incelemeler sonucunda, iiniversite
ogrencilerinin cep telefonu kullaniminda etkili olan bes faktér dnem sirasina gore su
sekilde ortaya cikmustir: Moda/statli, islevsellik/sosyallesme, eglence/rahatlama,
mobilite ve bilgilenmedir. Arastirmanin bir bagka sonucuna gore, kadinlarin erkeklere
gore cep telefonlar1 iizerinden daha fazla konustugu ve mesajlastigi goriilmiis;
erkeklerin ise cep telefonlarinin 3-G 6zelliginin olmasi ve oyun imkan1 saglamasi gibi

teknik 6zelliklere daha ¢ok 6nem verdikleri ve cep telefonuna yoneldikleri goriilmiistiir.



Cep telefonun degistirme nedenleri olarak belirtilen; eskidigi i¢in, boyutu biiyiik oldugu
icin, baglant1 sorunu yasadigim igin, bozuldugu icin, kamera, MP3 Player, 3G gibi
fonksiyonlar1 olmadig1 icin, bataryasi ¢abuk bittigi i¢in faktorler arasinda en fazla
gengler telefonunu bozuldugu icin degistirmektedir. Diger degistirme nedenleri ise
Oonem derecesine gore sirasiyla, yeni bir telefon kullanmak i¢in, telefonlarinda kamera,
mp3 player, 3-G gibi fonksiyonlar olmadigi i¢in, telefon bataryalarinin sorun ¢ikarmast,
baglant1 giicliigiiniin ¢ekilmesi, ayni cihaz1 kullanmaktan sikilmak gibi nedenlerin yeni
bir telefon almaya yonlendirdigi tespit edilmistir.

Yukarida bahsedilen Tiirk¢e yazindan da anlasilacagi gibi genclerin ozellikle
tiniversite 0grencilerinin cep telefonu kullanim amaglarinin nasil farklilastigi ve cep
telefonu degistirme sikliklarinin hangi faktorlere gore degistigi olgusunun detayl bir
bicimde ele alinip incelenmedigi goriilmektedir. Bu baglamda bu ¢alismada literatiirdeki
boslugu doldurmak amaciyla lisans 0grencilerinin cep telefonu kullanim amaglarinin
baslica belirleyicilerinin neler oldugu ve hangi motivasyonlarla cep telefonlarini

degistirdikleri anket verileri yardimiyla ele alinip analiz edilecektir.



AMAC VE KAPSAM

Bu calismanin amaci, iiniversite O6grencilerinin cep telefonu kullanma ve
degistirme siklig1 davraniglarini etkileyen unsurlari tespit etmek ve saha g¢aligmasi
yapilan iiniversitedeki 6grencilerinin cep telefonu kullanma oranlarini ve cep telefonu
kullanimina iliskin etkenleri ortaya ¢ikarmaktir.

Bu proje kapsaminda Bilecik Seyh Edebali Universitesinde okuyan 6grencilerin
akilli telefon kullanim amacinin neler oldugu ve akilli telefonlarin1 hangi nedenlerle ne
kadar siklikla degistirdikleri incelenmistir. Bu ¢ercevede ¢calismanin konusunu olusturan
akilli telefondan yararlanan iiniversite 6grencilerinin goriis ve bilgilerine basvurulmus
ve elde edilen bulgular analiz edilip yorumlanmistir. Calisma, Bilecik Seyh Edebali
Universitesindeki 6grenciler iizerinde akilli telefon kullanim amagclarmin ve degistirme

sikliginin belirleyicilerinin tizerinde nelerin etkili oldugunu ortaya koymaktir.



YONTEM VE ORNEKLEM

Bu proje, iiniversite Ogrencileri lizerinde akilli telefon kullanim amaci ve
degistirme sikliginin belirleyicilerinin neler olduguna yonelik bir aragtirma oldugundan
arastirmanin konusunu olusturan iiniversite 6grencilerine anket teknikleri kullanilarak
cesitli sorular sorulmustur. Bu sekilde elde edilen veriler sosyal bilimlerde kullanilan
istatistiksel ve ekonometrik analiz yontemleri kullanilarak analiz edilmis ve sonuglar
raporlanmuistir.

879 gozlem sayisina sahip dgrenciler Bilecik Seyh Edebali Universitesi 1.I.B.F
1.,3., ve 4. sinif 6grencilerinden olusmaktadir. Ornekleme dahil edilen dgrencilerin en
kiigiigii 17(minimum) ve en biiyligli 27 (maksimum) yasinda olmak iizere yas
ortalamasi yaklagsik olarak 21°dir.

Buna gore ankete katilan 879 6grencinin 497°si bayanlardan, 382 ‘si baylardan
olusmaktadir.

Calismanin amacina uygun olarak hazirlanmis olan anket sorular1 agagidaki
sekildedir.

Anket Sorular

2-Cinsiyetiniz : ( )Bay

3-Ailenizin ortalama ayhk geliri:

( )Bayan

() 1500 TL ve alt1

( )2501 TL - 3000 TL
( )4001 TL - 4500 TL
( )5501 TL — 6000 TL
( )7001 TL - 7500 TL

( ) 1501 TL - 2000 TL
( )3001 TL - 3500 TL
( )4501 TL — 5000 TL
( )6001 TL — 6500 TL
( )7501 TL — 8000 TL

( )2001 TL - 2500 TL
( )3501 TL —4000 TL
( )5001 TL —5500 TL
( )6501 TL - 7000 TL
( ) 8001 TL ve tizeri

5-Ailede okuyan cocuk sayisi (kendisi dahil): ............

6- Annenizin egitim diizeyi: ( )Okur-yazar ( )ilkokul ( )Orta Okul ( )Lise
( )Meslek Yiiksekokulu ( )4 Yillik Lisans ( )Master ( )Doktora

7- Babamizin egitim diizeyi: ( )Okur-yazar ( )ilkokul ( )Orta Okul ( )Lise
( )Mesklek Yiksekokulu ( )4 Yillik Lisans ~ ( )Master ( )Doktora
8-Ailede calisan Kisi sayisi: ................



9-Kendisi dahil ailedeki: Akilli olmayan normal cep telefonu sayisi ...... Akill
telefon sayisi......
10-Simdiki dahil kag cep telefonu kullandimiz:.......... Kag tanesi akilh telefondu:

Kac tanesini sizin icin aileniz satin aldx: ..........

11-Simdi kullandigimiz telefon akilli telefon 6zelligine mi sahip: ( )Evet (
)Hayir

12-i1k cep telefonunuzu ka¢ yasinda aldimz: ....... Akill telefonmuydu: ( )Evet
( )Hayir

13-Simdiki telefonunuzu ka¢ aydir kullanmaktasimz:.......

14-Cep telefonunu hangi sikhikla degistirirsiniz: ( )6 ayda bir ( )Yilda bir ( )2

yilda bir

( )3yidabir ( )4yidabir ( )Syildabir ( )6 yilda bir ve iistii

15-Simdiki kullandigimiz sim kartimz: ( )3G’dir ( )4.5G dir.

16-Genel olarak yeni bir teknolojiyi benimseme hizi acisindan kendinizi nasil
tamimlarsiniz.

( )Cok yavas ( )Yavas ( )Hizht ( )Cok hizli

17-Yeni aldigimiz bir akilh telefonun tiim ozelliklerini anlayip ¢6ziimlemeniz ne
kadar siire almaktadir.

( )1 Hafta ( )2Hafta ( )3Hafta ( )IAy ()2Ay ()3Ay ( M4Ay ( )5Ay
ve ustu

18-Cep telefonu hattimz: ( )Faturali ( )Faturasiz

19-Mevcut GSM paketiniz ne icermektedir:

( )Konusma ( )Konusma+SMS ( )Konusma+SMS+Internet

20-Mevcut internet kullamim paketiniz ka¢ GB’tir: ..............

21- Bir giiniin icinde telefonunuzu konusma amach ka¢ dakika kullanirsiniz:

----------------

----------------



24- Bir giiniin icinde bedava WIFI alt yapisim ka¢ dakika kullanirsimiz:
25-Cep telefonu kullanim amacinizi en yogundan(1’den) en az yoguna(19’a) dogru
1 ile19 arasinda numaralandiriniz:

( )Konusma ( )SMS ( )Sosyal Medya ( )TV/Video Izleme ( )Fotograf Cekme

( )Video Cekme ( )Miizik Dinleme ( )Oyun Oynama ( )Haber Okuma  ()Ses
Kaydetme

( )Bluetooth  ( )Gériintiilii Konusma  ( )indirme Yapma ( )internette Dolasma
( )Navigasyon/Konum Atma ( )internetten alis-veris ( )Whatsapp

( )Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi ( )Arama\Arastirma Yapma

26- Cep telefonu degistirme nedenlerinizi en yogundan(1’den) en az yoguna(16’ya)
dogru 1 ile16 arasinda numaralandirimz:

( )Hafiza Kapasitesi ( )Tasarnrm  ( )Marka ( )Ariza/Bozulma ( )Kamera
Coziiniirligi

( )Telefon Kampanyalarinin Cazibesi ( )4.5G Destekleme ( )Statii GOstergesi (
)isletim Sistemi

( )Ekran Boyutu ( )Cift Hathh Olmas1 ( )Aplikasyon(Uygulama) Yetersizligi  (
)Renk

( )Teknoloji Tutkunlugu ( )Satis Sonrast Destek ( )Hizi(Islemci Sayis1)



BULGULARIN ANALIZI

Calismada deneklere uygulanan anketin sonuglara iliskin bulgular tanimlayici

istatistikler; frekans tablolari ve ¢apraz frekanslar seklinde analiz edilmistir.

Tamimlayicl Istatistikler
Asagidaki tablolarda ankette yer alan sorulara iligkin olarak anket uygulamasi

sonrasinda elde edilen 6rnekleme ait tanimlayici istatistikler gosterilmistir.

Tablo 1: Tammlayici istatistikler-1

Gozlem Standart
Degisken Sayisi Ortalama Sapma Minimum  Maksimum

Siif 879 2.215 1.288 1 4
Yas 879 20.520 1.682 17 27
Cinsiyet 879 0.435 0.496 0 1

Gelir 879 4.089 2.956 1 15
Aile Niifusu 879 4.881 1.586 2 19
Okuyan Cocuk 879 2.151 1.071 0 10
Anne Egitim 879 2.477 1.058 0 6
Baba Egitim 879 3.081 1.231 0 8
Calisan Sayis1 879 1.505 1.004 0 10
Ailedeki Akilli Olmayan 879 0.744 1.018 0 7
Ailedeki Akilli 879 3.630 1.298 0 12
Timi 879 3.794 1.916 1 20
Kendisine ait Akill 879 2.423 1.307 0 15
Ailenin Satin Aldig1 879 2.637 1.875 0 13
Simdiki 879 0.994 0.075 0 1
Ik 879 14.501 2.063 9 20

Ik Akallt m1? 879 0.282 0.450 0 1
Kac Ay 879 15.601 12.254 1 60

Tablo1’deki tanimlayici istatistikleri degerlendirdigimizde “Siif” degiskeniyle
temsil edilen 879 gozlem sayisina sahip &grenciler 1.,3., ve 4. siif 6grencilerinden

olusmaktadir. Minimum deger (1), maksimum deger (4) tiir.



Ornekleme dahil edilen dgrencilerin en kii¢iigii 17(minimum) ve en biiyiigii 27
(maksimum) yasinda olmak iizere yas ortalamasi “20.520” yaklasik olarak 21°dir.

Ailenin ortalama aylik gelirini temsil eden “Gelir” degiskeni ortalamada 4. gelir
dilimini (2501TL-3000TL) gostermektedir. Ailelerin ortalama gelir diizeyine ait
orneklem ortalamasi bu dilimde toplanmaktadir. Ayrica 6rneklemde en diisiik gelir
dilimine ve en yiiksek gelir dilimine dahil olan aileler bulunmaktadir.

Orneklemde aile niifusu en az 2 ve en ¢ok 19 kisiden olusmaktadir. Ailedeki
niifus sayisina iliskin O6rneklem ortalamasi yaklasik olarak 5°tir. Bu da 6rneklem
ortalamasinin ¢ekirdek aile niifusunun iizerinde oldugunu gostermektedir.

Ailede okuyan c¢ocuk sayisina iligkin 6rneklem ortalamasi 2°dir.

Anne egitim diizeyi minimumda (0) yani egitimsiz ve maksimumda (6) yani
lisans mezunu seklindedir. Anne egitim diizeyine iliskin 6rneklem ortalamasi 2.477dir.
Bu sonug annelerin ortalama olarak ilk ve ortaokul mezunlarindan olustugunu ifade
eder.

Baba egitim diizeyi minimumda (0) yani egitimsiz ve maksimumda (8) yani
Doktora mezunu seklindedir. Baba egitim diizeyine iligkin Orneklem ortalamasi
3.081°dir. Bu sonu¢ da babalarin ortalama olarak ortaokul mezunlarindan olustugunu
gostermektedir.

Ailede calisan kisi sayist degiskeni i¢in minimumda “0” calismiyor ve
maksimumda “10” emekli degerini almaktadir. Orneklem ortalamasi 1.505 degerini
almistir. Deneklerin ailelerinde calisan kisi sayisi 1 ila 2 kiside yogunlasmaktadir.

Ogrencinin kendisi dahil ailedeki akilli olmayan telefon sayist minimumda “0”
maksimumda “7” degerini almistir. “0,744” yaklasik 1 degerine esit olan drneklem
ortalamas1 gbéz onilinde bulunduruldugunda deneklerin ailelerinin ¢ok azinda akilli
olmayan telefon kullanildigin1 gosterir.

Yine 6grencinin kendisi dahil ailedeki akilli telefon sayis1 diger bir degisken
olarak alinmistir. Bu degisken minimumda “0” maksimumda “12” adet akilli telefon
degerini almistir. Bu 6rnekleme ait ortalama deger “3.630” yaklasik “4” olup ailelerdeki
akill1 telefon sayisinin ortalamasinin 4 oldugu goriilmektedir.

Timi degiskeni; deneklerin simdiki dahil toplamda kag telefon kullandiklarini
temsil etmektedir. Bu ornekleme ait minimum deger “1”, maksimum deger “207dir.

Orneklem ortalamasma bakildiginda deneklerin kullandig1 toplam telefon sayisinin
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yaklasik 4 adet telefonda yogunlastigi goriilmektedir. Gozlem ortalamasi “3.794”
yaklagsik 4 “tiir.

Deneklerin tiim kullandig1 telefonlar arasindan ka¢ adedinin akilli telefon
oldugunu temsil eden degiskenin (Kendisine ait akilli degiskeni) minimum degeri “0”,
maksimum degeri “157tir. Ornekleme ait ortalama degerin “2.423” yaklasik 2 degerini
almas1 0grencilerin tiim kullandig1 telefonlar arasinda akili telefon tercihlerinin 2 adet
telefonda yogunlastigini géstermektedir.

Ogrencilerin kullandiklar1 tiim telefonlardan kag tanesinin ailesi tarafindan
alindigini1 gosteren “Ailenin satin aldig1” degiskeninin temsil ettigi drneklem minimum
degerini “0”da maksimum degerini “13”de gdrmektedir. Orneklem ortalamasi “2.637”
yaklagik 3 tiir. Bu sonuca gore deneklere kendi aileleri tarafindan alinan telefon sayisi
ortalamasi yaklagik 3’tiir.

Ogrencilerin simdi kullandiklar1 telefonlarmin akilli telefon o6zelligi tastyip
tasimadig1 sorusuna iliskin degisken “Simdiki” degiskenidir. Degiskenin temsil ettigi
orneklemim minimum degeri “0” Hayir, maksimum “1” Evet’i gostermektedir.
Orneklem ortalamasi “0.994” yaklasik 1°dir. Yani dgrencilerin ¢ok biiyiik bir kisminin
nerdeyse tamamina yakininin su anki telefonlarinin akilli telefon oldugu sdylenebilir.

Deneklerin ilk telefonlarmni ka¢ yasinda aldiklar1 sorusuna iligkin 6rneklem
“Ik” degiskeni ile temsil edilmektedir. Ornekleme ait minimum deger “9”, maksimum
deger “207dir. “14.501” olan 6rneklem ortalamasi deneklerin ilk telefonlarmi 14 ve 15
yasinda aldiklarin1 géstermektedir.

Ogrencilerin su anki telefonlarmni kag aydir kullandiklarina iliskin soruya verilen
cevaplar1 “Kag Ay” degiskeni temsil etmektedir. Orneklemin minimum degeri “1” ve
maksimum degeri “60”. Orneklem ortalamas1 “15.601” yaklastk 16 aydir. Yani

deneklerin ¢ogunun 1,5 yildan az bir siire 6nce son telefonlarini aldiklar1 gériilmektedir.

Tablo 2: Tanimlayici istatistikler-2

Gozlem Standart
Degisken Sayist Ortalama Sapma Minimum  Maksimum
Siklik 879 4.151 1.415 0 7
SIM 879 0.668 0.471 0 1

Teknoloji Benimseme 879 2.805 0.708 1 4
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Ozellikleri Benimseme 879 2.009 1.696 1 8
HAT 879 0.416 0.493 0 1
GSM Paket 879 2.977 0.201 1 3
GB 878 4.530 2.798 0 20
Konusma 879 43.424 39.649 3 330
Internet 874 200.500 188.937 0 720
SMS 874 35.076 60.420 0 300
WIFI 871 272.874 248.455 0 720

Ankette 14. soru olan cep telefonunuzu hangi siklikla degistirirsiniz sorusuna
verilen cevaplar1 tabloda siklik degiskeni temsil etmektedir. Minimum 6rneklem degeri
“0”(bozulunca degistirdigini ifade eder), maksimum orneklem degeri “7” (6 yil ve iistii
icin) dir. Ornekleme ait ortalama degeri “4.151” yaklasik 4’tiir. “4” rakami ankette 3
yilda bir degisiklige giderim sikkina karsilik gelmektedir. Deneklerin ortalama telefon
degistirme siklig1 3 yildir.

15. soru deneklerin kullandig1 sim karti ile ilgilidir. SIM degiskeninde minimum
degeri “0” yani 3G, maksimum “1” yani 4,5G degerlerini almistir. Ornekleme iliskin
ortalama deger “0,668 ‘dir. Bu bulgu ankete katilan 6grencilerin agirlikli olarak 4.5G
kullandigin1 gostermektedir.

16.soru genel olarak yeni teknolojiyi benimseme hiziniz nasildir olarak
sorulmustur. “Teknoloji Benimseme ““ degiskeni i¢in 6rneklem minimumda “1” (Cok
yavas), maksimumda “4” (Cok Hizli) degerlerini almistir. Ornekleme iliskin ortalama
deger “2.805” yaklagik “3” tiir. Bu degere gore deneklerin teknolojiyi benimseme
hizinin, 6rneklem ortalamasinin “hizli” secenegine denk geldigi goriilmektedir.

17.soru yeni aldiginiz bir akilli telefonun tiim &zelliklerini anlayip
¢oziimlemeniz ne kadar silire almaktadir seklindedir. Soruya iligkin degisken
“Ogzellikleri Benimseme” ile temsil edilmektedir. Bu gézleme ait minimum deger “1” (1
hafta), maksimum deger “8” (5 ay ve {stii)’dir. Gozleme ait ortalama deger “2.009”
yaklagik “2”dir. Deneklerin telefon 6zelliklerini belirleme siiresinin ortalamasi yaklasik
“2 haftaya” karsilik gelmektedir.

18.soruda cep telefonu hattiniz faturali m1 faturasiz mi1 sorusu yoneltilmis ve

cevaplar1 temsil eden degisken “HAT” seklinde isimlendirilmistir. Minimum 6rneklem
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degeri“0” (Faturasiz), maksimum Orneklem degeri “1” (Faturali)’dir. Orneklem
ortalama degeri “0.416” dir. Ankete katilan 6grenciler agirlikli olarak faturasiz hat
kullanmaktadir.

19.soruda 6grencilere mevcut GSM paketlerinin icerigi sorulmustur. Soruya
iliskin d6rneklem “GSM Paket” degiskeni ile ifade edilmistir. Orneklemin minimum
degeri “1”(Konusma paketi), maksimum *“3” (Konusma-SMS-internet) degerini
almistir. Orneklem ortalamasi “2.977” yaklasik “3”tiir. Buna gore deneklerin ¢ok biiyiik
bir kism1 (Konusma+ SMS+ Internet) paketi kullanmaktadir.

20.soruda mevcut internet kullanim paketlerinin ka¢ GB oldugu sorulmustur. GB
degiskeni le temsil edilen 6rneklemin minimumu “0”, maksimumu “20”dir. “4.530”
yaklasik 5 degeri alan Orneklem ortalamasi gostermektedir ki deneklerin kullandigi
internet paketinin ortalamasi “5 GB” tir.

21.soru, giin icinde telefonunuzu konusma amacgh kac¢ dakika kullanirsiniz
seklindedir. Tabloda “Konusma” degiskeni ile gosterilmistir. Orneklemin minimum
degeri “3”, maksimum degeri “330” dur. Orneklem ortalamas1 “43.424” yaklasik “43”
tiir. Bu da gostermektedir ki denekler telefonlarin1 giinde ortalama olarak 43 dakika
konusma amacl kullanmaktadirlar.

22.soru, gilin i¢inde telefonunuzu internet amagh ka¢ dakika kullanirsiniz
seklindedir. Tabloda “Internet” degiskeni ile gosterilmistir. Orneklemin minimum
degeri “0”, maksimum degeri “720”dir. Orneklem ortalamasi “200.500” yaklasik “200”
diir. Bu da gostermektedir ki denekler giinlerinin ortalama olarak 200 dakikasini
telefonlar1 tizerinden internete baglanarak gegirmektedirler.

23.soruda ise SMS amagch giinliik telefon kullanimi1 deneklere yine dakika
cinsinden sorulmustur. Ornekleme iliskin degerler minimumda “0” maksimumda “300”
degerini almistir. Ornekleme ait ortalama deger “35.076” yaklasik “357tir. Ankete
katilan &grencilerin giin i¢inde ortalama olarak “35” dakikalarini telefonlarindan SMS
atmak i¢in harcadiklari sdylenebilir.

24 soruda yine giin i¢inde olmak iizere bedava WIFI altyapisinin deneklerce kag
dakika kullamldig1 sorulmus ve drneklemi temsil eden degiskene WIFI ad1 verilmistir.
Ornekleme ait minimum deger “0”, maksimum deger ise “720”dir. Orneklem ortalamasi
“272.874” yaklasik “273” tiir. Giinliik bedava WIFI kullanimi denekler igerisinde
ortalama 273 dakikadir.
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Tablo 3:Tamimlayici Istatistikler-3

Standart
Degisken Gozlem Sayisi Ortalama Sapma Minimum  Maksimum
25 A 862 4.445 4.100 1 19
25 B 860 7.978 5.086 1 19
25 C 859 5.113 5.088 1 19
25 D 854 8.902 4.895 1 19
25 E 858 8.353 4.012 1 19
25 F 856 11.425 4.222 1 19
25 G 857 7.139 4.184 1 19
25 H 857 11.564 5.167 1 19
251 858 10.184 4.546 1 19
251 857 13.851 4.062 1 19
25 K 855 15.343 3.817 1 19
25 L 856 11.312 4.510 1 19
25 M 857 11.786 3.810 1 19
25 N 857 7.345 4.701 1 19
25 O 858 14.823 3.948 1 19
25 P 858 12.874 4.419 1 19
25 R 858 4.872 4.373 1 19
25 S 858 12.319 4.482 1 19
25T 858 9.995 4.669 1 19

25. anket sorusu cep telefonu kullaninm amacinizi en yogun (1°den) en az yoguna
(19’a) dogru 1 ile 19 arasinda numaralandiriniz seklindedir. 19 adet degiskene iliskin
tanimlayic istatistikler Tablo1.3’de gosterilmistir. Asagida ise bu 19 degiskene iligkin
tablo degerleri agiklanacaktir.

25 A degiskeni “Konusma” amagcl kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme
iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem ortalamasi * 4.445”
yaklagik 4 ile 5 arasidir. Bu sonuca gore deneklerin “konusma” tercihine iliskin

ortalama 4. ile 5. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.
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25 B degiskeni “SMS” amagcli kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme iliskin
minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem ortalamasi “7.978”
yaklagik 8’dir. Buna gore deneklerin “SMS” tercihine iligkin ortalamasi 8. Oncelik
siralamasina karsilik gelmektedir.

25 C degiskeni  “Sosyal Medya” amacgli kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19” dur. Orneklem
ortalamas1 “5.113” yaklasik 5’tir. Bu sonuca gore deneklerin “ Sosyal Medya” tercihine
iliskin ortalamasi 5. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 D degiskeni “TV/Video Izleme” amach kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem
ortalamas1 “8.902” yaklasik “9”dur. Sonuca gore deneklerin “TV/Video Izleme”
tercihine iligkin ortalamasi 9. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 E degiskeni “Fotograf Cekme” amagli kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger* 17 ve maksimum deger “19”dur. Orneklem
ortalamas1 “8.353” yaklasik 8’dir. Yani deneklerin “Fotograf Cekme “ tercihine iligkin
ortalamasi 8. oncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 F degiskeni “Video Cekme” amagl kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme
iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem ortalamasi “11.425”
yaklagik 11 ile 12 arasindadir. Bu sonuca gore deneklerin “Video Cekme” tercihine
iliskin ortalamasi 11. ve 12. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 G degiskeni “Miizik Dinleme” amacgli kullannmi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem
ortalamasi1 “7.139” yaklasik 7 dir. Bu sonuca gore deneklerin “Miizik Dinleme”
tercihine iligkin ortalamasi 7. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 H degiskeni “Oyun Oynama” amacli kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme
iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem ortalamas: “11.564
” yaklagik 12 dir. Bu sonuca gore deneklerin “Oyun Oynama” tercihine iligkin
ortalamas1 12. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 1 degiskeni “Haber Okuma” amacli kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme
iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem ortalamasi “10.184”
yaklasik 10 dur. Bu sonuca gore deneklerin “Haber Okuma” tercihine iligkin ortalamasi

10. dncelik siralamasina karsilik gelmektedir.
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25 J degiskeni “Ses Kaydetme” amagcli kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme
iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem ortalamasi “13.851”
yaklagik 14’tiir. Bu sonuca gore deneklerin “Ses Kaydetme” tercihine iligkin ortalamasi
14. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 K degiskeni “Bluetooth” amagl kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme
iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem ortalamasi “15.343”
yaklasik 15 tir. Bu sonuca gore deneklerin “Bluetooth” tercihine iliskin ortalamasi 15.
oncelik siralamasina karsilik gelmektedir.

25 L degiskeni “Goriintiili Konusma” amach kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem
ortalamas1 “11.312” yaklasik 11 dir. Bu sonuca gore deneklerin “Goriintiilii Konugsma”
tercihine iligkin ortalamasi 11. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 M degiskeni “Indirme Yapma” amagli kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”’dur. Orneklem
ortalamas1 “11.786” yaklasik 12°dir. Bu sonuca gore deneklerin “Indirme Yapma”
tercihine iligkin ortalamasi 12. dncelik siralamasina karsilik gelmektedir.

25 N degiskeni “Internette Dolasma” amacl kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19”dur. Orneklem
ortalamas1 “7.345” yaklasik 7°dir. Bu sonuca gore deneklerin “Internette Dolasma”
tercihine iligkin ortalamasi 7. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 0O degiskeni “Navigasyon/Konum Atma” amagli kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19” dur. Orneklem
ortalamasi “14.823” yaklasik 15 tir. Bu sonuca gore deneklerin “Navigasyon/Konum
Atma” tercihine iligskin ortalamasi 15. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

25 P degiskeni “Internetten Alis-veris” amagl kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19” dur. Orneklem
ortalamasi “12.874” yaklasik 13 tiir. Bu sonuca gore deneklerin “Internetten Alis-veris”
tercihine iligskin ortalamasi 13. dncelik siralamasina karsilik gelmektedir.

25 R degiskeni “Whatsapp” amacli kullanimi temsil etmektedir. Ornekleme
iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19” dur. Orneklem ortalamasi “4.872”
yaklasik 5 tir. Bu sonuca gore deneklerin “Whatsapp™ tercihine iliskin ortalamasi

5.0ncelik siralamasina denk gelmektedir.
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25 S degiskeni “Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amag¢lh kullanimi temsil
etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19” dur.
Orneklem ortalamas1 “12.319” yaklastk 12 dir. Bu sonuca gére deneklerin
“Tarih/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” tercihine iligkin ortalamas1 12. Oncelik
siralamasina karsilik gelmektedir.

25 T degiskeni “Arama/ Aragtirma Yapma” amagli kullanimi temsil etmektedir.
Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum deger “19” dur. Orneklem
ortalamast “9.995” yaklasik 10°dur. Bu sonuca gore deneklerin “Arama/ Arastirma

Yapma” tercihine iligkin ortalamasi 10. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

Tablo 4:Tanimlayici Istatistikler-4

Standart
Degisken Gozlem Sayist Ortalama Sapma Minimum  Maksimum
26 A 857 4.957 4.124 1 16
26 B 857 7.130 4.064 1 16
26 C 855 7.263 4.531 1 16
26 D 858 4.140 4.412 1 16
26 E 854 6.260 3.665 1 16
26 F 854 9911 4.024 1 16
26 G 855 8.842 3.723 1 16
26 H 853 10.857 3.684 1 16
26 1 853 7.253 3.659 1 16
26 ] 855 8.476 3.444 1 16
26 K 851 11.984 3.582 1 16
26 L 853 8.892 4.002 1 16
26 M 854 11.425 3.601 1 16
26 N 855 10.922 4.194 1 16
26 O 856 11.479 3.826 1 16
26 P 853 6.057 4.406 1 16

Deneklere yoneltilen 26. anket sorusu cep telefonu degistirme nedenlerinizi

yogundan (1’den) en az yoguna (16’ya) dogru 1 ile 16 arasinda numaralandiriniz
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seklindedir. 16 adet degiskene iliskin tamamlayici istatistikler Tablo 3’de gosterilmistir.
Asagida ise bu 16 degiskene iliskin tablo degerleri agiklanacaktir.

26_A degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Hafiza kapasitesini” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1”
ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “4.957” yaklasik 5° tir. Bu sonuca
gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Hafiza kapasitesi” se¢imlerine
iliskin ortalama 5. d6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 B degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Tasarim1” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve
maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “7.130” yaklasik 7 dir. Bu sonuca gore
deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Tasarim” se¢imlerine iliskin ortalama
7. oncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 _C degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Markayr” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve
maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “7.263” yaklasik 7° dir. Bu sonuca gore
deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Marka” secimlerine iligkin ortalama
7. oncelik siralamasina denk gelmektedir.

26_D degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Ariza/Bozulmay1” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “ 1” ve
maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “4.140” yaklasik 4’ tiir. Bu sonuca
gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Ariza/Bozulma” se¢imlerine
iligkin ortalama 4. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

26_E degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Kamera Coziiniirliigiinii” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger
“1” ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “6.260” yaklasik 6’ dir. Bu
sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Kamera Cozintirligi”
secimlerine iliskin ortalama 4. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 _F degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Telefon Kampanyalarmm Cazibesini” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin
minimum deger “1” ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamasi “9.911”

yaklasik 10’ dur. Bu sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak
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“Telefon Kampanyalarmin Cazibesi” se¢imlerine iligkin ortalama 10. Oncelik
siralamasina denk gelmektedir.

26_G degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “4,5G Desteklemeyi” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1”
ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “8.842” yaklasik 9° dur. Bu sonuca
gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “4,5G Destekleme” secimlerine
iliskin ortalama 9. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

26_H degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Statii Gostergesini” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “ 17
ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “10.857” yaklasik 11° dir. Bu sonuca
gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Statii Gostergesi” se¢imlerine
iliskin ortalama 11. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 I degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Isletim Sistemini” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve
maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamasi “7.253” yaklasik 7°dir. Bu sonuca gore
deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Isletim Sistemi” segimlerine iliskin
ortalama 7. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 _J degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Ekran Boyutunu” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve
maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamasi “8.476” yaklasik 8 ile 9 arasindadir. Bu
sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Ekran Boyutu”
secimlerine iliskin ortalama 8. ile 9. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 _K degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Cift Hatli Olmasini” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1”
ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “11.984” yaklasik 12°dir. Bu sonuca
gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Cift Hatli Olmas1” se¢imlerine
iligkin ortalama 12. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 _L degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizligini” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin
minimum deger “1” ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamasi “8.892”

yaklasik 9’dur. Bu sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak
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“Aplikasyon(Uygulama) Yetersizligi” secimlerine iliskin ortalama 9. Oncelik
siralamasina denk gelmektedir.

26 M degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Rengi” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1” ve maksimum
deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “11.425” yaklagik 11 ile 12 arasindadir. Bu
sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Renk” se¢imlerine iliskin
ortalama 11. ve 12. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

26 N degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Teknoloji Tutkunlugunu” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger
“1” ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamasi “10.922” yaklagik 11°dir. Bu
sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Teknoloji Tutkunlugu”
secimlerine iligkin ortalama 11. 6ncelik siralamasina denk gelmektedir.

26_0 degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Satis Sonrasi Destegi” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger “1”
ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamas1 “11.479” yaklastk 11 ile 12
arasindadir. Bu sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Satis
sonrast destek” se¢imlerine iligkin ortalama 11. ve 12. Oncelik siralamasima denk
gelmektedir.

26 _P degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Hizini(Islemci Sayisin1)” temsil etmektedir. Ornekleme iliskin minimum deger
“1” ve maksimum deger “16”dir. Orneklem ortalamasi “6.057” yaklasik 6’dir. Bu
sonuca gore deneklerin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Hizi(islemci Sayisi)”

secimlerine iliskin ortalama 6. dncelik siralamasina denk gelmektedir.

Frekans Tablolar1

Asagida degiskenlere ait frekans tablolar1 gosterilmis ve agiklanmistir.

Tablo S: "Simf" Degiskenine ait
Frekanslar

Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 448 5097  50.97
3 225 25.6 76.56
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4 206  23.44 100
Toplam 879 100

Tablo 5’te “Simif” degiskenine ait frekanslara bakildiginda ankete katilan 879
ogrencinin 448 tanesinin 1.sinif 6grencilerinden olustugu bunun da toplam 6rneklem
biiyiikliigiiniin %50.97 sine tekabiil ettigi; 225 tanesinin 3.s1nif 6grencilerinden olustugu
bunun da toplam 6rneklem biiyiikliigiiniin % 25.6” sina tekabiil ettigi; 206 tanesinin 4.
smif 6grencisi oldugu ve toplam o6rneklem biiyiikliiglintin %23.44’line karsilik geldigi
goriilmektedir. Ogrencilerin %50°lik kismi 1.smiflardan, kalan %50’lik kisim ise {ist

siif 6grencilerden (3 ve 4.smiflar) olustugu goriilmektedir.

Tablo 6: "Yas" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans  Yiizde  Kiimiilatif

17 2 023 0.23
18 107 12.17 12.4
19 163 18.54 30.94
20 170 19.34 50.28
21 194 22.07 72.35
22 136 15.47 87.83
23 70 7.96  95.79
24 25 2.84  98.63
25 9 1.02  99.66
26 2 0.23  99.89
27 1 0.11 100
Toplam 879 100

Tablo 6’da “Yas” degiskenine ait frekanslara bakildiginda ankete katilan
Ogrencilerin yaglariin 17-27 yas araliginda olusan 11 farkli yas grubundan meydana
geldigi goriilmektedir. Yapilan ankete katilan 879 6grencilerden 2 tanesi 17 yasindadir
ve toplam Orneklem biiyiikligliniin % 0.23’iine karsilik gelmektedir; 107 kisi 18
yasindadir ve toplam 6rneklem biiyiikligiiniin % 12.17’sidir; 163 kisi 19 yasindadir ve
toplam Orneklem biyiikligiiniin % 18.54’tidiir; 170 kisi 20 yasindadir ve toplam
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orneklem biiyiikligiiniin % 19.34’tdir. 194 kisi 21 yasindadir ve toplam Orneklem
biiyiikliigiiniin % 22.07’sidir. 136 kisi 22 yasindadir ve toplam 6rneklem biiytikliigliniin
% 15.47sidir. 70 kisi 23 yasindadir ve toplam 6rneklem biiyiikliiglintin % 7.96’s1d1r. 25
kisi 24 yasindadir ve toplam 6rneklem biiyiikliigiintin % 2.84” Uidiir. 9 kisi 25 yasindadir
ve toplam Orneklem biiyiikligliniin % 1.02°sidir. 2 kisi 26 yasindadir ve toplam
orneklem biiyiikligliniin % 0.23’idiir. 1 kisi 27 yasindadir ve toplam &rneklem
biiytikliigiiniin %0.11’1dir. Tablo 6 ‘ya gore toplam 6rneklemin yaklasik %75 1 19-22

yas araligindaki 6grencilerden olusmaktadir.

Tablo 7: "Cinsiyet" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
0(Bay) 497 56.54 56.54
1(Bayan) 382 43.46 100
Toplam 879 100

Tablo 7’de “Cinsiyet” degiskenine ait frekanslar verilmistir. Buna gore ankete
katilan 879 Ogrencilerden 497°si bay, 382’si bayandir. Baylar toplam &rneklem
biiyiikliigiiniin % 56.54’s1na karsilik gelirken; bayanlar toplam 6rneklem biiytikliigliniin

% 43.46’ sina karsilik gelmektedir.

Tablo 8: “Gelir " Degiskenine ait

Frekanslar
Sinif Frekans  Yiizde Kiimiilatif
1 140 15.93 15.93
2 177 20.14 36.06
3 88 10.01 46.08
4 222 25.26 71.33
5 73 8.3 79.64
6 25 2.84 82.48
7 62 7.05 89.53
8 24 2.73 92.26



22

9 7 0.8 93.06
10 22 2.5 95.56
11 5 0.57 96.13
12 5 0.57 96.7
13 7 0.8 97.5
14 12 1.37 98.86
15 10 1.14 100
Toplam 879 100

Tablo 8’de “Gelir” degiskenine ait frekanslara bakildiginda ankete katilan
Ogrencilerin ailelerinin ortalama aylik gelirleri, 15 farkli gelir araligindan meydana
gelmektedir. Ankete dahil olan 879 Ogrencilerden “140” tanesi 1.gelir diliminde
(1500TL ve alt1) yer almaktadir ve toplam 6rneklem biiyiikliigiiniin %15.93’tine denk
gelmektedir. “177” tanesi 2.gelir dilimindedir (1501TL-2000TL) ve toplam 6rneklem
biiytikliigiiniin %20.14’line denk gelmektedir. “88” tanesi 3.gelir dilimindedir (2001 TL-
2500TL) ve toplam orneklem biiyiikliigiiniin % 10.01’ine karsilik gelmektedir. “222”
tanesi 4.gelir dilimindedir (2501TL-3000TL) ve toplam o&rneklem biiytikliigliniin
%25.26 sima denk gelmektedir. “73” 6grenci 5.gelir dilimindedir (3001TL-3500TL) ve
toplam 6rneklem biiyiikliigliniin % 8.3’line denk gelmektedir. “25” dgrenci 6.(3501TL-
4000TL) gelir dilimindedir ve toplam Orneklem biiyiikligliniin % 2.84’udiir. “62”
ogrenci 7.gelir dilimindedir (4001TL-4500TL) ve toplam o6rneklem biiytikliigliniin %
7.05’idir. “24” Ogrenci 8.gelir dilimindedir (4501TL-5000TL) ve toplam &rneklem
biiytikliigiiniin % 2.73’tdir. “7” 6grenci 9.gelir dilimindedir (5001TL-5500TL) ve
toplam Orneklem biiyilikliginin % 0.8’idir. “22” 06grenci 10.gelir dilimindedir
(5501TL-6000TL) ve toplam Orneklem biiyiikliigiiniin %2.5’idir. “5” 6grenci 11.gelir
dilimindedir(6001TL ve 6500TL) ve toplam 6rneklem biiyiikliigiiniin % 0.57 sidir. Yine
“5” ogrenci 12.gelir dilimindedir(6501TL ve 7000TL) ve toplam &rneklem
biiytikliigiiniin % 0.57 sidir. “7” 6grenci 13.gelir dilimindedir (7001TL-7500TL) ve
toplam Orneklem biiyiikliigiiniin ve toplam orneklem biiyiikliigiiniin % 0.8’idir. “12”
ogrenci 14.gelir dilimindedir ve toplam orneklem biyiikligiiniin % 1.37’sidir. “10”

ogrenci 15.gelir dilimindedir ve toplam 6rneklem biiytikliigiiniin % 1.14’tdyir.



23

Tablo 8’e gore toplam Srneklemin yaklasik %70’ i ilk 4 gelir diliminde yer alan
Ogrencilerden olugmaktadir.

Tablo 9: "Aile Niifusu' Degiskenine
ait Frekanslar

Suif Frekans  Yiizde Kiimiilatif

2 8 0.91 0.91
3 94 10.69 11.6
4 308 35.04 46.64
5 260 29.58 76.22
6 115 13.08 89.31
7 53 6.03 95.34
8 16 1.82 97.16
9 9 1.02 98.18
10 6 0.68 98.86
11 4 0.46 99.32
12 2 0.23 99.54
14 2 0.23 99.77
15 1 0.11 99.89
19 1 0.11 100
Toplam 879 100

Tablo 9, “Aile Niifusu” degiskenine ait frekanslar1 gostermektedir. Ankete
katilan 879 ogrencinin aile niifuslarinin 2-19 kisi araliginda olusan 14 farkli niifus
grubundan meydana geldigi goriilmektedir. Ailesindeki birey sayisi “2 ” olan 8 6grenci
bulunmaktadir ve toplam 6rneklem igindeki payr % 0.91°dir. Aile niifusu “3” olan 94
ogrenci vardir ve toplam 6rneklem i¢indeki pay1 % 10.69°dur. Aile niifusu “4” olan 308
Ogrenci vardir ve toplam Orneklem i¢indeki pay1 % 35.04’ tiir. Ailesinde “5” kisi olan
260 6grenci mevcuttur ve toplam 6rneklem icindeki payr % 29.58dir. “6” kisilik ailesi
olan 115 6grenci vardir ve toplam 6rneklem i¢indeki pay1 % 13.08°dir. “7” kisilik aileye
sahip 53 6grenci bulunmaktadir ve toplam 6rneklem icindeki pay1 % 6.03’tiir. Ailesinde
“8” birey bulunan 6grenci sayisi 16’dir ve toplam orneklem igindeki payr % 1.82°dir.

Ailesinde “9” kisi bulunan 6grenci sayist 9’dur ve toplam Orneklem igindeki payi
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%1.02°dir. “11” kisilik aileye sahip 4 6grenci vardir ve toplam 6rneklem icindeki pay1
%0.46°d1r. “12” kisilik ve yine “14” kisilik aileye sahip 2’ser 6grenci bulunmaktadir ve
her bir grubun toplam o6rneklem i¢indeki payr % 0.23’tir. “15” kisilik ve yine “19”
kisilik aileye sahip 1’er 6grenci bulunmaktadir ve her bir grubun toplam 6rneklem
icindeki pay1 % 0.11 tiir.

Tablo 9’a gore toplam 6rneklemin yaklasik % 50°si 3, 4, 5 ve 6 kisilik ailelerde

yasayan dgrencilerden olugmaktadir.

Tablo 10: "Okuyan Cocuk"
Degiskenine ait Frekanslar

Sinif Frekans  Yiizde  Kiimiilatif

1 243 27.65 27.65
2 370 42.09 69.74
3 195 22.18 91.92
4 51 5.8 97.72
5 9 1.02  98.75
6 6 0.68  99.43
7 2 0.23  99.66
8 1 0.11  99.77
9 1 0.11  99.89
10 1 0.11 100
Toplam 879 100

Tablo 10> da “Okuyan Cocuk” degiskenine iliskin frekanslar goriilmektedir.
Ankete katilan 879 6grencinin ailesinde (6grencinin) kendisi dahil okuyan ¢ocuk sayisi
1-10 kisi araliginda olusan 10 farkli gruptan meydana geldigi goriilmektedir. Sadece
Ogrencinin kendisinin “1 kisi” okuyan ¢ocuk oldugu 243 06grenci bulunmakta olup
toplam 6rneklem icinde biiytikliigii % 27.65° e karsilik gelmektedir. “Ailesinde okuyan
cocuk sayis1 “2” olan 370 o6grenci vardir ve toplam Orneklem igindeki biiyiikliigii
%42.09 ‘tiir. Ailesinde okuyan ¢ocuk sayis1 “3” olan 195 kisi vardir ve toplam 6rneklem
icindeki biiytikliigii %22.18’dir. Ailede okuyan ¢ocuk sayis1 “4” olan 51 6grenci vardir

ve toplam oOrneklem i¢indeki biiyiikliigii %5.8°dir. Ailesinde “5” kisinin okudugunu
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ifade eden 9 6grenci bulunmakta ve toplam 6rneklem igindeki biiytikligi % 1.02 © ye
karsilik gelmektedir. Ailede okuyan ¢ocuk sayisinin “6” oldugu 6 kisi vardir ve toplam
orneklem icindeki biiytikliigli 68°dir. Ailede okuyan ¢ocuk sayisinin “7” oldugu 2 kisi
vardir ve toplam Orneklem icindeki biiyiikliigii % 0.23’tlir. Ailede okuyan g¢ocuk
sayisinin “8”, “9” ve “10” oldugu birer 6grenci bulunmakta ve her birinin toplam
orneklem icindeki biiyiikliigii % 0.11’e karsilik gelmektedir.

Tablo 10’a gore toplam 6rneklemin yaklasik %91°1 okuyan ¢ocuk sayisinin 1, 2

ve 3 kisi oldugu ailelere mensup 6grencilerden olusmaktadir.

Tablo 11: ""Anne Egitim"
Degiskenine ait Frekanslar

Simif  Frekans  Yiizde Kiimiilatif

0 15 1.71 1.71
1 83 944 11.15
2 441 50.17 61.32
3 194 22.07 83.39
4 116 13.2  96.59
5 14 1.59  98.18
6 16 1.82 100
Toplam 879 100

Tablo 11°de “Anne Egitim” degiskenine iligkin frekanslar verilmistir. Ankete
katilan 879 O6grencinin 15’inin anneleri egitimsiz (0) kategorisindedir ve toplam
orneklem igindeki payr % 1.71°dir. Anneleri okur-yazar (1), smifinda “83” 6grenci
bulunmaktadir ve toplam 6rneklem i¢indeki pay1 % 9.44’tlir. Annesi ilkokul mezunu(2),
siifinda yer alanlar “441” kisidir ve toplam Orneklem i¢indeki payr % %50.17 dir.
Annesi ortaokul mezunu (3) olan 6grenci sayist “194”tiir ve toplam 6rneklem igindeki
pay1 % 2.07°dir. Lise mezunu(4), annesi olan 116 6grenci vardir ve toplam 6rneklem
icindeki pay1 %13.2°dir. Annesi meslek yiiksekokulu (5) mezunu, “14”6grenci vardir ve
toplam o6rneklem igindeki payt % 1.59’dur. Son olarak “16” 6grencinin annesi 4 yillik
Lisans mezunudur ve toplam Orneklem igindeki payr % 1.82°dir. Tablo 11°a gore

toplam Orneklemin yarisi, ilkokul mezuna anneye sahip 6grencilerken, yiiksekogretim
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mezunu annesi olanlarin toplam o6rneklem igindeki biiylikligi yaklasik %3 ile %4
arasindadir.

Tablo 12: "Baba Egitim"
Degiskenine ait Frekanslar

Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif

0 4 0.46 0.46
1 27 3.07 3.53
2 316 35.95 39.48
3 226 25.71 65.19
4 217 24.69 89.87
5 36 4.1 93.97
6 50 5.69 99.66
7 1 0.11 99.77
8 2 0.23 100

Toplam 879 100

Tablo 12°de “Baba Egitim” degiskenine iliskin frekanslar verilmistir. Ankete
katilan 879 6grencinin igcerisinde babasi egitimsiz(0) kategorisine dahil olan “4” 6grenci
bulunmaktadir ve toplam orneklem igindeki payr % 0.46°dir. Babasi okur-yazar(1),
kategorisinde olan “27” Ogrenci vardir ve toplam orneklem i¢indeki payr % 3.07°dir.
Calismaya dahil olan 6grencilerden “316”’sinin babasi ilkokul (2) mezunudur ve toplam
orneklem icindeki pay1 % 35.95tir. Babasi ortaokul mezunu (3), “226” 6grenci vardir
ve toplam Orneklem i¢indeki pay1r %25.71°dir. Lise mezunu(4), babas1 olan 217 kisi
vardir ve toplam Orneklem igindeki payr %24.69’dur. Babast meslek yiiksek okul
mezunu(5), olan “36” 6grencinin toplam 6rneklem i¢indeki pay1 %4.1°dir. 4 yillik lisans
mezunu(6) babaya sahip “50” o6grenci vardir ve toplam Orneklem icindeki pay1
%5.69’dur. Babasi Yiiksek Lisans seviyesinde egitim alan “1” d6grenci vardir ve toplam
orneklem i¢indeki payr %0.11°dir. Doktora derecesi olan babaya sahip “2” Ogrenci
vardir ve toplam orneklem igindeki payr % 0.23’tiir. Tablo 12’ye gore toplam
orneklemin yaklasik %86°s1 ilk, orta ve lise tahsilli babalar1 olan 6grencilerden
olusmaktadir. Yiiksekogretim diizeyinde egitim almis babasi olan 6grencilerin toplam

orneklem icindeki pay1 %10.13” tiir.
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Tablo 13: ""Calisan Sayis1"
Degiskenine ait Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde  Kiimiilatif

1 487 55.4 55.4
2 274 31.17  91.13
3 59 6.71 97.84
4 10 1.14 98.98
5 2 0.23 99.2
6 2 0.23 99.43
9 1 0.11 99.54
10 44 5.01 100

Toplam 879 100

Tablo 13 “Calisan Sayis1” degiskenine iligkin frekanslar1 gostermektedir. Ankete
katilan 879 Ogrencinin ailelerinde calisan kisi sayisina gore “8” farkli simif vardir.
Ailesinde “1” kisi ¢alisan “487” 6grenci vardir ve toplam 6rneklem i¢indeki biiytikligi
% 55.4’tlir. Ailesinde “2” ¢alisanin oldugu 6grenci sayis1 “274” tiir ve toplam 6rneklem
icindeki bliytkliigii %31.17°dir. Ailesinde “3” kisinin ¢alistigini bildiren 6grenci sayisi
59°dur ve toplam 6rneklem igindeki biliytikligi % 6.71°dir. Ailesinde “4” kisi ¢alisan
“10” dgrenci vardir ve toplam Orneklem igindeki biiytikliigi % 1.14°tiir. Ailede “5”ve
“6” ¢alisanin bulundugu 2’ser 6grenci vardir ve her birinin toplam 6rneklem igindeki
biiyiikliigii %0.23’tilir. Ailesinde “9” kisinin c¢alistigini bildiren “1” dgrencinin toplam
orneklem icindeki biiyiikligii % 0.11°dir. Ailede emekli (10 ile ifade edilmistir)
bulundugunu bildiren “44” dgrencinin toplam 6rneklem i¢indeki biiytikliigii % 5.01°dir.
Tablo 13’e gore toplam orneklemin %87’si ailesinde 1 ve 2 kisinin ¢alistig1 6grenciler
oldugu goriilmektedir.

Tablo 14: " Ailedeki Akillh Olmayan"
Degiskenine ait Frekanslar

Sinif Frekans  Yiizde  Kiimiilatif
0 464 52.79 52.79
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1 256 29.12  81.91
2 108 1229 942
3 37 421  98.41
4 5 0.57  98.98
5 5 0.57  99.54
6 2 023  99.77
7 2 0.23 100
Toplam 879 100

Tablo 14 "Ailedeki Akilli Olmayan" degiskenine ait frekanslar1 géstermektedir.
Ankete dahil olan 879 6grenciden 464 tanesi ailelerinde (kendisi dahil) akilli olmayan
telefon kullanan kimse olmadigini (0) belirtmistir. Bu 6grencilerin ve toplam 6rneklem
icindeki pay1 % 52.79’dur. Ailesinde akilli olmayan telefon kullanan “1” kisinin oldugu
Ogrenci sayis1 256°dir ve toplam Orneklem icindeki payr % 29.12°dir. Ailede akill
olmayan telefonu olan “2” kisi bildiren 108 6grenci vardir ve toplam 6rneklem i¢indeki
payt % 12.29°dur. “3” kiside akilli olmayan telefon var diyen 37 6grenci vardir ve
toplam Orneklem icindeki pay1 % 4.21°dir. Ailesinde akilli olmayan telefon kullanan 4
ve 5 kisi var diyen 5’er 6grenci i¢in toplam 6rneklemdeki her 5 kisi i¢in % 0.57 iken;
“6” ve “7” kisi var diyen 2°ser kisinin toplam 6rneklem ic¢indeki pay1 % 0.23’tiir. Tablo
14’e gore toplam oOrneklem iginde ailesinde akilli olmayan telefon kullanilmayan

ogrencilerin biliytikliigii %52.79°dur.

Tablo 15:" Ailedeki Akilli"
Degiskenine ait Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde  Kiimiilatif

0 1 0.11 0.11

1 30 341  3.53

2 128 14.56 18.09
3 237 2696 45.05
4 305 347 79.75
5 131 149  94.65
6 27 3.07 9772
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7 10 1.14  98.86
8 6 0.68  99.54
9 3 034  99.89
12 1 0.11 100
Toplam 879 100

Tablo 15 “Ailedeki Akilli” degiskenine ait frekanslar1 vermektedir. Ankete
katilan 879 Ogrenciden “1” tanesi ailelerinde (kendisi dahil) akilli telefon kullanan
kimse olmadigini (0) belirtmistir ve toplam 6rneklem i¢indeki biiytikligi %0.11 dir.
Ogrencilerden 30 tanesi ailede “1” adet akilli telefon oldugunu belirtmis ve toplam
orneklem icindeki biiytikligii %0.3.41°ine karsilik gelmistir. 128 Ogrenci ailede “2”
akilli telefon var derken, toplam Orneklem icindeki biiylikligi %14.56° ye karsilik
gelmektedir. 237 6grenci ise, “3” telefon oldugunu ifade etmistir ve toplam Srneklem
icindeki biiyiikligl %26.96’dir. 305 6grenci ailede “4” akilli telefon var derken, toplam
orneklem i¢indeki biiyiikligii %34.7°dir. Ankete katilan 6grencilerden 131°1 ailede “4”
akilli telefon var derken, toplam 6rneklem igindeki biiyiikligi %14.9° dur. Ailede “6”
akili telefon oldugunu ifade eden 27 kisi vardir ve toplam 6rneklem igindeki biiytikligii
%3.07°dir. Ailede “7” adet akilli telefon var diyen 6grenci sayist 10°dur ve toplam
orneklem i¢indeki biiyiikliigli %1.14’tiir. Ailede akilli telefon sayist “8” olan 6 kisi
vardir ve toplam orneklem i¢indeki biiyiikligi % 0.68’dir. Ailesinde “9” akilli telefon
oldugunu sdyleyen 3, “12” akilli telefon oldugunu sdyleyen 1 6grenci vardir ve toplam
orneklem icindeki biiytikliikleri sirasiyla %0.34 ve %0.11 dir.

Tablo 15°e gore toplam 6rneklemin yaklasik %91°1 ailesinde akilli telefon sayisi

2,3, 4, 5 olan 6grencilerden olugmaktadir.

Tablo 16: "Tiimii'" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 37 4.21 4.21

2 172 19.57  23.78
3 238 27.08  50.85
4 201 22.87 73.72
5 119 13.54  87.26
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6 43 4.89 92.15
7 33 3.75 95.9
8 14 1.59 97.5
9 3 0.34 97.84
10 14 1.59 99.43
11 1 0.11 99.54
12 1 0.11 99.66
15 2 0.23 99.89
20 1 0.11 100

Toplam 879 100

Tablo 16 “Timii” degiskenine iliskin frekans tablolarin1 vermektedir.
Calismadaki ankete dahil olan 879 6grenciden 37 tanesi (simdiki dahil ) toplam “1” tane
cep telefonu kullandigini belirtmistir ve toplam 6rneklem icindeki payr %4.21°dir. 172
tanesi (simdiki dahil ) toplam “2” adet telefon kullanmis oldugu bunun da toplam
orneklem i¢indeki biiyiikliigliniin %19.57’sine tekabiil ettigi; 238 tanesinin “3” adet
kullandig1 ve toplam 6rneklem igindeki biiytikliigliniin %27.8’sine karsilik geldigi; 201
kisinin simdiki dahil “4” adet cep telefonu kullandigi ve toplam 6rneklem igindeki
biiytikliigiiniin %22.87 oldugu; 119 6grencinin simdiki dahil “5” cep telefonu kullandig1
ve toplam oOrneklem ig¢indeki biytkliginin %13.54 oldugu goriilmektedir. Yine
simdiki dahil “6” telefon kullandigini1 ifade eden 43 6grenci bulundugu ve bunun toplam
orneklem igindeki biiyilikligiiniin % 4.89 oldugu, “7” telefon kullanan 33 6grencinin
toplam Orneklem icindeki biyilikliginiin % 3.75 iken; “8” telefon kullanan 14
ogrencinin toplam 6rneklem icindeki biiytikliigiintin %1.59 oldugu goriilmektedir. “9”
telefon kullanan 3 Ogrencinin toplam orneklem igindeki biiyiikliigiiniin %0.34 tiir.
Simdiki dahil 10 telefon kullandigmni ifade eden 14 &grencinin toplam orneklem
icindeki biyiikliglintin % 1.59 iken; “117, “12” ve “20” telefon kullanan birer
ogrencinin her birinin toplam 6rneklem i¢indeki biiyiikligii % 0.11°dir. Ayrica simdiye
kadar “15” telefon kullandigini ifade eden “2” 6grencinin toplam O6rneklem igindeki
biiyiikligii %0.23 tiir.

Tablo 16’ya gore toplam Orneklemin yaklasik % 83’1 simdiye kadar 2, 3, 4, 5

adet cep telefonu kullanan 6grencilerden meydana gelmektedir.
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Tablo 17:"Kendisine ait Akilli"
Degiskenine ait Frekanslar

Sinif Frekans  Yiizde Kiimiilatif
0 2 0.23 0.23

1 162 18.43 18.66
2 399 45.39 64.05
3 190 21.62 85.67
4 84 9.56 95.22
5 22 2.5 97.72
6 8 0.91 98.63
7 5 0.57 99.2

8 3 0.34 99.54
9 1 0.11 99.66
10 1 0.11 99.77
13 1 0.11 99.89
15 1 0.11 100

Toplam 879 100

Tablo 17, “Kendisine ait Akilli” degiskenine iliskin frekans tablolarini
gostermektedir. Anket katilan 879 6grencide “2” kisinin kendisine ait hi¢ akilli telefonu
olmadigint belirttigi bunun da toplam Orneklem biiyiikliigliniin % 0.23’line karsilik
geldigi; 162 6grencinin simdiki dahil toplam “1” akilli telefon kullandigi, bunun da
toplam orneklem biiyiikliigiiniin %18.43’iine karsilik geldigi, 399 6grenci toplamda “2”
akilli telefon kullandig1, bunun da toplam 6rneklem biiyilikligiiniin %45.39’una karsilik
geldigi; 190 6grencini simdiye kadar toplamda “3” akilli telefon kullandigi bunun da
toplam orneklem biiytikliigiiniin %21.62°sine karsilik geldigi; 84 6grencinin toplamda
“4” akilli telefon kullandigi bunun da toplam Orneklem biiyiikligiiniin %9.56’sina
karsilik geldigi; 22 Ogrencinin bugiine kadar toplamda “5” akilli telefon kullandigi,
bunun da toplam orneklem biiytkliigiiniin %0,91’ine karsilik geldigi; 5 6grencinin
toplamda “7” tane kullandigi bunun da toplam o6rneklem biiyiikliigiiniin 0.57’sine
karsihik geldigi; 3 o6grencinin “8” tane kullandigi ve bunun da toplam O&rneklem

biiyiikliigiiniin %0.34 ’line karsilik geldigi goriilmektedir. Simdiye kadar toplamda “9”
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,’107,°13” ve “15”  adet akilli telefon kullandigini belirten 1’er 6grenci vardir her

birinin toplam orneklem i¢indeki biyiikligi %0,11°dir. Tablo 17 ye gore toplam

orneklemin yaklasik %85-86’sinin simdiye kadar toplamda “2”, “3” ve “4” akill telefon

kullandiklarini ifade eden 6grencilerden olustugu goriilmektedir.

Tablo 18: "Ailenin Satin Aldig1"
Degiskenine ait Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
0 87 9.9 9.9

1 160 18.2 28.1
2 216 24.57 52.67
3 184 20.93 73.61
4 117 13.31 86.92
5 62 7.05  93.97
6 16 1.82  95.79
7 21 239  98.18
8 4 046 98.63
9 4 046  99.09
10 5 0.57  99.66
11 2 0.23  99.89
13 1 0.11 100
Toplam 879 100

Tablo 18; "Ailenin Satin Aldig1" degiskenine ait frekanslari gostermektedir.

Ankete dahil olan 879 6grencinin 87°si kullandiklar1 telefonlarin higbirisini ailesinin

onlar i¢in satin almadigini sdylemistir ve Orneklem igindeki payr %9.9°dur. 160

ogrencinin “1” adet telefonunun ailesi tarafindan alindigi, bunun da toplam 6rneklem

icindeki payinin %18.2 oldugu; 216 6grencinin “2” adet telefonunun ailesince alindigi

ve toplam O6rneklem i¢indeki payinin %24.57 oldugu; 184 6grencinin “3” telefonunun

ailesince alindig1 ve toplam 6rneklem i¢indeki paynin % 20.93 oldugu; 117 6grencinin

“4” telefonunun ailesince alindig1 ve toplam 6rneklem icindeki payinin % 13.31 oldugu;

62 dgrencinin “5” telefonu ailesinin aldig1 ve toplam 6rneklem igindeki payinin % 7.05
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oldugu goriilmektedir. “6” telefonunun ailesince alindigin1 beyan eden 16 6grencinin
toplam Orneklem icindeki paymin % 1.82 iken; “7” telefonunu ailesinin aldigini
sOyleyen 21 6grencinin toplam 6rneklem i¢indeki payinin % 2.39 oldugu goriilmektedir.

Ailesinin kendisi i¢in aldig1 telefon sayisinin “8” ve “9”oldugunu sdyleyen 4’er
Ogrenci vardir ve toplam Orneklem i¢indeki paylar1 %0.46’dir. “10” telefonumu ailem
aldi diyen 5, 11 telefonumu aldilar diyen 2, 13 telefonumu aldilar diyen 1 6grenci vardir
ve toplam Orneklem icindeki paylar1 sirasiyla % 0.57, %0.23, %0.11°dir. Tablo18’ de
toplam orneklem biyiikliigiiniin yaklasik %77’s1 ailesinin kendisi i¢in aldig1 cep

telefonu sayisini 1, 2, 3, 4 adet seklinde beyan eden 6grencilerden olusmaktadir.

Tablo 19: "Simdiki" Degiskenine
ait Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
0 5 0.57 0.57

1 874 99.43 100
Toplam 879 100

Tablo 19, “Simdiki” degiskenine ait frekanslar1 ifade etmektedir. Orneklemdeki
879 oOgrencinin 5 tanesi suanda kullandiklar1 cep telefonunun akilli olmayan
oldugunu(0) belirtmistir ve drneklem igindeki biiyikligli %0.57°dir. Geriye kalan 874
Ogrenci su anda akilli telefon kullanmaktadir ve bunun toplam 6rneklem igindeki pay1
% 99.43tiir. Toplam 6rneklemin neredeyse tamami su anda kullandigi cep telefonunun
akilli oldugunu belirtmektedir.

Tablo 20: "I1k" Degiskenine ait
Frekanslar

Stnif Frekans  Yiizde Kiimiilatif

9 5 0.57 0.57
10 21 2.39 2.96
11 30 3.41 6.37
12 101 11.49 17.86
13 110 12.51 30.38

14 168 19.11 49.49
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15 178 20.25 69.74
16 125 14.22 83.96
17 67 7.62 91.58
18 55 6.26 97.84
19 12 1.37 99.2
20 7 0.8 100

Toplam 879 100

Tablo 20 “ilk” degiskenine iliskin frekans tablolari1 gdstermektedir. Ankete
katilan 879 6grencinin ilk telefonlarimi aldiklar1 yas 9-20 yas aralifinda 12 farkh
gruptan olusmaktadir. “9” yasinda ilk telefonunu alan 5 6grenci oldugu bunun da
toplam Orneklem i¢indeki biiyiikliigiiniin %0.57 ‘ye karsilik geldigi; “10” yasinda alan
21 6grenci var oldugu ve toplam 6rneklem icindeki biiyiikliiglintin %2.39 oldugu; “11”
yasinda alan 30 6grenci bulundugu ve toplam 6rneklem icindeki biiytikliigiiniin %3.41
oldugu; “12” yasinda alan 101 ogrenci bulundugu ve toplam orneklem ic¢indeki
biiylikliigiiniin % 11.49 oldugu; “13” yasinda alan 110 6grenci bulundugu ve toplam
orneklem icindeki biiyiikliigiiniin % 12.51 oldugu; “14” yasinda alan 168 &grenci
bulundugu ve toplam 6rneklem i¢indeki biiyiikligiintiin % 19.11 oldugu; “15” yasinda
alan 178 Ogrenci bulundugu ve toplam Orneklem igindeki biiytlikliigiiniin % 20.25
oldugu; “16” yasinda alan 125 6grenci bulundugu ve toplam orneklem ic¢indeki
biiylikliigiiniin % 14.22 oldugu; “17” yasinda alan 67 6grenci bulundugu ve toplam
orneklem i¢indeki biiyiikliigiiniin %7.62 oldugu; “18” yasinda 55 6grenci bulundugu ve
toplam orneklem i¢indeki biiyiikliigliniin % 6.26 oldugu; “19” yasinda alan 12 6grenci
bulundugu ve toplam 6rneklem i¢indeki biiytikliigiiniin % 1.37 oldugu; “ 20” yasinda
alan 7 6grenci bulundugu ve toplam Orneklem icindeki biiytikliiglinin % 0.8 oldugu
goriilmektedir.

Tablo 20°de toplam 6rneklemin yaklasik %781 ilk telefonunu 11, 12, 13, 14, 15

ve 16 yasinda alan 6grencilerden olustugu goriilmektedir.

Tablo 21: " Ilk Akilh m?"
Degiskenine ait Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
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0 631 71.79  71.79
1 248 28.21 100
Toplam 879 100

Tablo 21°de “Ilk Akilli m1?” degiskenine ait frekanslara bakildiginda ankete
katilan 879 6grencinin 631°1 ilk aldiklar1 telefonun akilli olmayan (0) telefon oldugu ve
toplam orneklem biiytikliigiiniin %71.79’a karsilik geldigi goriilmektedir. 248 6grenci
ise ilk kullandiklar1 telefonun akilli telefon oldugunu bildirmistir ve toplam 6rneklem

icindeki biiytikliigiiniin %28.21 oldugu goriilmektedir.

Tablo 22: "Kag¢ Ay" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 47 535 535

2 34 3.87 9.22

3 45 512 1433
4 42 4.78 19.11
5 42 4.78 23.89
6 42 4.78  28.67
7 26 296 31.63
8 28 3.19 348l
9 21 239 372

10 29 3.3 40.5

11 19 2.16 42.66
12 92 10.47 53.13
13 22 2.5 55.63
14 19 2.16 57.79
15 28 3.19  60.98
16 22 2.5 63.48
17 10 1.14  64.62
18 37 421 68.83
19 1 0.11 68.94
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20 13 1.48  70.42
21 1 0.11  70.53
22 4 0.46 70.99
23 7 0.8 71.79
24 94 10.69 82.48
25 5 0.57 83.05
26 4 046 835

27 4 0.46 83.96
28 9 1.02  84.98
29 3 0.34 85.32
30 21 239 8771
32 4 0.46 88.17
35 3 0.34 88.51
36 56 6.37 94.88
37 1 0.11 94.99
38 3 0.34 95.34
39 2 0.23 95.56
40 6 0.68 96.25
42 1 0.11  96.36
46 1 0.11 96.47
48 23 2.62  99.09
50 2 0.23 99.32
54 1 0.11  99.43
60 5 0.57 100

Toplam 879 100

Tablo 22, “Ka¢ Ay” degiskenine iligskin frekanslar1 gdstermektedir. Ankete
katilan 879 6grenciden 47 kisinin simdiki telefonunu “1” aydir kullanmakta oldugu ve
bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiyiikligiiniin % 5.35’e karsilik geldigi; 34 kisinin
su anki telefonunu “2” aydir kullandigi ve bunun da toplam orneklem icindeki
biiytikliigiiniin % 3.87’ye karsilik geldigi; 45 kisinin su anki telefonunu “3” aydir
kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiytlikliigiiniin % 5.12°ye karsilik
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geldigi; 42 kisinin su anki telefonunu “4” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem
icindeki biiyiikliigiiniin % 4.78’e karsilik geldigi; 42 kisinin su anki telefonunu “5”
aydir kullandigi ve bunun da toplam Orneklem i¢indeki biiytlikliigiiniin % 5.12°ye
karsilik geldigi; 42 kisinin su anki telefonunu “6 aydir kullandig1 ve bunun da toplam
orneklem ic¢indeki biyiikligiiniin % 5.12°ye karsilik geldigi; 26 kisinin su anki
telefonunu “7” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiytikliigliniin %
2.96’ya karsilik geldigi; 28 kisinin su anki telefonunu “8” aydir kullandig1 ve bunun da
toplam o6rneklem igindeki biiytlikliigiiniin % 3.19” a karsilik geldigi; 21 kisinin su anki
telefonunu “9” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiyiikliigliniin %
2.39’a karsilik geldigi; 29 kisinin su anki telefonunu “10” aydir kullandig1 ve bunun da
toplam Orneklem igindeki biiytlikliigiiniin %3.3’a karsilik geldigi; 29 kisinin su anki
telefonunu “11” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiytikliigiiniin
% 2.16’ya karsilik geldigi; 92 kisinin su anki telefonunu “12” aydir kullandig1 ve bunun
da toplam orneklem i¢indeki biiyiikligiintin % 10.47’ye karsilik geldigi; 22 kisinin su
anki telefonunu “13” aydir kullandigt ve bunun da toplam orneklem ic¢indeki
biiylikliigiiniin %2.5’e karsilik geldigi; 19 kisinin su anki telefonunu “14” aydir
kullandigr ve bunun da toplam Orneklem icindeki biiyiikliigiiniin %2.16’ya karsilik
geldigi; 28 kisinin su anki telefonunu “15” aydir kullandigr ve bunun da toplam
orneklem icindeki biiyiikligiiniin %3.19’a karsilik geldigi; 22 kisinin su anki telefonunu
“16” aydir kullandig1 ve bunun da toplam orneklem i¢indeki biiytikliigiiniin %2.5’a
karsilik geldigi; 10 kisinin su anki telefonunu “17” aydir kullandig1 ve bunun da toplam
orneklem icindeki biytlikliglinin %]1.14’ya karsilik geldigi; 37 kisinin su anki
telefonunu “18” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiytikliigliniin
%4.21’a karsilik geldigi; 1 kisinin su anki telefonunu “19” aydir kullandig1 ve bunun da
toplam orneklem i¢indeki biiytlikliigiiniin % 0.11°a karsilik geldigi; 13 kisinin su anki
telefonunu “20” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiytikliigliniin
%1.48’e karsilik geldigi; 1 kisinin su anki telefonunu “21” aydir kullandig1 ve bunun da
toplam Orneklem icindeki biiyiikliigiiniin % 0.11°a karsilik geldigi; 4 kisinin su anki
telefonunu “22” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiytlikliigiiniin
%0.46’ya karsilik geldigi; 7 kisinin su anki telefonunu “23” aydir kullandig1 ve bunun
da toplam 6rneklem igindeki biiyiikligliniin % 0.8’a karsilik geldigi; 94 kisinin su anki

telefonunu “24” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiytlikliigiiniin
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%10.69 ’a karsilik geldigi; 5 kisinin su anki telefonunu “25” aydir kullandig1 ve bunun
da toplam 6rneklem i¢indeki biiyiikliigiiniin % 0.57’ye karsilik geldigi; 4 kisinin su anki
telefonunu “26” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiytlikliigiiniin
%0.11"a karsilik geldigi; 4 kisinin su anki telefonunu “27” aydir kullandig1 ve bunun da
toplam Orneklem icindeki biiytikligliniin % 0.46’a karsilik geldigi; 9 kisinin su anki
telefonunu “28” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiytikliigliniin
%0.02’ye karsilik geldigi; 3 kisinin su anki telefonunu “29” aydir kullandig1 ve bunun
da toplam 6rneklem i¢indeki biiyiikliigiiniin % 0.34’e karsilik geldigi; 21 kisinin su anki
telefonunu “30” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiytikliigliniin
% 2.39’a karsilik geldigi; 4 kisinin su anki telefonunu “32” aydir kullandig1 ve bunun da
toplam 6rneklem i¢indeki biytikliigiiniin %0.46’ya karsilik geldigi; 3 kisinin su anki
telefonunu “35” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiytlikliigiiniin
% 0.34’ya karsilik geldigi; 56 kisinin su anki telefonunu “36” aydir kullandig1 ve bunun
da toplam orneklem icindeki biiytlikliigiiniin % 6.37’ye karsilik geldigi; 1 kisinin su
anki telefonunu “37” aydir kullandigt ve bunun da toplam orneklem ic¢indeki
biiylikliigiiniin % 0.11’a karsilik geldigi; kisinin su anki telefonunu “38” aydir
kullandigr ve bunun da toplam Orneklem icindeki biiytlikliigiiniin % 0.34’a karsilik
geldigi; kisinin su anki telefonunu “39” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem
icindeki biiyiikligliniin % 0.23’e karsilik geldigi; 6 kisinin su anki telefonunu “40”
aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiyiikliigiiniin % 0.68’e karsilik
geldigi; 1 kisinin su anki telefonunu “42” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem
icindeki blytikliigiiniin % 0.11°e karsilik geldigi; 1 kisinin su anki telefonunu “46”
aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem i¢indeki biiyiikligiiniin % 0.11°e karsilik
geldigi; 23 kisinin su anki telefonunu “48” aydir kullandigi ve bunun da toplam
orneklem icindeki biytkligiiniin % 2.62° ye karsilik geldigi; 2 kisinin su anki
telefonunu “50” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem icindeki biiytikliigliniin
% 0.23e karsilik geldigi; 1 kisinin su anki telefonunu “54” aydir kullandig1 ve bunun
da toplam 6rneklem icindeki biiyiikliiglintin % 0.11°e karsilik geldigi; 5 kisinin su anki
telefonunu “60” aydir kullandig1 ve bunun da toplam 6rneklem igindeki biiytlikliigiiniin

% 0.57ye karsilik geldigi goriilmektedir.
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Tablo 23: Sikhik" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

0 8 091 091
1 9 1.02  1.93
2 42 478 6.71
3 267 30.38 37.09
4 230 26.17 63.25
5 178 20.25 83.5
6 70 796 9147
7 75 8.53 100

Toplam 879 100

Tablo 23, “Siklik™ degiskenine iliskin frekanslar1 gostermektedir. Ankete katilan
879 o6grenciye hangi siklikla telefonlarini degistirdikleri sorulmustur ve farkli zaman
dilimleri 0-7 araliginda smiflandirilmistir. 8 &grencinin telefonunu “bozulunca (0)”
degistirdigi bunun da 6rneklem ic¢indeki payimnin %0.91 oldugu; 9 6grencinin 6 ayda bir
telefonunu degistirdigi bunun da toplam 6rneklem igerisindeki paymin %1.02 oldugu,
42 ogrencinin yilda bir telefonunu degistirdigi bunun da toplam 6rneklem igerisindeki
paymin %4.78 oldugu; 267 6grencinin 2 yilda bir telefonunu degistirdigi bunun da
toplam Orneklem igerisindeki paymin %30.38 oldugu; 230 Ogrencinin 3 yilda bir
telefonunu degistirdigi bunun da toplam orneklem igerisindeki paymin %?26.17
oldugu;178 Ogrencinin 4 yilda bir telefonunu degistirdigi bunun da toplam o6rneklem
icerisindeki paymin %20.25 oldugu; 70 6grencinin 5 yilda bir telefonunu degistirdigi
bunun da toplam 6rneklem igerisindeki payinin %7.96 oldugu; 75 68rencinin 6 yilda bir
ve st yilda telefonunu degistirdigi bunun da toplam oOrneklem igerisindeki payinin
%8.5 oldugu goriilmektedir. Tablo 23’te orneklem biiytikliigiiniin - %77 sinin
telefonlari1 2 yilda bir, 3 yilda bir ve yilda bir degistiren 6grencilerden olustugu
goriilmektedir.

Tablo 24: "Sim" Degiskenine ait
Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
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0 292 33.22 33.22
1 587 66.78 100
Toplam 879 100

Tablo 24: “Sim” degiskenine iliskin frekanslar1 gostermektedir. Ankete katilan
879 ogrenci den 292 kisinin Sim kartlarinin 3G oldugu bunun da toplam Orneklem
icerisindeki biytikligiiniin %33.22 oldugu; 587 6grencinin 4,5G 6zellikli Sim kart
kullandiklar1 ve bunun da toplam orneklem igerisindeki paymin %66.78 oldugu
goriilmektedir.

Tablo 25: Teknoloji Benimseme "
Degiskenine ait Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 21 239 239
2 259 29.47 31.85
3 469 53.36 85.21
4 130 14.79 100

Toplam 879 100

Tablo25, “Teknoloji Benimseme” degiskenine iliskin frekanslar1 gostermektedir.
Ankete dahil olan 879 Ogrencinin teknolojiyi benimseme hizlar1 4 farkli sinifta
izlenmistir. Teknolojiyi benimseme hizin1 “gok yavag(1)” olarak belirten 21 6grenci
oldugu bunun da toplam 6rneklem ic¢indeki payimin %2.39’a karsilik geldigi; teknolojiyi
benimseme hizi “yavas (2)” olan 259 6grenci oldugu bunun da toplam Orneklem
icindeki paymin %?29.47 oldugu; teknolojiyi benimseme hizi “hizli (3)” olan 469
ogrenci oldugu bunun da toplam 6rneklem i¢indeki paymin % 53.36 oldugu; teknolojiyi
benimseme hizi “cok hizli (4)” olan 130 6grenci vardir ve toplam 6rneklem igindeki
paymin % 14.79 oldugu goriilmektedir. Tablo 25’te 6rneklem biiyiikliigliniin yaklagik
%98’inin teknolojiyi benimseme hizlar1 “yavas”, “hizli” ve “¢ok hizli” olan
ogrencilerden olugmakla birlikte bu oranin %53.36’smin teknoloji benimseme hizi

“hizl1” olan 6grencilerden meydana geldigi goriilmektedir.
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Tablo 26: "Ozellikleri Benimseme"
Degiskenine ait Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 536 60.98 60.98
2 136 15.47 76.45
3 50 5.69 82.14
4 88 10.01 92.15
5 23 2,62 94.77
6 11 1.25  96.02
7 5 0.57 96.59
8 30 341 100

Toplam 879 100

Tablo26: "Ozellikleri Benimseme" degiskenine ait frekanslar1 gdstermektedir.
Ankete katilan ogrencilerin aldiklar1 akilli telefonun tiim o6zelliklerini anlayip
cozlimleme stireleri 8 farkli sinifta izlenmistir. Buna gdre 879 6grencinin 536°sinin “1
hafta ve istii-sinif (1)” siirede telefon 6zelliklerini benimsedikleri bunun da toplam
orneklem i¢indeki biiytikliigiiniin %60.98’e denk geldigi; 136’smin telefon 6zelliklerini
“2 haftada-sinif(2)” benimsedigi ve toplam drneklem i¢indeki biiyiikliigliniin %15.47’ye
denk geldigi; 50 kisinin “3 haftada(3)” telefon ozelliklerini benimsedigi ve toplam
orneklem i¢indeki biiyiikliigliniin %5.69°a denk geldigi; 88 kisinin “1 ayda-smif (4)”
telefon Ozelliklerini benimsedigi ve toplam o6rneklem i¢indeki biiytikliigiiniin %5.69’a
denk geldigi; 23 kisinin “2 ayda-smif(5)” telefon 6zelliklerini benimsedigi ve toplam
orneklem icindeki biiytikliiglinlin %2.62° ye denk geldigi; 11 kisinin “3 ayda-sinif(6)”
telefon ozelliklerini benimsedigi ve toplam orneklem ic¢indeki biiyiikliigiiniin %1.25°e
denk geldigi; 5 6grencinin “4 ayda-sinif(7)” telefon 6zelliklerini benimsedigi ve toplam
orneklem i¢indeki biiylikliigiiniin %0.57’ye denk geldigi; 30 kisinin “5 ayda-sinif(8)”
telefon 6zelliklerini benimsedigi ve toplam 6rneklem igindeki biiyiikliigiiniin %53.41°¢e
denk geldigi tabloda goriilmektedir. Tablo 26’da toplam oOrneklem biiyiikliigiiniin
yaklasik %86-87’si telefon 6zelligi benimseme siireleri “1 hafta ve tistii”, “2 hafta ” ve
“1 ay” olan 6grencilerden olusmakla birlikte agirlik % 60.98 ile “1 hafta ve iistii” siirede

benimseyenlerdedir.
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Tablo 27: "Hat" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
0 513 58.36 58.36

1 366 41.64 100
Toplam 879 100

Tablo27°de "Hat" degiskenine ait frekanslar verilmistir. Ankete dahil olan 879
O0grencinin 513’lniin “faturasiz-(0)” hat kullanmakta oldugu ve bunun da toplam
orneklem icindeki paymin %58.36’ya karsilik geldigi; 336 kisinin “faturali -(1)” hat
kullanmakta oldugu ve bunun da toplam 6rneklem icindeki payinin %41.64’e karsilik
geldigi goriilmektedir.

Tablo 28: "GSM Paket"
Degiskenine ait Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 8 091 0091
2 4 046 137
3 867 98.63 100

Toplam 879 100

Tablo28’de "GSM Paket" degigskenine ait frekanslar gosterilmistir. Ankete
katilan 879 6grencinin § tanesinin mevcut GSM paketlerinin “Konugmay1 (1)” igerdigi
ve bunun da toplam 6rneklem biiyiikliigli i¢indeki paymnin %0.91 oldugu; 4 kisinin
GSM paketlerinin “Konusma ve SMS’i” icerdigi ve bunun da toplam O&rneklem
biiyiikliigii i¢indeki paymin %0.46 oldugu; 867 kisinin GSM paketlerinin “Konusma +
SMS+ Interneti” igerdigi ve bunun da toplam orneklem biiyiikliigii icindeki paymin
%98.63 oldugu goriilmektedir.

Tablo 29: "GB" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
0 9 1.03 1.03
1 25 2.85 3.87
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2 172 19.59 23.46
3 179 20.39 43.85
4 163 18.56 62.41
5 71 8.09 70.5

6 118 13.44 83.94
7 22 2.51 86.45
8 43 4.9 91.34
10 51 581  97.15
11 2 0.23 97.38
12 10 1.14  98.52
14 3 0.34 98.86
15 4 0.46 99.32
16 4 0.46  99.77
20 2 0.23 100

Toplam 878 100

Tablo29, "GB" degiskenine ait frekanslar1 vermektedir. Ankete dahil olan 879
O0grencinin mevcut internet kullanim paketlerinin ka¢ GB oldugu sorulmustur.
Ogrencilerin 16 farklh GB paketi bildirimleri smif siitununda yer almaktadir.
%20.39’unun “3”GB, %19.59’unun “2” GB; %18.56’smmin “4”GB, %8.09’unun “5*
GB; %13.44’tinlin “6”GB kullandig1 goriilmektedir. Toplam 6rneklem biiyiikligiiniin
yaklasik % 80’1, 2 ile 6 araliginda GB kullanan 6grencilerden meydana gelmektedir.
Geriye kalan yaklasik % 20’si diger 11 siniftan olugsmaktadir.

Tablo 30: Konusma'" Degiskenine
ait Frekanslar

Siif Frekans Yuzde Kumiilatif

3 12 1.37 137
4 1 0.11 1.48
5 29 33 4.78
7 2 0.23 5.01
8 6 0.68 5.69

10 &9 10.13  15.81



12 1 0.11 1593
13 5 0.57 16.5
15 62 7.05  23.55
18 7 0.8 24.35
20 107 12.17 36.52
22 1 0.11  36.63
23 7 0.8 37.43
25 7 0.8 38.23
28 3 0.34 38.57
30 176 20.02 58.59
35 8 091 595
40 41 4.66 64.16
45 19 2.16 66.33
50 31 3.53  69.85
53 1 0.11  69.97
55 2 0.23  70.19
60 142 16.15 86.35
65 1 0.11 86.46
70 7 0.8 87.26
75 1 0.11 87.37
80 4 046 87.83
90 8 091 88.74
100 21 239 9113
120 49 557  96.7
150 7 0.8 97.5
160 1 0.11  97.61
180 13 1.48  99.09
200 3 034 9943
210 2 0.23  99.66
240 2 0.23  99.89
330 1 0.11 100
Toplam 879 100
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Tablo30, “Konusma” degiskenine iliskin frekans tablolarin1 vermektedir.
Ogrencilere bir giiniin iginde telefonunuzu ka¢ dakika konusma amach kullandiklari
sorulmustur. Tabloya gore konusma siireleri agisindan 37 farklt sinif olugmustur.
Ankete katilan 6grencilerin %20.02’sinin giinde 30 dakika; % 16.15’inin 60 dakika; %
12.17’sinin 20 dakika, %10.13’{iniin 10 dakika konustuklar1 goriilmektedir. Toplam
orneklemin yaklasik %58-59°u telefonu giinde 10dk, 20dk, 30dk, 60dk konugma amaclh
kullanmaktadir. Diger 68renciler ise geriye kalan 33 siniftaki siirelerde giinliik konugma

yapmaktadirlar.

Tablo 31: internet" Degiskenine ait
Frekanslar

Suf Frekans Yiizde Kiimiilatif

0 12 1.37  1.37
1 1 0.11 1.49
2 1 0.11 1.6

3 1 0.11 1.72
4 1 0.11 1.83
5 6 0.69 252
6 1 0.11 2.63
10 10 1.14  3.78
11 1 0.11  3.89
12 2 023 4.12
15 7 0.8 4.92
18 1 0.11 5.03
20 16 1.83  6.86
23 1 0.11 6.98
25 3 034 732
30 48 549 1281
40 8 092 13.73
45 6 0.69 14.42
50 10 1.14  15.56

55 1 0.11 15.68
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13.5
0.11
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0.23
0.57
2.63
24
0.34
0.11
14.87
0.23
0.23
0.11
2.52
0.57
11.21
0.23
2.17
1.83
0.23
5.15
0.57
1.03
0.23
5.95
1.14
0.11
0.23
2.29
0.23
0.57
0.8

29.18
29.29
29.52
29.75
30.32
32.95
35.35
35.7
35.81
50.69
50.92
51.14
51.26
53.78
54.35
65.56
65.79
67.96
69.79
70.02
75.17
75.74
76.77
77
82.95
84.1
84.21
84.44
86.73
86.96
87.53
88.33
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450 3 0.34 88.67
480 10 1.14  89.82
500 5 0.57  90.39
510 1 0.11  90.5

540 3 0.34 90.85
550 1 0.11  90.96
600 21 24 93.36
660 1 0.11  93.48
700 2 0.23 93.71
720 55 6.29 100

Toplam 874 100

Tablo 31°de “Internet” degiskenine iliskin degerler goriilmektedir. Ankete dahil
olan 874 Ogrencinin telefonlarin1 internet amaclh giinliik ka¢ dakika kullandiklarini
gosteren siireler 62 fakli simf meydana getirmistir. Ogrencilerin %14.87’sinin (130 kisi)
telefonlarin1 internet amacgh giinde 120 dakika kullandigi; %13.5’inin (118 kisi) 60
dakika telefondan internete girdikleri; %11.21’inin (98 kisi) 180 dakika kullandiklari;
%6.29’unun (55 kisi) 720 dakika kullandiklari; %5.95’inin (52 kisi) 300 dakika
kullandiklart; %5.49°unun (48 kisi) 30 dakika telefonlarini internet amacl kullandiklari
goriilmektedir. Toplam 6rneklem i¢inde telefonunu internete girmek i¢in 30dk, 60dk,
120dk, 180dk, 300dk, 720dk kullanan 6grencilerin pay1 yaklasik % 57°dir. Geriye kalan
Ogrenciler ise diger 56 sinifin temsil ettigi slirelerde internete girmek icin telefonunu
kullananlardir.

Tablo 32: "SMS" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

0 75 8.58 838

1 24 275 11.33
2 46 526  16.59
3 12 1.37  17.96
4 6 0.69 18.65
5 113 12.93 31.58
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31.92
32.95
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96.8
96.91
97.03
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300 26 297 100
Toplam 874 100

Tablo 32 de “SMS” degiskenine iliskin frekans degerleri izlenmektedir. Ankete
dahil olan 874 &grenciye cep telefonlarmi “SMS” amagh ka¢ dakika kullandiklari
sorulmus ve verilen cevaplara gore de 0 ile 300 dakika arasinda degisen siireleri temsil
eden 39 farkli simif meydana gelmistir. 874 6grencinin %19.57°si SMS atma amach
telefonlarim1 giinde 10 dakika kullandiklari; %12.93’tinlin 5 dakika kullandiklari; %
10.98’inin 30 dakika kullandiklar;; %38,58’inin “SMS” amaclh telefonlarini hig
kullanmadiklari; %8.24’iiniin 60 dakika kullandiklar1 goriilmektedir. Tablo 32°de 874
ogrencinin yaklasik % 60’1mnin cep telefonlarinit “SMS” amach olarak giinde 5dk, 10dk,
30dk, 60dk kullanan ve hi¢ kullanmayan 6grencilerden olustugu, diger 6grencilerin ise
geri kalan 34 sinifta belirtilen farkli siirelerde telefonlarindan giinlik SMS attiklar
goriilmektedir.

Tablo 33: WIFI" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

0 44 5.05 5.05
1 1 0.11 5.17
3 1 0.11 5.28
4 3 0.34 5.63
5 6 0.69 6.31
8 2 023 6.54
10 9 1.03  7.58
11 1 0.11 7.69
12 1 0.11 7.81
15 7 0.8 8.61
17.5 1 0.11 8.73
18 1 0.11 8.84
20 14 1.61 10.45
25 1 0.11 10.56

30 38 436 1493
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360 34 3.9 74.17
400 15 1.72 75.89
420 2 0.23 76.12
450 2 0.23  76.35
460 1 0.11 76.46
480 6 0.69 77.15
500 9 1.03 78.19
510 3 0.34 78.53
540 4 0.46 78.99
560 1 0.11 79.1
570 1 0.11 79.22
600 30 344 82.66
650 1 0.11 82.78
700 1 0.11  82.89
720 149 17.11 100
Toplam 871 100

Tablo33’ de “WIFI” degiskenine ait frekanslara bakildiginda ankete katilan 871
ogrenciye 1 giin icinde bedava WIFI altyapisim kag dakika kullandiklar1 sorulmus ve
sonugta cevaplara gore toplam 62 tane farkli siire belirten sinif meydana gelmistir. 871
Ogrenciden 149 tanesinin 720 dakika; 95 tanesinin 120 dakika, 89 tanesinin 60 dakika;
54 tanesini 240 dakika, 53 tanesinin 180 dakika; 51 tanesinin 300 dakika; 44 tanesinin
hig, 38 tanesinin 30 dakika siireyle giinliik olarak bedava WI-FI altyapismni kullandiklari
goriilmektedir. Tablo33’de toplam orneklem icinde en biiyiikk pay %17.11 ile 720
dakikalik kullanimda olmakla birlikte 30dk, 60dk, 120dk, 180dk, 300dk ve 720dk
kullananlar ve hi¢ WIFI kullanmayanlarin paylari toplami %65-66 dir. Toplam
orneklemin geriye kalan biiyiikliigii ise bu 7 adet sinifi diistiikten sonra kalan 55 sinifin
belirttigi siirelerde giinliik WIFI kullanim1 yapan 6grencilerden meydana gelmektedir.

25. anket sorusu cep telefonu kullanim amacinizi en yogun (1’den) en az yoguna
(19’a) dogru 1 ile 19 arasinda numaralandiriniz seklindedir. 19 adet degiskenin her
birisi i¢in frekans degerleri hesaplanmistir. Asagida her bir degiskenle ilgili tablolara

yer verilecektir.
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Tablo 34: "25 A" Degiskenine ait

Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 217 25.17 25.17
2 151 17.52 42.69
3 108 12.53 55.22
4 86 998 65.2
5 73 8.47 73.67
6 41 476  78.42
7 35 4.06 82.48
8 34 3.94 86.43
9 21 244  88.86
10 31 3.6 92.46
11 5 0.58 93.04
12 5 0.58 93.62
13 3 0.35 93.97
14 3 0.35 94.32
15 19 2.2 96.52
16 6 0.7 97.22
17 4 0.46 97.68
18 7 0.81 98.49
19 13 1.51 100

Toplam 862 100

Tablo 34, "25 A" degiskenine ait frekanslar1 temsil etmektedir. 25 A degiskeni
“Konugsma” amagl kullanimi temsil etmektedir. 862 anket katilimcisinin %25.17” lik
kismi cep telefonunun “Konusma” amacgli kullanimini birinci sirada oncelikledigi;
%17.52’sinin 2. swrada; %12.53’tntiin 3. sirada, % 9.98’inin 4. sirada; %8.47’niin
S.sirada; % 4.76’simin 6.sirada; % 4.06’simin 7.sirada;% 3.94°1liniin 8. sirada;
%2.44°Uniin 9.sirada; %3.6’smin 10.sirada; %0.58’inin 11.sirada; yine %0.58inin

12.sirada; % 0.35’inin 13.sirada; yine % 0.35’inin 14.sirada; %?2.2°sinin 15.sirada;
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%0.7’sinin 16.sirada; %0.46’simin 17.sirada; %0.46’simin 17.sirada; %0.81’inin 18.

sirada; %1.51’inin 19. sirada dncelikledigi goriilmektedir.

Tablo 35: "25_B'" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 42 4.88 4.88
2 59 6.86 11.74
3 101 11.74 23.49
4 67 7.79  31.28
5 75 8.72 40

6 68 791 4791
7 57 6.63 54.53
8 49 5.7 60.23
9 44 512 6535
10 52 6.05 714
11 31 3.6 75

12 35 4.07  79.07
13 33 3.84 8291
14 24 279 857
15 29 3.37  89.07
16 12 1.4 90.47
17 18 2.09 9256
18 35 4.07  96.63
19 29 3.37 100

Toplam 860 100

Tablo 35, “25 B” degiskenine iligskin frekanslar1t gostermektedir. “25 B”
degiskeni “SMS” amagli kullanimi temsil etmektedir. 860 anket katilimcisindan 42
kisinin yani toplam 6rneklemin % 4.88’inin cep telefonunu “ SMS “ amagh kullanimini
birinci sirada Oncelikledigi; 59 kisinin yani %6.86’sinin ikinci sirada; 101 kisinin

(%11.74) igilincii sirada; 67 kisinin (%7.79) dordiincii sirada;75 kisinin(%8.72) besinci
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stirada; 68 kisinin (%7.91) altinct sirada; 57 kisinin (% 6.63) yedinci sirada; 49 kisinin
(%35.7) sekizinci sirada; 44 kisinin (%5.12) dokuzuncu sirada; 52 kisinin (%6.05) onunu
sirada; 31 kisinin (%3.6) on birinci sirada; 35 kisinin (%4.07) on ikinci sirada; 33
kisinin (%3.84) on lg¢iincii sirada; 24 kisinin (%2.79) on dordiincii sirada; 29 kisinin
(%3.37) on besinci sirada; 12 kisinin (%]1.4) on altinci sirada; 18 kisinin (%2.09) on
yedinci sirada;35 kisinin (%4.07) on sekizinci sirada; 29 kisinin (%3.37) on dokuzuncu

sirada Oncelikledigi goriilmektedir.

Tablo 36: "25 C" Degiskenine ait
Frekanslar

Siif Frekans Yizde Kumiilatif

1 222 25.84 25.84
2 132 15.37 41.21
3 103 11.99 53.2
4 90 10.48  63.68
5 58 6.75 70.43
6 43 5.01 75.44
7 32 3.73  79.16
8 20 233  81.49
9 17 1.98  83.47
10 21 244 8591
11 15 1.75  87.66
12 9 1.05 88.71
13 9 1.05 89.76
14 2 0.23  89.99
15 13 1.51 915
16 8 093 9243
17 12 1.4 93.83
18 10 1.16  94.99
19 43 5.01 100

Toplam 859 100
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Tablo 36, “25 C” degiskenine ait frekans tablosudur. 25 C degiskeni “Sosyal
Medya” amagli kullanimi temsil etmektedir. 859 anket katilimcisinin %25.84 liniin (222
kisi) cep telefonunu “Sosyal Medya “ amacli kullanimini 6ncelik siralamasinda birinci
siraya yerlestirdigi; %15.37’sinin(132) kisi ikinci siraya; %11.99’unun (103 kisi)
liclincii siraya; % 10.48 (90 kisi) dordiincii siraya; %6.75°1 (58 kisi) besinci siraya; %
5.01°1(43 kisi) alinc1 siraya; %3.73(32 kisi) yedinci siraya; %2.33ii (20 kisi) sekizinci
straya; %1.98°1 (17 kisi) dokuzuncu siraya; %2.44°1 (21 kisi) onuncu siraya; %1.75°1
(15 kisi) on birinci siraya; %1.05°1 (9) kisi on ikinci siraya; yine %1.05°1 (9 kisi) on
liclincii siraya; %0.23°1 (iki kisi) on dordiincii siraya; % 1.51°1 (13 kisi) on besinci
stiraya; % 0.93’1 (8 kisi) on altinct siraya; %1.4’1 (12 kisi) on yedinci siraya; %1.16’s1
(10 kisi) on sekizinci siraya; %5.01°1 (43 kisi) on dokuzuncu siraya yerlestirdigi
goriilmektedir. Tablo 36 de toplam Orneklemin yaklasik % 64’ cep telefonlarinin
“Sosyal Medya” amagli kullanimin1 Oncelik siralamasinda birinci, ikinci, ti¢lincii ve

dordiincii oncelik sirasina yerlestiren 6grencilerden meydana gelmektedir.

Tablo 37: "25_D" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yuzde Kumiilatif

1 23 2.69 2.69

2 49 574 843

3 49 574 14.17
4 71 831 2248
5 69 8.08 30.56
6 53 6.21 36.77
7 56 6.56  43.33
8 63 7.38  50.7

9 55 6.44 57.14
10 67 7.85  64.99
11 53 6.21 71.19
12 40 4.68 75.88
13 39 4.57 80.44
14 30 3.51 83.96
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15 27 3.16 87.12
16 23 2.69 89.81
17 32 3.75  93.56
18 26 3.04 96.6
19 29 3.4 100

Toplam 854 100

Tablo37°de "25 D" degiskenine ait frekanslar verilmistir. 25 D degiskeni
“TV/Video Izleme” amacli kullanimi temsil etmektedir. Anketi cevaplayan 854
ogrencinin %2.69’u cep telefonu kullanim amaglari igerisinde “TV/Video izleme”
amacini diger 19 kullanim amaci arasinda 6ncelik siralamasinda birinci siraya koyarken;
% 5.74°1 ikinci siraya; yine %5.74°1 {ligiincii siraya; %8.31°1 dordiincii siraya; %8.08’1
besinci siraya; % 6.21°1 altinci siraya; %6.56’s1 yedinci siraya; % 4.68’1 on ikinci
stiraya; % 4.57°1 on li¢lincii siraya; % 3.51’s1 on dordiincii siraya; % 3.16’s1 on besinci
siraya; % 2.69°u on altinct siraya; %3.75°1 on yedinci siraya; %3.04’1 on sekizinci

siraya; % 3.4l on dokuzuncu siraya koymaktadir.

Tablo 38: ""25_E'" Degiskenine ait
Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 10 1.17  1.17
2 22 256 3.73
3 47 548 9.21
4 72 839 17.6
5 98 11.42 29.02
6 78 9.09 38.11
7 74 8.62 46.74
8 75 8.74 5548
9 65 7.58  63.05
10 70 8.16 71.21
11 63 7.34  78.55
12 48 559 84.15
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13 36 4.2 88.34
14 27 3.15 91.49
15 23 2.68 94.17
16 15 1.75  95.92
17 16 1.86  97.79
18 10 1.17  98.95
19 9 1.05 100

Toplam 858 100

Tablo38, "25 E" degiskenine ait frekanslar1 gostermektedir. 25 E degiskeni
“Fotograf Cekme” amagh kullanimi temsil etmektedir. Anket katilimcist olan 858
Ogrencinin % 1.17°lik kism1 cep telefonunu “Fotograf Cekme” amaclh kullanimini 1.
sirada Oncelikledigi; %?2.56°lik kisminin  2.sirada; 9%5.48’lik  kismimin 3.sirada;
%38.39’luk kisminin dordiincii sirada; %11.42°lik kisminin 5.sirada; % 9.09 kisminin
6.s1rada; %8.62°lik kisminin 7.sirada; %8.74’liikk kisminin 8.sirada; %7.58’lik kisminin
9.sirada; % 8.16’lik kisminin 10.sirada; %7.34’lik kisminin 11.sirada; %5.59’luk
kisminin 12.sirada; %4.2°lik  kismimin 13.sirada; %3.15°lik kisminin  14.sirada;
%2.68’lik kisminin 15.sirada; %1.75’lik kisminin  16.sirada; %1.86’lik  kisminin
17.sirada; %1.17°lik kisminin 18.sirada; %1.05’lik kisminin 19.sirada cep telefonunu

“Fotograf Cekme” amacl kullanimini 6ncelikledigi goriilmektedir.

Tablo 39: "25_F" Degiskenine ait

Frekanslar
Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 6 0.7 0.7
2 9 1.05 1.75
3 16 1.87 3.62
4 22 2.57 6.19
5 24 28 9
6 48 561 14.6
7 50 5.84 2044
8 43 502 2547
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9 60 7.01 32.48
10 61 7.13  39.6

11 74 8.64 48.25
12 72 8.41 56.66
13 83 9.7 66.36
14 66 771 74.07
15 64 7.48 81.54
16 54 6.31 87.85
17 39 456 9241
18 35 4.09 96.5

19 30 3.5 100

Toplam 856 100

Tablo39, "25 F" degiskenine ait frekanslar degerlerini vermektedir ve 25 F
degiskeni “Video Cekme” amacgh kullanimi temsil etmektedir. Ankete dahil olan 856
Ogrencinin %0.7’si cep telefonlarinin “Video Cekme” amagli kullanimint 6ncelik
siralamasinda 1. siraya yerlestirdigi; %1.05’inin 2.siraya; % 1.87’sinin 3. siraya;
%2.57’sinin 4.siraya; %2.8’inin S.siraya;% 5.61’inin 6.siraya; %35.84’ilinlin 7.siraya;
%5.02’sinin  8.siraya; % 7.01°inin 9.siraya; %7.13’linlin 10.siraya; 9%38.64’iiniin
11.siraya; %8.41°1nin 12.s1raya; %9.7’sinin 13.siraya; %7.71°inin 14.siraya; %7.48’inin
15.siraya; %6.31’inin  16.siraya; %4.56’sinin  17.siraya;  %4.09’unun 18.siraya;
%3.5’inin 19.s1raya yerlestirdigi goriilmektedir.

Tablo 40: "25_G" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 28 327 3.27

2 66 7.7 10.97
3 76 8.87 19.84
4 81 945 29.29
5 94 10.97 40.26
6 100 11.67 51.93



7
8

9

10
11
12
13
14
15
16
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95 11.09 63.01
61 7.12 70.13
46 537 55

49 5.72 81.21
30 3.5 84.71
24 2.8 87.51
16 1.87 89.38
23 2.68 92.07
22 2.57 94.63
13 1.52 96.15
10 1.17  97.32
14 1.63  98.95
9 1.05 100

Toplam 857 100

Tablo40, "25 G" degiskenine ait frekans tablosudur. 25 G degiskeni “Miizik

Dinleme” amagli cep telefonu kullanimini temsil etmektedir. Anket katilimcist 857

ogrencinin  %3.27°s1 “Miizik Dinleme” amacli cep telefonu kullanimini 6ncelik

siralamasinda birinci siraya koyarken; % 7.7’si ikinci siraya; % 8.87’si liglincii siraya

%9.45’1 dordiincii siraya; %10.97’si1 besinci siraya; % 11.67’si altinc siraya; %11.09’u

yedinci siraya; %7.12°si sekizinci siraya; %5.37’si dokuzuncu siraya; %5.72’si onuncu

siraya; %3.5’1 on birinci siraya; %2.8’1 on ikinci siraya; %1.87’si on {i¢iincii siraya;

%2.68’1 on dordiincii siraya; %2.57’°s1 on besinci siraya; %1.52°si on altinci siraya;

%1.17’s1 on yedinci siraya; %1.63’1i on sekizini siraya; % 1.05°1 on dokuzuncu siraya

koymaktadir.

Tablo 41: ""25 H" Degiskenine ait

Frekanslar

Suif

Frekans Yiizde Kiimiilatif

1

2
3
4

21 245 245
20 233 478
19 222 7

29 3.38 10.39
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5 40 4.67 15.05
6 37 432 1937
7 38 443 238

8 62 7.23  31.04
9 48 5.6 36.64
10 51 595 4259
11 60 7 49.59
12 44 5.13  54.73
13 43 5.02 59.74
14 45 525 6499
15 57 6.65 71.65
16 50 5.83  77.48
17 49 572 832

18 51 595 89.15
19 93 10.85 100

Toplam 857 100

Tablo41, "25 H" degiskenine ait frekans degerlerini gdstermektedir. 25 H
degiskeni “Oyun Oynama” amagcli kullanimi temsil etmektedir. Ankete katilan 857
ogrencinin % 2.45°1 cep telefonu kullanim amaglar1 arasinda “Oyun Oynamay1” birinci
oncelik sirasina yerlestirirken; %2.33’1 ikinci siraya; %2.22’si ligiincii siraya; %3.38’1
dordiincii siraya; %4.67’°si besinci siraya; %4.32’si altinct siraya; % 4.43°1 yedinci
siraya; %7.23°1 sekizinci siraya; % 5.6’s1 dokuzuncu siraya, % 5.95°1 onuncu; % 7’si
siraya on birinci; %5.13°1 on ikinci siraya; %5.02’°si on lgiincii siraya; %5.25’1 on
dordiincii siraya; %6.65°1 on besinci siraya; %5.83’si on altinci siraya; % 5.72’°si on
yedinci siraya; %35.95’1 on sekizinci siraya; %10.85’i on dokuzuncu siraya
yerlestirmistir.

Tablo 42: "25 1" Degiskenine ait

Frekanslar
Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 13 .52 1.52

2 11 1.28 2.8
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3 28 326 6.06

4 44 513 11.19
5 50 5.83  17.02
6 67 7.81 24.83
7 63 7.34 3217
8 63 7.34  39.51
9 66 7.69 472

10 57 6.64 53.85
11 57 6.64 60.49
12 66 7.69  68.18
13 34 396 72.14
14 58 6.76  78.9

15 48 559 845

16 42 4.9 89.39
17 42 4.9 94.29
18 28 326 97.55
19 21 245 100

Toplam 858 100

Tablo42, "25 I" degiskenine iliskin frekans tablosudur. 25 1 degiskeni “Haber
Okuma” amagl kullanimi temsil etmektedir. Anket katilimcisi olan 858 6grencinin
%1.52’lik kismi cep telefonunu “Haber Okuma” amagh kullanimini 1.sirada
oncelikledigi; %1.28’lik kisminin 2.sirada; %3.26’hik kisminin 3.sirada; %5.13’lik
kisminin 4.sirada; %5.83’lik kisminin 5.sirada; % 7.81°lik kisminin 6.sirada; %7.34’lik
kisminin 7.sirada; %7.34’hik kisminin 8.sirada; %7.69°luk kisminin 9.sirada; %6.64°lik
kisminin 10.sirada; %6.64’hik kismimnin 11.sirada; %7.69’luk kisminin 12.sirada;
%3.96’lik kisminin 13.sirada; %6.76’lik kisminin 14.sirada; %5.59’luk  kisminin
15.sirada; %4.9’luk kisminin  16.sirada; %4.9’luk kismimin 17.sirada; %3.26’°lik
kisminin 18.sirada; %2.45’lik kisminin 19.sirada cep telefonunu “Haber Okuma” amaclh

kullanimin1 6ncelikledigi goriilmektedir.
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Tablo 43: ""25_J" Degiskenine ait

Frekanslar
Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 6 0.7 0.7
2 9 1.05 1.75
3 13 1.52  3.27
4 13 1.52 4.78
5 13 1.52 63
6 10 1.17  7.47
7 10 1.17  8.63
8 21 245 11.09
9 26 3.03  14.12
10 26 3.03 17.15
11 42 4.9 22.05
12 52 6.07 28.12
13 76 8.87 36.99
14 90 10.5 4749
15 87 10.15 57.64
16 109 12.72 70.36
17 111 12.95 83.31
18 89 10.39 93.7
19 54 6.3 100

Toplam 857 100

Tablo43, "25 J" degiskenine ait frekanslar1 vermektedir. 25 J degiskeni “Ses
Kaydetme” amaglh kullanimi temsil etmektedir. Cep telefonu kullanim amaglarindan
birisi olan “Ses Kaydetme” degiskenini farkli oncelik siralamasina koyan 857 anket
katilimcist 6grenci bu tabloda verilmistir. “Ses Kaydetme” degiskenine cep telefonu
kullanim amaci olarak 1.sirada dncelik veren 6grencilerin oram1 %0.7 iken; 2. sirada
oncelik veren %1.05°tir; 3.sirada Oncelik veren %1.52°dir; 4.sirada Oncelik veren
%1.52°dir; 5.sirada oncelik veren % 1.52°dir; 6.sirada oncelik veren %1.17°dir; 7 sirada

oncelik veren %1.17°dir; 8.sirada Oncelik veren %2.45°tir.; 9.sirada Oncelik veren
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%3.03’tlir; 10.sirada Oncelik veren %3.03’tlir; 11.sirada Oncelik veren %4.9’dur;
12.s1rada oncelik veren % 6.07°dir; 13.sirada oncelik veren %8.87°dir; 14.sirada 6ncelik
veren %10.5’tir; 15.sirada 6ncelik veren%10.15’tir; 16.sirada oncelik veren %12.72dir;
17.sirada Oncelik veren %12.95°tir; 18.sirada oncelik veren %10.39°dur; 19. sirada
oncelik veren %6.3’tiir. Tablo 43’te toplam Orneklemin yaklagik %57’si cep telefonu
kullanim amaci1 olarak “Ses Kaydetme” 6zelligini 14.,15.,16.,17. dncelik sirasina koyan

Ogrencilerden olusmaktadir.

Tablo 44: ""25 K" Degiskenine ait

Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 11 1.29 1.29
2 8 094 222
3 5 0.58 2.81
4 8 094 3.74
5 4 047 4.21
6 1 0.12 433
7 2 0.23 4.56
8 7 0.82 5.38
9 10 1.17  6.55
10 17 1.99 8.54
11 33 3.86 124
12 40 4.68 17.08
13 58 6.78 23.86
14 67 7.84 31.7
15 68 7.95  39.65
16 111 12.98 52.63
17 99 11.58 64.21
18 140 16.37 80.58
19 166 19.42 100

Toplam 855 100
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Tablo44, "25 K" degiskenine ait frekans tablosudur. 25 K degiskeni
“Bluetooth” amagh kullanimi temsil etmektedir. Ankete dahil olan 855 katilimcinin
%1.29’u cep telefonunun “Bluetooth” amacli kullanimini 1.sirada oncelerken; %
0.94’1intin 2.sirada; % 0.58’inin 3.sirada, %0.94’linilin 4.sirada; %0.47’sinin 5. sirada;
%0,12’sinin 6.s1rada; %0.23’lintin 7.sirada; %0.82’sinin 8.sirada; %1.17’sinin 9.sirada;
%1.19°’unun 10.sirada; %3.86’sinin  11.sirada; %4.68’inin  12.sirada; %6.78’inin
13.sirada; %7.84’ilinlin 14.sirada; %7.95’inin 15.sirada; % 12.98’inin 16.sirada;
%]11.58’inin 17.sirada; 16.37’sinin 18.sirada; % 19.42°sinin 19.sirada oOnceledigi
goriilmektedir. Tablo 44’¢ gore cep telefonunun “Bluetooth” amacl kullaniminin
%60°lik bir oranla “16.,17.,18.,19.” sirada Onceleyen 0Ogrencilerde yogunlastig
goriilmektedir.

Tablo 45: "25_L" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 8 093 0.93
2 18 2.1 3.04
3 24 2.8 5.84
4 26 3.04 8.88
5 23 2.69 11.57
6 45 526 16.82
7 43 502 21.85
8 59 6.89 28.74
9 45 526 34

10 56 6.54 40.54
11 69 8.06 48.6
12 76 8.88 57.48
13 70 8.18 65.65
14 54 631 7196
15 64 7.48 79.44
16 43 5.02 84.46
17 63 7.36  91.82
18 46 537 972
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100

Toplam 856 100

Tablo 45, "25 L" degiskenine ait frekanslar1 vermektedir. 25 L degiskeni

“Goriintiilii Konugsma” amagclit kullanimi temsil etmektedir. 856 katilimcinin %0,93°1

“Gorintiili Konugma”  ozelligini

cep telefonu kullaniom amaci olarak oncelik

siralamasinda birinci siraya yerlestirirken; %2.1°1 ikinci; %2.8°1 tgilincii, % 3.04°1
dordiincii; % 2.69’u besinci; %5.26°s1 altinci; %5.02°si yedinci; % 6.89°u sekizinci;

%5.26°s1 dokuzuncu; %6.54’1 onuncu; %8.06’s1 on birinci; % 8.88’°1 on ikinci; % 8.18’1

on ii¢iincii; %6.31°1 on dordiincii; % 7.48’1 on besinci; % 5.02’si on altinc1; %7.36’s1 on

yedinci; %5.37’s1 on sekizinci; %2.8°1 on dokuzuncu siraya yerlestirmistir.

Tablo 46: ""25_M" Degiskenine ait

Frekanslar

Simif  Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 2

2 9

3 8

4 10
5 16
6 25
7 53
8 45
9 80
10 61
11 81
12 92
13 75
14 79
15 64
16 53
17 47

0.23
1.05
0.93
1.17
1.87
292
6.18
5.25
9.33
7.12
9.45
10.74
8.75
9.22
7.47
6.18
5.48

0.23
1.28
2.22
3.38
5.25
8.17
14.35
19.6
28.94
36.06
45.51
56.24
64.99
74.21
81.68
87.86
93.35
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18 40 4.67 98.02
19 17 1.98 100
Toplam 857 100

Tablo 46, "25 M" degiskenine ait frekanslar1 gostermektedir. 25 M degiskeni
“Indirme Yapma” amagl cep telefonu kullanimini temsil etmektedir. Ankete katilan
857 dgrencinin %0.23iiniin cep telefonlarini “Indirme Yapma” amagli kullanimlarin:
ilk sirada onceledikleri; % 1.05’inin 2.sirada; 0.93’{iniin 3.sirada; % 1.17’sinin 4.sirada;
%1.87’sinin 5. swrada; %2.92°sinin 6. sirada; %6.18°1 7.swrada; %15.25°1 8.sirada;
%9.33 9.sirada; %7.12°si 10’uncu sirada; %9.45°1 11.swrada; %10.74°1i 12.sirada;
%38.75°1 13.sirada; %9.22’s1 14.sirada; %7.47°si 15.sirada; %6.18°1 16.sirada; %5.48°1
17.sirada; %4.67°i 18. sirada; %1.98°1 19. sirada cep telefonlarini “Indirme Yapma”

amagch kullanimlarini 6nceledikleri goriilmektedir.

Tablo 47: "25_N" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 69 8.05 8.05

2 75 875 16.8

3 74 8.63 25.44
4 74 8.63 34.07
5 67 7.82 41.89
6 63 7.35 49.24
7 63 735 56.59
8 61 7.12  63.71
9 63 7.35  71.06
10 38 443 755

11 26 3.03 7853
12 38 443 82.96
13 30 3.5 86.46
14 37 432 90.78

[S—
()]

20 233 93.12
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16 19 222 9533
17 12 1.4 96.73
18 21 245 99.18
19 7 0.82 100

Toplam 857 100

Tablo47, "25 N" degiskenine ait frekans degerlerini gostermektedir. 25 N
degiskeni “Internette Dolasma” amacli kullammi temsil etmektedir. 857 anket
katilimcismin  %8.05°lik kismi cep telefonu kullamm amaci olarak “Internette
Dolasmay1” oncelik siralamasinda 1.siraya yerlestirirken; %8.75’lik kism1 2.siraya;
%8.63’liikk kismi1 3. siraya; %8.63’lik kismi 4. siraya; %7.82°lik kismi S.siraya;
%7.35’1ik kismui 6.s1raya; %7.35°lik kismi 7.siraya; %7.12°1ik kismu 8. siraya; %7.35°lik
kismu 9.siraya; %4.43’liik kismi 10.siraya, %3.03’1lik kism1 11.siraya; %4.43’lik kismi
12.siraya; 9%3.5’lik kismi 13.siraya; %4.32°lik kismi 14.siraya; %2.33’lik kism
15.siraya; 9%2.22°1ik kismi 16.siraya; %1.4°1ik kismi 17.siraya; %2.45°lik kism
18.s1raya; %0.82’lik kismi1 19.siraya yerlestirmektedir.

Tablo 48: ""25 O" Degiskenine ait

Frekanslar
Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 4 047 047
2 6 0.7 1.17
3 6 0.7 1.86
4 6 0.7 256
5 11 1.28 3.85
6 16 1.86 5.71
7 11 1.28 6.99
8 21 245 9.44
9 16 1.86 11.31
10 18 2.1 13.4
11 31 3.61 17.02
12 33 3.85 20.86
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13 66 7.69  28.55
14 64 7.46  36.01
15 69 8.04 44.06
16 130 15.15 59.21
17 103 12 71.21
18 110 12.82 84.03
19 137 15.97 100

Toplam 858 100

Tablo48, "25 O" degiskenine ait frekans degerlerini gdstermektedir. 25 O
degiskeni “Navigasyon/Konum Atma” amag¢lhi kullanimi temsil etmektedir. Ankete
katilan 858 oOgrencinin  9%0.47°si cep telefonu kullanim amaglar1 igerisinde
“Navigasyon/Konum Atma” amacini dncelik siralamasinda birinci siraya yerlestirirken
ayn1 amact %0.7’1ik kisim ikinci siraya; yine %0.7’lik kisim ti¢lincti siraya; %0.7’lik
kisim dordiincii siraya; %1.28’lik kisim besinci siraya; % 1.86’lik kisim altinci siraya;
%1.28’lik kisim yedinci siraya; %2.45°lik kisim sekizinci siraya; %1.86°lik kisim
dokuzuncu siraya; %?2.1°’lik kisitm onuncu siraya; %3.61°lik kisim on birinci siraya;
%3.85’lik kisim on ikinci siraya; %7.69’luk kisim on tigiincii siraya; % 7.46’lik kisim
on dordiincii siraya; %8.04’liik kisim on besinci siraya; %15.15’1lik kismi on altinci
siraya; %12’lik kisitm on yedinci siraya; %12.82°lik kismi on sekizinci siraya;
%15.97’lik kism1 on dokuzuncu siraya yerlestirmistir. Tablo 48’de toplam 6rneklemin
yaklasik %56’smin “Navigasyon/Konum Atma” amach cep telefonu kullanimini

16.,17.,18.,19. oncelik sirasinda degerlendiren 6grencilerden olustugu goriilmektedir.

Tablo 49: ""25 P" Degiskenine ait
Frekanslar

Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 5 0.58 0.58
2 10 1.17 175
3 14 1.63 3.38
4 13 1.52 49

5 20 233 7.23
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6 21 245  9.67
7 34 396 13.64
8 42 4.9 18.53
9 49 5.71  24.24
10 38 443 28.67
11 41 4.78 3345
12 65 7.58 41.03
13 77 897 50

14 72 839 58.39
15 67 7.81 66.2
16 70 8.16 74.36
17 84 9.79 84.15
18 71 8.28 9242
19 65 7.58 100

Toplam 858 100

Tablo49, "25 P" degiskenine ait frekanslar verilmistir. 25 P degiskeni
“Internetten Alis-veris” amacli kullanimi temsil etmektedir. Ankete dahil olan 858
katilmemin %0.58’inin cep telefonunu “Internetten Alis-veris” amacli kullanmayi
l.sirada oOncelerken; %1.17’sinin 2.sirada; %1.63’1 3.sirada; %1.52°s1, 4. sirada;
%2.33’li besinci sirada; %2.45°1 altinct sirada; %3.96’s1 yedinci sirada; %4.9’u
sekizinci sirada; %5.71°1 dokuzuncu sirada; %4.43’1 onuncu sirada; %4.78’°1 on birinci
sirada; % 7.58’1 on ikinci sirada; %8.97’si on ligiincii sirada; %8.39’u on dordiincii
sirada; %7.81°1 on besinci sirada; %8.16’s1 on altin1 sirada; %9.79°u on yedinci sirada;

%8.28’1 on sekizinci sirada ve % 7.58’1 on dokuzuncu sirada dncelemistir.

Tablo 50: "25_R" Degiskenine ait
Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 166 19.35 19.35
2 169 19.7  39.04
3 119 13.87 5291




4 87 10.14 63.05
5 50 5.83  68.88
6 56 6.53 7541
7 37 431 79.72
8 34 3.96 83.68
9 24 2.8 86.48
10 19 221 88.69
11 15 1.75  90.44
12 12 14 9184
13 8 093 92.77
14 9 1.05 93.82
15 10 1.17  94.99
16 6 0.7  95.69
17 15 1.75  97.44
18 10 1.17  98.6
19 12 1.4 100
Toplam 858 100
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Tablo 50, "25 R" degiskenine ait frekans degerlerini ifade eden tablodur. 25 R

degiskeni “Whatsapp” amacgli kullanimi temsil etmektedir. Ankete katilan 858

ogrenciden %19.35’1 (166 kisi) cep telefonunu “Whatsapp” amach kullaniminmi diger

kullanim amaglar1 igerisinde oncelik siralamasinda birinci siraya koyarken; %19.7’si

(169 kisi) ikinci siraya; %13.87°si (119 kisi) {giincii siraya; %10.14°4 (87 kisi)

dordiincii siraya; %5.83’1 besinci siraya; %6.53°1 altinct siraya; %4.37’°s1 yedinci

siraya; %3.96°s1 sekizinci siraya; %2.8’1 dokuzuncu siraya; %2.21°i onuncu siraya;

%1.75’1 on birinci siraya; %1.4’1 on ikinci siraya; %0.93’1 on iiclincii siraya; %1.05°1

on dordiincii siraya; %1.17°si on sekizinci siraya; %]1.4’0 on dokuzuncu siraya

koymaktadir. Tablo 50° de toplam oOrneklemin yaklasik %63°t (541 kisi) cep

telefonunun “Whatsapp” amacli kullanimin1 birinci, ikinci, tigiincii ve dordiincii dncelik

siralamasina yerlestiren 6grencilerden olustugu goriilmektedir.
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Tablo 51: ""25_S" Degiskenine ait

Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 2 023 0.23
2 7 0.82 1.05
3 19 221 3.26
4 26 3.03  6.29
5 25 291  9.21
6 31 3.61 12.82
7 41 478 17.6
8 31 3.61 21.21
9 52 6.06 27.27
10 52 6.06 3333
11 67 7.81 41.14
12 57 6.64 47.79
13 57 6.64 5443
14 72 839 62.82
15 69 8.04 70.86
16 57 6.64 77.51
17 71 8.28 85.78
18 83 9.67 95.45
19 39 4.55 100

Toplam 858 100

Tablo 51, "25 S" degiskenine ait frekanslar goriilmektedir. 25 S degiskeni
“Tarih/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amach kullanimi temsil etmektedir. 858
katilimcidan cep telefonu kullanim amaglar1 arasindan bu amaci 6ncelik siralamasinda
birinci siraya yerlestirenlerin orant %0.23 iken; ikinci siraya yerlestirenler %0.82;
liclincii siraya yerlestirenler %2.21; dordiincii siraya yerlestirenler %3.03; besinci siraya
yerlestirenler %2.91; altinct siraya yerlestirenler % 3.61; yedinci siraya yerlestirenler
%4.78°1; sekizinci siraya yerlestirenler %3.61; dokuzuncu siraya yerlestirenler % 6.06;

yine onuncu siraya yerlestirenler %6.06; on birinci siraya yerlestirenler %7.81; on ikinci
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siraya yerlestirenler % 6.64; yine on {iciincii siraya yerlestirenler % 6.64; on dordiincii
siraya yerlestirenler % 8.39; on besinci siraya yerlestirenler %8.04; on altinci siraya
yerlestirenler %6.64; on yedinci siraya yerlestirenler %8.28; on sekizinci siraya

yerlestirenler %9.67; o dokuzuncu siraya yerlestirenler %4.55 oranindadir.

Tablo 52: "25_T" Degiskenine ait

Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 11 1.28 1.28
2 26 3.03 431
3 31 3.61 7.93
4 39 4.55 1247
5 55 6.41 18.88
6 52 6.06 24.94
7 65 7.58 32.52
8 72 8.39 4091
9 68 7.93 48.83
10 74 8.62 57.46
11 60 6.99 64.45
12 50 5.83  70.28
13 50 5.83 76.11
14 36 4.2 80.3
15 35 4.08 84.38
16 39 4.55 88.93
17 26 3.03 91.96
18 22 2.56  94.52
19 47 548 100

Toplam 858 100

Tablo 52, "25 T" degiskenine ait frekanslar degerlerini gostermektedir. 25 T
degiskeni “Arama/ Arastirma Yapma” amacl kullanimi temsil etmektedir. Ankete dahil

olan 858 dgrencinin %1.28°1 cep telefonu kullanim amaglarindan birisi olan “Arama/
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Arastirma Yapma” secenegini diger amaglar icerisinde birinci Oncelik sirasina
yerlestirirken; %3.03’1 ikinci siraya; %3.61°1 {igiincii siraya; %4.55°1 dordiincii siraya;
%6.41°’1 besinci siraya; %6.06’s1 altinc1 siraya; %7.58’1 yedinci siraya; %8.39’u
sekizinci siraya; %7.93°1i dokuzuncu siraya; %8.62’s1 onuncu siraya; %6.99’u on birinci
siraya; %5.83’1 on iiclincli siraya; %4.2°si on dordiincii siraya; %4.08’1 on besinci
siraya; %4.5°1 on altinci siraya; %3.03’1 on yedinci siraya; %2.56°s1 on sekizinci siraya;
%5.48’1 on dokuzuncu siraya yerlestirmistir.

26. anket sorusu Cep telefonu degistirme nedenlerinizi en yogun (1°den) en az
yoguna (16’a) dogru 1 ile 16 arasinda numaralandiriniz seklindedir. 16 adet degiskenin
her birisi i¢in frekans degerleri hesaplanmistir. Asagida her bir degiskenle ilgili

tablolara yer verilecektir.

Tablo 53: "26_A'" Degiskenine ait
Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 124 14.47 1447

2 172 20.07 34.54
3 133 15.52 50.06
4 104 12.14 62.19
5 77 898 71.18
6 43 502 76.2

7 25 292  79.11
8 26 3.03 82.15
9 17 1.98 84.13
10 30 3.5 87.63
11 15 1.75  89.38
12 16 1.87 91.25
13 12 1.4 92.65
14 7 0.82 9347
15 21 245 9592
16 35 4.08 100

Toplam 857 100
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Tablo 53, "26 A" degiskenine ait frekanslar1 gostermektedir. 26 A degiskeni
ankete katilan Ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Hafiza
Kapasitesini” temsil etmektedir. Ankete dahil olan 857 6grencinin % 14.47’si (124 kisi)
“Hafiza Kapasitesine” cep telefonu degistirme nedeni olarak birinci sirada oncelik
verirken; %20.07°si (172 kisi) ikinci sirada; %15.52°s1 (133 kisi) iiglincli sirada;
%12.14°1 (104 kisi) dordiincii sirada; %8.9’u (77 kisi) besinci sirada; %5.02’si altinci
sirada; %2.92’s1 yedinci sirada; %3.03’1 sekizinci sirada; %1.98’1 dokuzuncu sirada;
%3.5’1 onuncu sirada; %1.75’1 on birinci sirada; %1.87’si on ikinci sirada; %1.4’i on
ticlincii sirada; %0.82’si on dordiincii sirada; %2.45°1 on besinci sirada; %4.08’1 on
altinci sirada oncelik vermektedir. Tablo 53’ te toplam 6rneklemin %62’si cep telefonu
degistirme nedeni olarak “Hafiza Kapasitesini” 1.,2.,3. ve 4. oncelik sirasina yerlestiren
Ogrencilerden olusmaktadir.

Tablo 54: 26_B'' Degiskenine ait

Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 34 397 397
2 74 8.63 12.6
3 100 11.67 24.27
4 73 8.52  32.79
5 74 8.63 41.42
6 64 747 48.89
7 64 747 56.36
8 67 7.82 64.18
9 55 6.42 70.6
10 64 7.47 78.06
11 47 548 83.55
12 38 443 87.98
13 34 397 91.95
14 18 2.1 94.05
15 20 233 96.38
16 31 3.62 100

Toplam 857 100
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Tablo 54, "26 B" degiskenine ait frekans degerleridir. 26 B degiskeni ankete
katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Tasarimi” temsil
etmektedir. 857 anket katilimcisinin %3.97’si cep telefonunu degistirme nedeni olarak
“Tasarim1” birinci sirada oncelerken; % 8.63’1 ikinci sirada; %11.67’si ligilincii sirada;
%8.52’s1 dordiincii sirada; %8.63°1 besinci sirada; %7.47’si altinct sirada; yine
%7.47’s1 yedinci sirada; %7.82’si sekizinci sirada; %6.42°si dokuzuncu sirada;%7.47’si
onuncu sirada; %5.48’1 on birinci sirada; %4.43’1 on ikinci sirada; %3.97’si on iigiincl
sirada; %2.1°1 on dordiincii sirada; %2.33’i on besinci sirada ;%3.2’si on altinci sirada

“Tasarim” degiskenine oncelik vermistir.

Tablo 55: "26_C" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 69 8.07 8.07

2 88 10.29 18.36
3 69 8.07 26.43
4 65 7.6 34.04
5 67 7.84 41.87
6 74 8.65 50.53
7 55 6.43 56.96
8 48 5.61 62.57
9 39 4.56 67.13
10 49 573  T72.87
11 48 5.61 78.48
12 43 5.03 83.51
13 24 2.81 86.32
14 37 433  90.64
15 45 526 95091
16 35 4.09 100

Toplam 855 100
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Tablo 55, "26_C" degiskenine ait frekanslar tablosudur. 26 C degiskeni ankete
katilan Ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Markayr” temsil
etmektedir. Ankete katilan 855 Ogrencinin iginden telefon degistirme nedeni olarak
“Markay1” birinci siraya yerlestirenler %8.07 iken; oOncelik siralamasinda ayni
degiskeni, ikinci siraya %10.29°u; iiglincli siraya 8.07’°si; dordiincii siraya % 7.6°s1;
besinci siraya %7.84’1; altinct siraya %8.65°1; yedinci siraya %6.43°1; sekizinci siraya
% 5.61°1; dokuzuncu siraya % 4.56’s1; onuncu siraya %5.73’ii; on birinci siraya
%5.61°1; on ikinci siraya % 5.03’1; on lgilincli siraya %2.81°1; on dordiincii siraya

%4.33’1i; on besinci siraya % 5.26’s1; on altinci siraya %4.09’u yerlestirmektedir.

Tablo 56: 26_D" Degiskenine ait

Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 428 49.88 49.88
2 55 6.41 56.29
3 44 513 6142
4 46 536 66.78
5 49 571 7249
6 31 3.61 76.11
7 46 536 8147
8 15 1.75 83.22
9 21 245 85.66
10 21 245 88.11
11 13 1.52  89.63
12 11 1.28 9091
13 15 1.75  92.66
14 20 2.33  94.99
15 12 1.4 96.39
16 31 3.61 100

Toplam 858 100
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Tablo 56, "26 D" degiskenine ait frekans degerlerini gostermektedir. 26 D
degiskeni ankete katilan Ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak
“Ariza/Bozulmay1” temsil etmektedir. Ankete katilan 858 Ogrencinin %49.88°’lik
kisminin cep telefonunun degistirme nedeni olarak “Ariza/Bozulmay1” diger degistirme
nedenleri i¢inde Oncelik siralamasinda birinci. siraya koydugu goriilmektedir. %6.41°lik
kismu ikinci. siraya; 9%5.13’lik kismi tiglincii siraya; %5.36°lik kismi dordiincii siraya;
%5.71’1ik kismi besinci siraya; %3.61°1ik kismi altinct siraya; %5.36’lik kismi yedinci
siraya; %1.75’lik kismu sekizinci siraya; %?2.45°lik kismi onuncu siraya; %1.52°1ik
kism1 on birinci siraya; %1.28’lik kismi1 on ikinci siraya; %1.75’1lik kism1 on {igiincii
siraya; %2.33’lik kismi on dordiincti siraya; %]1.4°lik kismi on besinci siraya;
%3.61’lik kism1 on altinci siraya koymaktadir. Toplam 6rneklemin yaklasik %50’si
telefon degistirme nedenlerinden biri olan “Ariza/Bozulmay1” birinci sirada dnceleyen

Ogrencilerden olugmaktadir.

Tablo 57: '"26_E'" Degiskenine ait

Frekanslar
Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 40 4.68 4.68
2 81 948 14.17
3 93 10.89 25.06
4 94 11.01 36.07
5 121 14.17 50.23
6 97 11.36 61.59
7 68 7.96  69.56
8 55 6.44 76
9 48 562 81.62
10 41 4.8 86.42
11 20 2.34 88.76
12 23 2.69 9145
13 21 246 9391
14 19 222 96.14
15 19 222  98.36
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16 14 1.64 100
Toplam 854 100

Tablo 57, "26_E" degiskenine ait frekans tablosudur. 26 E degiskeni ankete
katilan ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Kamera
Cozilinlirliigiini” temsil etmektedir. Ankete dahil olan 854 6grencinin %4.68’1 cep
telefonu degistirme nedeni olarak “Kamera Coziiniirliigiini” birinci  sirada
onceliklerken; %9.48°1 ikinci; %10.89’u {igiincli; %11.01°1 dordiincli; %14.17’si
besinci; %11.36°s1 altinci; %7.96°s1 yedinci; %6.44°1 sekizinci; %5.62°si dokuzuncu;
%4.8°1 onuncu; %?2.34’1 on birinci; %2.69°u on ikinci; %2.46’°s1 on liglincti; %2.22’si
on dordiincii; yine %2.22’s1 on besinci; %1.64’1 on altinct sirada dncelemektedir. Tablo
57’de toplam 6rneklemin %56.91’inin cep telefonu degistirme nedeni olarak “Kamera
Coziintirliigiine” ikinci, tgilincli, dordiincii, besinci ve altinct sirada Oncelik veren

Ogrencilerden olusmaktadir.

Tablo 58: “26_F' Degiskenine ait

Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 8 094 0.94
2 24 2.81 3.75
3 25 293  6.67
4 39 457 11.24
5 30 3.51 1475
6 77 9.02 23.77
7 66 7.73  31.5
8 56 6.56 38.06
9 57 6.67 44.73
10 61 7.14  51.87
11 71 831 60.19
12 74 8.67 68.85
13 67 7.85 76.7
14 65 7.61 84.31
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15 62 7.26  91.57
16 72 8.43 100
Toplam 854 100

Tablo 58, "26 _F" degiskenine ait frekanslar1 gostermektedir. 26 F degiskeni
ankete katilan Ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Telefon
Kampanyalarimin Cazibesini” temsil etmektedir. Katilimcilarin 0.94°i  “Telefon
Kampanyalarinin Cazibesini” birinci Oncelik sirasina yerlestirirken; %2.81°1 ikinci,
%2.93’10 Tlglincli; %4.57’si dordiincii; %3.51°1 besinci; %9.02°si altinct; %7.73’1
yedinci; %6.56°s1 sekizinci; %6.67’s1 dokuzuncu; %7.14°1 onuncu; %8.31°1 on birinci;
% 8.67’s1 on ikinci; %7.85°1 on tiglincii; %7.61°1 on dordiincii; %7.26’s1 on besinci;

%8.43’1li on altinc1 dncelik sirasina yerlestirmektedir.

Tablo 59: "26_G" Degiskenine ait
Frekanslar

Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 10 1.17  1.17
2 27 3.16 433
3 30 351 7.84
4 39 456 124
5 69 8.07 20.47
6 65 7.6 28.07
7 105 12.28 40.35
8 78 9.12 4947
9 64 749  56.96
10 65 7.6 64.56
11 75 877 73.33
12 63 7.37  80.7
13 54 6.32 87.02
14 47 5.5 92.51
15 35 4.09 96.61
16 29 3.39 100
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Toplam 855 100

Tablo 59, "26 G" degiskenine ait frekanslar tablosudur. 26 G degiskeni ankete
katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “4,5G Desteklemeyi”
temsil etmektedir. “4,5G Desteklemeyi” telefonunu degistirme nedeni olarak birinci
sirada goren anket katilimeilarinin oranm1 %1.17 iken; ikinci sirada géren %3.16; liclincii
sirada goren %3.51; dordiincii sirada goren %4.56; besinci sirada géren %8.07; altinci
sirada goren %?7.6; yedinci sirada goren %12.28; sekizinci sirada goren %9.12;
dokuzuncu sirada goren %7.49; onuncu sirada goren %7.6; on birinci sirada géren
%8.77; on ikinci sirada goren %7.37; on lclincii sirada goren % 6.32; on dordiincii
sirada goren %5.5; on besinci sirada géren %4.09; on altinci sirada géren %3.39
oranindadir.

Tablo 60: '"26_H" Degiskenine ait
Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 10 .17 1.17
2 8 094 211
3 17 1.99 4.1

4 18 2.11  6.21
5 23 2.7 8.91
6 36 422 13.13
7 41 481 17.94
8 76 891 26.85
9 68 797 3482
10 72 8.44 43.26
11 78 9.14 524
12 81 9.5 61.9
13 84 9.85 71.75
14 63 739  79.13
15 98 11.49 90.62
16 80 9.38 100

Toplam 853 100
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Tablo 60, "26 H" degiskenine ait frekans degerlerini icermektedir. 26 H
degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak ““Statii
Gostergesini” temsil etmektedir. Ankete dahil olan 6grencilerin %1.17’lik kism1 “Statii
Gostergesini” cep telefonu degistirme nedenleri i¢inde birinci siraya koyarken; %0.94°1
ikinci siraya; %1.99’u {giincii siraya; %2.11°1 dordiincii siraya; %2.7’°si besinci,
%4.22’°s1 altinc1; %4.81°1 yedinci; %8.91°1 sekizinci; %7.97’si dokuzuncu; %8.44°1
onuncu; %9.14°1i on birinci; %9.5’1 on ikinci; %9.85°1 on {iglincli; %7.39’u on

dordiincii; %11.49°u on besinci; %9.38’1 on altinct siraya koymaktadir.

Tablo 61: ""26_I" Degiskenine ait
Frekanslar

Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 16 1.88 1.88

2 61 7.15  9.03

3 74 8.68 17.7

4 79 926 26.96
5 76 891 35.87
6 94 11.02 46.89
7 81 9.5 56.39
8 69 8.09 64.48
9 63 7.39 71.86
10 64 7.5 79.37
11 45 528 84.64
12 43 5.04 89.68
13 38 445 94.14
14 23 2.7 96.83
15 18 2.11  98.94
16 9 1.06 100

Toplam 853 100

Tablo 61, "26 I" degiskenine ait frekanslar1 gostermektedir. 26 1 degiskeni

ankete katilan Ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Isletim
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Sistemini” temsil etmektedir. Anket katilimcis1 853 kisinin % 1.881 “Isletim Sistemini”
cep telefonu degistirme nedeni olarak birinci sirada 6ncelerken; %7.15°1 ikinci; % 8.68°1
ticlincii; %9.26°s1 dordiincii; %8.91°1 besinci; %11.02°s1 altinc1; %9.5°1 yedinci;
%38.09°u sekizinci; %7.39’u dokuzuncu; % 7.5°1 onuncu; %5.28°1 on birinci; % 5.04’1
on ikinci; %4.45°1 on liglincii; % 2.7’si on dordiincii; %2.11°1 on besinci; %1.06’s1 on
altinci sirada oncelemektedir.

Tablo 62: ""26_J'" Degiskenine ait

Frekanslar
Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 5 0.58 0.58
2 20 234 292
3 47 5.5 8.42
4 60 7.02 1544
5 56 6.55 21.99
6 69 8.07 30.06
7 85 9.94 40

8 80 936 49.36
9 94 10.99 60.35
10 91 10.64 70.99
11 78 9.12 80.12
12 51 596 86.08
13 42 491 90.99
14 41 48 9579
15 30 351 993
16 6 0.7 100

Toplam 855 100

Tablo 62, "26 J" degiskenine ait frekans tablosudur. 26 J degiskeni ankete
katilan ogrencilerin cep telefonu degistirme nedenlerinden biri olarak “Ekran
Boyutunu” temsil etmektedir. 855 anket katilimcisinin % 0.58°1 “Ekran Boyutunu” cep
telefonu degistirme nedeni olarak birinci siraya yerlestirirken %2.34’1 ikinci siraya;

%35.5’1 lglincii siraya; %7.02°si dordiincli siraya; %6.55°1 besinci siraya; %8.07’si
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altinci siraya; %9.94°1 yedinci siraya; %9.36’°s1 sekizinci siraya; %10.99’u dokuzuncu
siraya; %10.64’1 onuncu siraya; %9.12°si on birinci siraya; %5.96’s1 on ikinci siraya;
%4.91°’1 on iliclincli siraya; %4.8°’1 on dordiincii siraya; %3.51°1 on besinci siraya;

%0.7’s1 on altinci siraya yerlestirmektedir.

Tablo 63: ""26_K" Degiskenine ait
Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 10 1.18 1.18
2 3 035 1.53
3 11 1.29 282
4 12 1.41 423
5 16 1.88 6.11
6 29 341 9.52
7 29 341 1293
8 43 505 17.98
9 38 447 2244
10 49 576 282
11 80 94 376
12 82 9.64 47.24
13 93 10.93 58.17
14 98 11.52 69.68
15 105 12.34 82.02
16 153 17.98 100
Toplam 851 100

Tablo 63, "26 K" degiskenine ait frekans degerlerini ifade etmektedir. 26 K
degiskeni ankete katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Cift
Hatli Olmasin1” temsil etmektedir. 851 6grencinin %1.18’1 cep telefonu degistirme
nedeni olarak “Cift Hatli Olmasini” birinci sirada 6ncelerken; %0.35°1 ikinci sirada;
%1.29°u tclincii sirada; %1.41°1 dordiincii sirada; %1.88°1 besinci sirada; %3.41°1

altinc1 sirada; yine %3.41°1 yedinci sirada; 9%5.05°1 sekizinci sirada; %4.47’si
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dokuzuncu sirada; %5.76’s1 onuncu sirada; %9.4’1 on birinci sirada; %9.64’1 on ikinci
sirada; %10.93’1i on tigiinci sirada; %11.52°si on dordiincii sirada; %12.34°1 on besinci
sirada; %17.98’1 on altinci sirada Oncelemektedir. Tablo 63’te toplam orneklemin
yaklasik %531 cep telefonu degistirme nedeni olarak “Cift Hathh Olmasmi™ 13.,14.,15

ve 16. dncelik sirasina yerlestiren 6grencilerden olusmaktadir.

Tablo 64: '"26_L'" Degiskenine ait

Frekanslar
Smif  Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 15 1.76  1.76

2 44 516 6.92

3 42 492 11.84
4 59 6.92 18.76
5 49 574 245

6 51 598 3048
7 56 6.57 37.05
8 59 6.92 43.96
9 76 891 52.87
10 52 6.1 58.97
11 81 9.5 68.46
12 76 891 7737
13 76 891 86.28
14 63 7.39  93.67
15 36 422 97.89
16 18 2.11 100

Toplam 853 100

Tablo 64, "26 L" degiskenine ait frekanslar verilmektedir. 26 L degiskeni
ankete katilan Ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak
“Aplikasyon(Uygulama) Yetersizligini” temsil etmektedir. Ankete dahil olan 853

katilimcinin %1.76°s1 “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizligi” ne cep telefonu degistirme

nedenleri igerisinde birinci sirada oncelik verirken; % 5.16’s1 ikinci sirada; %4.92’si
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ticlincii sirada;%6.92’si dordiincii sirada; % 5.74°1 besinci sirada; %5.98°1 altinci sirada;
%6.57’s1 yedinci sirada; %6.92’si sekizinci sirada; %8.91°1 dokuzuncu sirada; %6.1°1
onuncu sirada; %9.5’1 on birinci sirada; %8.91°1 on ikinci sirada; yine %8.91°1 on
ticlincli sirada; %7.39’u on dordiinci sirada; %4.22°si on besinci sirada; %2.11°1 on

altinci sirada Oncelik vermektedir.

Tablo 65: "26_M" Degiskenine ait
Frekanslar

Suif Frekans Yiizde Kiimiilatif

1 10 1.17  1.17
2 9 1.05 2.22
3 13 1.52 3.75
4 18 2.11 5.85
5 19 222 8.08
6 25 293 11.01
7 33 3.86 14.87
8 55 6.44 2131
9 49 5.74  27.05
10 56 6.56 33.61
11 67 7.85 41.45
12 92 10.77 52.22
13 110 12.88 65.11
14 123 144 79.51
15 92 10.77 90.28
16 83 9.72 100

Toplam 854 100

Tablo 65, "26 M" degiskenine ait frekans degerleridir. 26 M degiskeni ankete
katilan Ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Rengi” temsil
etmektedir. Cep telefonu rengini telefon degistirme nedeni olarak birinci sirada
onceleyen 854 katilimcinin %1.17’si iken; ikinci sirada dnceleyen %1.05tir. Ugiincii

sirada %1.52°1; dordiincii sirada %2.11°1; besinci sirada %2.22’1; altinci sirada %2.93°1;
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yedinci sirada %3.86’s1; sekizinci sirada %6.44’1; dokuzuncu sirada %5.74’1; onuncu
sirada %6.56’s1; on birinci sirada %7.85°1; on ikinci sirada %10.77si; on tiglincii sirada
%12.88’1;0on dordiincii sirada %14.4°1i; on besinci sirada %10.77’si; on altinci sirada

%9.72’s1 oncelik vermektedir.

Tablo 66: "26_N" Degiskenine ait

Frekanslar

Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 15 1.75 1.75
2 24 2.81 4.56
3 27 3.16 7.72
4 26 3.04 10.76
5 34 398 14.74
6 28 3.27 18.01
7 37 433 2234
8 45 526 27.6
9 48 561 3322
10 51 596 39.18
11 52 6.08 45.26
12 66 7.72 5298
13 87 10.18 63.16
14 112 13.1 76.26
15 120 14.04 90.29

16 83 9.71 100
Toplam 855 100

Tablo 66, "26 N" degiskenine ait frekans tablosudur. 26 N degiskeni ankete
katilan ogrencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Teknoloji
Tutkunlugunu” temsil etmektedir. 855 anket katilimcisinin %1.75’1 “Teknoloji
Tutkunlugunu” cep telefonu degistirme nedeni olarak birinci sirada dncelerken; %2.18’1
ikinci sirada; %3.16°s1 li¢lincii sirada; %3.04’1 dordiincii sirada; %3.98°1 besinci sirada;

%3.27’s1 altinc1 sirada;%4.33’l yedinci sirada; %5.26’s1 sekizinci sirada; %5.61°1
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dokuzuncu sirada; %5.96’s1 onuncu sirada; %6.08°1 on birinci sirada; %7.72’si on ikinci

sirada; %10.18’1 on {i¢iincli sirada; %13.1°1 on dordiincii sirada; %14.04’i on besinci

sirada; %9.71°1 on altinci1 sirada 6ncelemektedir.

Tablo 67: "26_0O" Degiskenine ait

Frekanslar
Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 4 047 047
2 17 1.99 245
3 12 1.4 3.86
4 23 2.69 6.54
5 26 3.04 9.58
6 31 3.62 132
7 30 3.5 16.71
8 40 4.67 2138
9 65 7.59 28.97
10 60 7.01 35.98
11 56 6.54 4252
12 75 8.76 51.29
13 85 9.93 61.21
14 95 1.1 7231
15 114 13.32 85.63
16 123 14.37 100
Toplam 856 100

Tablo 67, "26_O" degiskenine ait frekanslar tablosudur. 26 O degiskeni ankete

katilan 6grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Satis sonras1 destegi”

temsil etmektedir. Ankete katilan 856 kisinin %0.47°lik kismi telefon degistirme

nedenlerinden biri olarak “Satis sonrasi destegi” birinci sirada Oncelerken; %1.99’u

ikinci sirada; %1.4°1 {iclinci sirada; %2.69’u dordiincii sirada; % 3.04°1 besinci sirada;

% 3.62’°si altinc1 sirada; %3.5°1 yedinci sirada; %4.67’si sekizinci sirada; %7.59°u

dokuzuncu sirada; %7.01°1 onuncu sirada; % 6.54’1 on birinci sirada; %8.76’s1 on ikinci
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sirada; %9.93’1 on lglinci sirada; %11.1°1 on dordiincii sirada; %13.32’si on besinci

sirada; %14.37’si on altinci sirada Oncelemektedir.

Tablo 68: "26_P'" Degiskenine ait

Frekanslar
Sinif Frekans Yiizde Kiimiilatif
1 61 7.15 7.5
2 149 17.47 24.62
3 123 14.42 39.04
4 100 11.72 50.76
5 67 7.85 58.62
6 42 492 63.54
7 36 422 67.76
8 46 539 73.15
9 47 551 78.66
10 28 3.28 81.95
11 26 3.05 84.99
12 21 246 8746
13 21 246 89.92
14 19 223  92.15
15 20 234 9449
16 47 5,51 100
Toplam 853 100

Tablo 68, "26 P" degiskenine ait frekanslar1 gostermektedir. 26 P degiskeni

ankete katilan 8grencilerin telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Hizmi(Islemci

Sayis1)” temsil etmektedir. 853 anket katilimcisinin %7.15°i “Hizia(islemci Sayisi)”

cep telefonu degistirme nedeni olarak birinci sirada oncelik verirken; %17.47’si ikinci

sirada; %14.42’si tigiincii sirada; %11.72’si dordiincii sirada; %7.85°1 besinci sirada;

%4.92’s1 altinc1 sirada; %4.22°si yedinci sirada; %5.39’u sekizinci sirada; %5.51°1

dokuzuncu sirada; %3.28°1 onuncu sirada; %3.05°1 on birinci sirada; %2.46’s1 on ikinci

sirada; yine %2.46’s10n iigiincii sirada; %2.23’1 on dordiincii sirada; %2.34°1i on besinci
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sirada;%5.51°1 on altinci sirada Oncelik vermektedir. Tablo 68’de toplam Grneklemin
%44’ii telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Hizini(Islemci Sayis1)” 2.;3.;4.
sirada onceleyen 6grencilerden olusmaktadir.

Capraz Frekans Analizleri

Ankette 25. Soru Cep telefonu kullanim amacini 19 farkli kalem i¢in 1’den 19°a
kadar degerlendirmeleri istenmistir, asagidaki 19 tabloda, oncelik siralamasi agisindan
ilk 5 oOncelik siralamasi raporlanip degerlendirilecektir. Gerektiginde diger oncelik

siralamalarinda yogunlagsma goriiliirse ayrica belirtilecektir.

Tablo 69: Konusma Amac¢h Capraz
Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 119 98 217
2429 26.34 25.17
2 96 55 151
19.59 14.78 17.52
3 70 38 108
1429 10.22 12.53
4 58 28 86
11.84  7.53 9.98
5 32 41 73

6.53 11.02 8.47

Tablo 69, cinsiyet ile konusma amaglh capraz frekanslar1 gostermektedir.
Konusma amach cep telefonu kullanimini bayanlarin sinifinda yer alanlarin %24.9’u
birinci, %19.59°u ikinci; %14.29°u tgiincii; %11.84°1 dordiincii; %6.53 besinci sirada
onceliklemektedir. Geriye kalan % 23.46’lik dilim ise diger 14 oncelik siralamasi
arasinda dagilmstir.

Konugma amacli cep telefonu kullanimini bay sinifinda yer alanlarin %26.34’1

birinci; %14.78°1 ikinci; %10.227si tiglincii; %7.53’1 dordiincii;%11.02°si besinci sirada
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onceliklemektedir. Geriye kalan 9%30.11°lik dilim ise diger 14 Oncelik siralamasi
arasinda dagimustir.

Ankete katilan bayan katilimcilarin yaklasik %77°si konusma amagl cep
telefonu kullanimin ilk bes 6ncelik sirasina koyarken; baylarin yaklasik % 70’1 ilk be
oncelik siralamasina yerlestirmektedir. Bayanlarda biraz daha yogun olmakla birlikte
her iki sinifinda cep telefonlarini konusma amagli yogun olarak kullandiklar
goriilmektedir.

Tablo 70: SMS Amach Capraz
Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 24 18 42
491 4.85 4.88

2 28 31 59
5.73 8.36 6.86

3 66 35 101
13.5 9.43 11.74

4 44 23 67
9 6.2 7.79

5 51 24 75

1043 6.47 8.72

Tablo 70, cinsiyet ile SMS amach capraz frekanslar1 gostermektedir. Bayan
katilimcilarin %4.91°1 SMS amach cep telefonu kullanimini birinci sirada dncelerken;
%5.73°1 ikinci; % 13.5°1 dgiincli; %9’u  dordiincli; %10.43°1  besinci  sirada
oncelemektedir. Geriye kalan %56.43’liik dilim ise diger 14 oncelik siralamasi arasinda
dagilmstir.

Bay katilimcilarin %4.85’1 SMS amach cep telefonu kullanimini birinci sirada
oncelerken; %8.36’s1 ikinci; %9.43°1 {glincii; %6.2°si dordiincli; %6.47°si besinci
sirada dncelemektedir. Geriye kalan %64.69’luk dilim ise diger 14 6ncelik siralamasi
arasinda dagimustir.

SMS amagh cep telefonu kullanimini ilk bes dncelik siralamasina yerlestiren

bayanlarin oran1 yaklasik %44 iken bay katilimcilarda bu oran yaklasik % 35°tir.
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Tablo 71: Sosyal Medya Amach

Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 128 94 222
26.28 2527 25.84
2 81 51 132
16.63 13.71 15.37
3 56 47 103
11.5  12.63 11.99
4 60 30 90
12.32  8.06 10.48
5 25 33 58

5.13 8.87 6.75

Tablo71: Sosyal medya amagh ¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Sosyal medya
amaglt cep telefonu kullanimini bayan smnifinda yer alanlarin 9%26.28’1 birinci;
%16.63’1 ikinci; %I11.5°1 dglincii; %12.32°si dordiincii; %5.13°1 besinci  sirada
onceliklemektedir. Geriye kalan 9%28.14’liikk dilim ise diger 14 Oncelik siralamasi
arasinda dagimustir.

Sosyal medya amagli cep telefonu kullanimin1 bay sinifinda yer alanlarin %
25.27’si birinci sirada; %13.71’1kinci; %12.63°1 tgiincii; %8.06’°s1 dordiincii; %8.87 si
besinci sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %31.46°lik dilim ise diger 14 oncelik
siralamasi arasinda dagilmistir

Gerek bayan.(%71.86 ilk beste) gerekse bay .(%68.54 ilk beste)katilimcilarin
cep telefonlarini sosyal medya amagh kullanimini yaklasik %70 gibi bir oranda ilk bes
oncelik siralamasina yerlestirdigi goriilmektedir. Her iki sinif da yogun olarak cep

telefonlarin1 sosyal medyada gezinmek i¢in kullanmaktadirlar.

Tablo 72: TV/Video Izleme Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam
1 8 15 23




92

1.66  4.04 2.69

2 26 23 49
5.38 6.2 5.74
3 22 27 49
4.55 7.28 5.74
4 36 35 71
7.45 9.43 8.31
5 48 21 69

994  5.66 8.08

Tablo72, TV/Video izleme amacli ¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Bayan
katilimcilarin %1.66’s1 TV/Video izleme amagli cep telefonu kullanimini &ncelik
siralamasinda l.siraya yerlestiritken; %5.38’1 ikinci; %4.55°1 lglincli; %7.45°1
dordiincii; %9.94°1 besinci siraya yerlestirmektedir. Geriye kalan %71.02°1ik dilim ise
diger 14 oncelik siralamasi arasinda dagilim gostermektedir

Bay katilimcilarin ise %4.04’1 birinci; %6.2°si ikinei; %7.28’1 liglincii; %9.43’1
dordiincii; %5.66°s1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan %67.39’luk dilim ise
diger 14 oncelik siralamasi arasinda dagilim gostermektedir.

Bayan oOgrencilerin yaklasik %28’1; bay ogrencilerin ise % 33’1 TV/Video
izleme amagli cep telefonu kullanimim ilk bes onceligine yerlestirmektedir. Her iki

grubun da bu amagla cep telefonlarint yogun kullanmadiklar1 anlasilmaktadir.

Tablo 73: Fotograf Cekme Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 6 4 10
1.23 1.08 1.17
2 16 6 22
3.29 1.61 2.56
3 33 14 47

6.79  3.76 5.48
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9.26 7.26 8.39
5 67 31 98
13.79  8.33 11.42

Tablo73, fotograf ¢ekme amagh ¢apraz frekanslar1 igermektedir. Bayan sinifinda
yer alanlarin %1.23’1 fotograf ¢ekme amagh cep telefonu kullanimini birinci sirada
oncelerken; %3.29’u ikinci; %6.79°u tgiincti; %9.26’s1 dordiincii; %13.79°u besinci
sirada dncelemektedir. Geriye kalan %65.64’likk dilim ise diger 14 6ncelik siralamasi
arasinda dagilim gostermektedir.

Bay katilimeilarin ise; %1.8°1 birinci; %1.61°1 ikinci; %3.76’s1 tiglincii; %7.26’s1
dordiincii; %8.33’l besinci sirada fotograf ¢ekme amacgli cep telefonu kullanimini
oncelemektedir. Geriye kalan %77.96’1ik dilim ise diger 14 oncelik siralamasi arasinda
dagilim gostermektedir.

Anket katilimcist bayan 6grencilerin yaklagik %34°1; baylarin ise % 23’1 cep
telefonlarin1 fotograf ¢ekme amach olarak ilk bes onceliginde degerlendirenlerdir.
Bayanlarin baylara gore fotograf ¢ekme amacli cep telefonlarini daha fazla kullandiklar

goriiliyorsa da iki sinif i¢in de yogun bir kullanim gozlenmemistir.

Tablo 74: Video Cekme Amach

Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 4 2 6
082 0.54 0.7
2 5 4 9
1.03 1.08 1.05
3 9 7 16
1.86 1.89 1.87
4 13 9 22
2.68 243 2.57
5 15 9 24

3.09 243 2.8




94

Tablo74, video ¢ekme amagli ¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Video ¢ekme
amagl cep telefonu kullanimini “bayan” sinifinda yer alanlarin % 0.82’si birinci sirada
onceliklerken; %1.031 ikinci ; %1.86°s1 {iglincii; %2.68’°1 dordiincii; %3.09’u besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %90.25’lik dilim ise diger 14 oncelik siralamasi
arasinda dagilim gdstermektedir. “Bay” sinifinda yer alanlarin ise %0.54’11 birinci sirada
onceliklerken; %1.08’1 ikinci; %1.89’u tglincii; %2.43°1 dordiincii;%2.43°i besinci
sirada Onceliklemektedir. Diger %91.63’liik dilim ise geriye kalan 14 6ncelik siralamasi
arasinda dagilim gostermektedir.

Video ¢ekme amacghh cep telefonu kullaniminin gerek baylarda gerekse
bayanlarda ilk 5 tercih siralamasi igindeki agirliginin oransal olarak diisiik oldugu
goriilmektedir.

Tablo 75: Miizik Dinleme Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 14 14 28
2.88 3.77 3.27

2 34 32 66
7 8.63 7.7

3 44 32 76
9.05 8.63 8.87

4 46 35 81
9.47 9.43 9.45

5 64 30 94

13.17  8.09 10.97

Tablo75, miizik dinleme amagli ¢apraz frekanslart gostermektedir. Bayan
katilimcilar1 %2.88’lik kismi1 bu kullanim amacin1 6ncelik siralamasinda diger amaglar
icirigsinde birinci siraya yerlestirir iken; %7’si ikinci; %9.05°1 iglincii; %9.47°si
dordiincii; %13.17’s1 besinci Onceligi olarak belirtmektedir. Geriye kalan %58.43’liik
dilim ise diger 14 dncelik siralamasi arasinda dagilim gostermektedir.

Bay katilimcilarin tercihlerinde ise %3.77’lik kisminin miizik dinleme amagh

cep telefonu kullanimini birinci sirada onceledigi; % 8.63’iliniin ikinci; %8.63 iiniin
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iciincli; %9.43’linlin ise besinci sirada Onceledigi goriilmektedir. Geriye kalan
%61.45’lik dilim ise diger 14 oncelik siralamasi arasinda dagilim gostermektedir.
Bayanlarin %42’si; baylarin ise %38’1i telefonlarim1 miizik dinleme amacgl

kullanimlarini ilk bes onceliklerinde isaretlemislerdi

Tablo 76: Oyun Oynama Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 8 13 21
1.65 3.49 2.45
2 4 16 20
0.82 4.3 2.33
3 3 16 19
0.62 4.3 2.22
4 12 17 29
247 457 3.38
5 18 22 40
3.71 591 4.67
19 62 31 93

12.78  8.33 10.85

Tablo76, oyun oynama amagh ¢apraz frekanslar1 icermektedir. Bayan sinifinda
yer alanlarin %1.65’1 oyun oynama amacli cep telefonu kullanimimi birinci sirada
onceliklerken; %0.82°si ikinci;%0.62°si tigiincli; %2.47°si dordiincii;%3.71°1 besinci
sirada Oncelemektedir. Geriye kalan %90.73’1i ise diger 14 oncelik siralamasi arasinda
dagilim gosterir iken bu %90.73’liikk kismin %12.85°1 ise bu kullanim amacin1 19. sirada
onceleyen bayan 6grencilerden olugmaktadir.

Bay sinifinda yer alanlarin ise % 3.49 i bu amac1 birinci sirada dnceliklerken;
%4.3’1  ikinci; %4.3’10  glincti; %4.57’si  dordiincli;  %5.91°1  besinci  sirada
onceliklemektedir. Geriye kalan %77.43°1 ise diger 14 Oncelik siralamasi arasinda

dagilim gosterir.
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Bay 6grencilerin oyun oynama amacl cep telefonu kullanimimin ilk 5 tercihte
(%22.57),bayan katilimeilarin oranina(%9.27 ilk bes toplam ) gore daha yiiksek oldugu
goriilmektedir.

Tablo 77: Haber Okuma Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 3 10 13
0.62  2.69 1.52
2 3 8 11
0.62  2.15 1.28
3 15 13 28
3.09 349 3.26
4 21 23 44
432  6.18 5.13
5 26 24 50

5.35 6.45 5.83

Tablo77, haber okuma amagh c¢apraz frekanslari gostermektedir. Ankete dahil
olan bayan katilimcilarin 9%0.62’s1 haber amagli cep telefonu kullanimini birinci sirada
oncelerken; %0.62°si ikinci; %3.09’u tligiincii; %4.32°si dordiincii; %5.35°1 besinci
sirada Oncelemektedir. Geriye kalan % 86’lik dilim ise diger 14 farkli oncelik
siralamasini se¢mistir.

Bay katilimcilar agisindan bakildiginda %1.52 si birinci sirada dncelerken; %
2.15’1 ikinci; %3.49’u lgiincii; %6.18’1  dordiincli; %6.45°1  besinci  sirada
oncelemektedir. Bay geriye kalan % 79.04’luk kismu ise diger 14 farkli oncelik
siralamasini se¢mistir.

Haber okuma amach cep telefonu kullaniminin ilk 5 6ncelik siralamasi igindeki
agirhigr baylarda (baylarda ilk 5 onceliklemedeki oran %20.96), bayan katilimcilara
(bayanlarada ilk bes onceliklemedeki oran1 %14) gore daha yiiksek ¢ikmustir.
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Tablo 78: Ses Kaydetme Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 2 4 6
0.41 1.08 0.7
2 3 6 9
0.62 1.61 1.05
3 11 2 13
227  0.54 1.52
4 10 3 13
206  0.81 1.52
5 7 6 13

1.44 1.61 1.52

Tablo78: Ses kaydetme amagli ¢apraz frekanslari ifade etmektedir. Bayanlarin
%0.41’lik kismi ses kaydetme amaghh cep telefonu kullanimini birinci sirada
onceliklerken; %0.62°si ikinci; %2.27’si tiglincili; %2.06°s1 dordiincii; %1.44°1 besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan % 93.2°1lik dilim ise diger 14 farkli oncelik
siralamasini segmistir.

Bay katilimcilarin % 1.08’1 cep telefonlarini ses kaydetme amacl kullanimlarini
birinci sirada oOnceliklerken; %1.61°1 ikinci; %0.54°1 {iglincti; %0.81°1 dordiincii;
%1.61°1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan % 94.35’lik dilim ise diger 14
farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Ses kaydetme amagli cep telefonu kullanimimin gerek bay gerekse bayan
katilimcilarin ilk bes Oncelik siralamasindaki agirhigi diisiiktiir.( Bayan %6.8), (Bay
%S5.65).

Tablo 79:Bluetooth Amach Capraz
Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam
1 7 4 11
1.45 1.08 1.29
2 5 3 8
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1.03 0.81 0.94

3 2 3 5
0.41 0.81 0.58
4 3 5 8
0.62 1.35 0.94
5 2 2 4
0.41 0.54 0.47
16 65 46 111
1343 124 12.98
17 54 45 99
11.16  12.13 11.58
18 89 51 140
1839 13.75 16.37
19 103 63 166

21.28 16.98 19.42

Tablo79, Bluetooth amacgli c¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Bayan
katilimcilarin % 1.45°lik kism1 Bluetooth amacli cep telefonu kullanimini birinci sirada
onceliklerken; %1.03°1 ikinci; %0.41°1 tglinci ;%0.62°si dordiincii; %0.41°1 besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan % 96.08’lik dilim ise diger 14 farkli 6ncelik
siralamasini se¢mistir. Tablo 79°da da goriildiigli gibi geriye kalan dilimin % 64.16’1ik
kismi bluetooth kullanimmi 16.,17.,18. ve 19. oncelik sirasina yerlestiren bayan
Ogrencilerden olugmaktadir.

Bay katilimecilarin %1.08’1 Bluetooth amagli kullanimi birinci sirada 6ncelerken;
%0.81°1 1ikinci; %0.81°1 igiincli; %1.35’1 dordiincii; %0.54’i  besinci sirada
oncelemektedir. Tablo 79’da da goriildiigii gibi geriye kalan %95.41 dilimin 55.26’11ik
kisminin Bluetooth kullanimini 16.,17.,18. ve 19. oncelik sirasina yerlestiren bay
Ogrencilerden olugmaktadir.

Cep telefonunun Bluetooth amaghi kullaniminin hem baylarda hem de
bayanlarda ilk 5 oncelik i¢indeki agirliginin diisiik (Bayanlarda ilk 5 6ncelikteki toplam

%3.92; baylarda %4.59) oldugu ve her iki grubun oncelik siralamasinda son siralarda
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yogunlastig1 yani Bluetooth 6zelliginin iki grup i¢in de cep telefonu kullanim amaglari

icinde ilk tercihlerde yer almadig1 goriilmektedir

Tablo 80:Goriintiilii Konusma
Amach Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam
1 4 4 8
0.82 1.08 0.93
2 13 5 18
2.67 1.35 2.1
3 17 7 24
3.5 1.89 2.8
4 19 7 26
3.91 1.89 3.04
5 16 7 23
3.29 1.89 2.69

Tablo80, goriintiilii konusma amagli capraz frekanslar1 gostermektedir. Bayan

smifindaki katilimcilarm % 0.82’si bu kullanim amacint birinci 6nceligi olarak

belirtirken; %2.67’si ikinci; %3.5°1 tiglincl; %3.91°1 dordiincii; %3.29’u besinci onceligi

olarak belirtmistir. Geriye kalan %85.81’lik dilim ise diger 14 farkli oncelik

siralamasini segmistir.

Bay smifinda yer ala katilimcilart %1.08’1 bu amaci birinci 6nceligi olarak

belirtirken; %1.35°1 ikinci; %1.89°u ikinci; %1.89’u iigiincii; %1.89’u dordiincii; %1.98

besinci Onceligi olarak belirtmistir. Geriye kalan % 91.9’luk dilim ise diger 14 farkh

oncelik siralamasini segmistir.

Goriintiilii konusma amagh cep telefonu kullanimini bayanlarin yaklasik %14°1;

baylarin yaklasik %8.°1 ilk bes tercihleri i¢inde belirtmektedir. Kullanim amaci olarak

her iki sinif i¢inde ilk 6ncelikleri icinde agirlig diisiiktiir.
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Tablo 81: indirme Yapma Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 1 1 2
0.21 0.27 0.23
2 2 7 9
0.41 1.89 1.05
3 4 4 8
0.82 1.08 0.93
4 7 3 10
144 081 1.17
5 8 8 16

1.65  2.16 1.87

Tablo81, indirme yapma amagli capraz frekanslar1 gostermektedir. Bayan
katilimcilarin 9%0.21°1 indirme yapma amach cep telefonu kullanimini birinci 6nceligi
olarak belirtirken; %0.41°1 ikinci; % 0.82°si {iclincii; %1.44°10 dordiincii; %1.65°1
besinci Onceligi olarak belirtmistir. Geriye kalan % 95.47°lik kisim ise diger 14 farkl
oncelik siralamasini segmistir.

Bay katilimcilarin %0.27°si indirme yapma amag¢h kullanimi birinci sirada
oncelerken; %1.89’luk kismi ikinci; %1.08’lik kismi {gilincii; % 0.81°lik kismu
dordiincti; %2.16’Iik kismu besinci sirada oncelemektedir. Geriye kalan %93.79’luk
kisim ise diger 14 farkli 6ncelik siralamasini segmistir.

Bayan ve Bay katilimcilarin indirme yapma amach cep telefonu kullanimlarimin

ilk bes oncelikleri i¢indeki orani sirastyla %4.53 ve % 6.21°dir ve dustktiir.

Tablo 82:internette Dolasma Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam
1 35 34 69
7.2 9.16 8.05
2 36 39 75
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741  10.51 8.75

3 42 32 74
8.64  8.63 8.63
4 47 27 74
9.67 7.28 8.63
5 37 30 67

7.61 8.09 7.82

Tablo82, internette dolasma amagh capraz frekanslar ifade etmektedir. Bayan
sinifinda yer alan 8grencilerin % 7.2’si cep telefonu kullanma amaci olarak “Internette
Dolagsmanin” birinci 6ncelikleri oldugunu belirtirken; %7.41°1  ikinci;%8.64’1
liclincii;%9.67’si dordiincii;%7.61°1  besinci  Oncelikleri  olarak  bu  amaci
isaretlemislerdir. Geriye kalan %59.47°1lik kisim ise diger 14 farkli dncelik siralamasini
se¢mistir.

Bay smifindaki 6grencilerin %9.16’s1 internette dolagsmay1 cep telefonu kullanim
amac1 olarak birinci siraya yerlestirir iken; %10.51°1 ikinci; %8.63’1 {igiincii; %7.28’°1
dordiincii; %8.09’u besinci siraya yerlestirmistir. Geriye kalan %56.33’lik kisim ise
diger 14 farkli oncelik siralamasini se¢mistir.

Internette dolasma amacli cep telefonu kullanimi ilk bes tercihte
degerlendirildiginde her iki sinif icin yakin oranlarda oldugu gériilmektedir. (Ilk bes
tercihte bayanlar yaklasik %41; baylarda %44)

Tablo 83:Navigasyon/Konum Atma
Amach Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 3 1 4
0.62 0.27 0.47

2 3 3 6
0.62 0.81 0.7

3 2 4 6

0.41 1.08 0.7
4 0 6 6
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0 1.61 0.7

5 5 6 11
1.03 1.61 1.28
16 63 67 130
12.96 18.01 15.15
17 64 39 103
13.17 10.48 12
18 68 42 110
13.99 11.29 12.82
19 98 39 137

20.16 10.48 15.97

Tablo83, navigasyon/konum atma amagli capraz frekanslar1 gostermektedir.
Bayan smifinda yer alanlarin %0.62°si cep telefonu kullaniminin birinci Oncelikte
“Navigasyon/ Konum Atma” amagli oldugunu bildirirken; bu kullanim amacinin
%0.62’s1 i¢in ikinci; %0.41°1 igin lglincli; %1.03’1 icin besinci Oncelikte oldugu
tablodan goriilmektedir. Bu amag¢ dordiincii oncelik sirasina hicbir bayan katilimci
tarafindan yerlestirilmemistir. Geriye kalan %97.32’lik dilimin % 60.28’lik kismin1 bu
amaci 16.,17.,18. ve 19.sirada Onceleyen bayan Ogrenciler olusturmaktadir. Bayan
ogrenciler igerisinde %?20.16 ile Oncelik siralamasinda bu amaci son siraya(19.)
yerlestirenlerin orani en biiyiik degeri almistir.

Bay smifinda yer alanlarin %0.27’si “Navigasyon/Konum Atma” amagli cep
telefonu kullanimini birinci sirada Onceliklerken; %0.81°1 ikinci;%]1.08°1 tigiincii;
%%1.61°1 dordiincii; %1.61°1 besinci sirada 6nceliklemislerdir. Geriye kalan %94.62’lik
dilimin %50.26’lik kismin1 bu amaci 16.,17.,18. ve 19.sirada onceleyen bay 6grenciler
olusturmaktadir. Bay 0&grenciler icerisinde bu amaci 16. Oncelik siralamasina
yerlestirenler %18.01 ile en yiiksek orandadir.

“Navigasyon/Konum Atma” amacli cep tel. kullaniminin bayan ve baylarda son
4 oncelik siralamasinda yogunlastigi goriilmiistiir. Bu amacin kullanim amaglari

arasinda son tercihlerde yer aldig1 goriilmektedir.
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Tablo 84: internetten Ahs-Veris
Amach Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 3 2 5
0.62 0.54 0.58
2 8 2 10
1.65 0.54 1.17
3 3 11 14
0.62 296 1.63
4 5 8 13
1.03 2.15 1.52
5 12 8 20

247 215 2.33

Tablo84, internetten alig-veris amagli capraz frekanslar1 gostermektedir. Ankete
katilan bayan dgrencilerin %0.62’si bu amaci birinci sirada oncelerken; %1.65°1 ikinci;
9%0.62’si tiglincii; %1.03°1 dordiincti; %2.47’s1 besinci sirada 6ncelemistir. Geriye kalan
% 93.61°1ik kisim diger 14 oncelik siralamasini segmistir.

Bay 6grencilerin % 0.54’1 cep telefonu kullanim amaglari igerisinde internetten
alig-veris yapmayi birinci sirada oncelerken; %0.54°1 ikinci; %2.96’s1 tiglineii; %2.15°1
dordiincii; %2.15°1 besinci sirada oncelemistir. Geriye kalan %91.66’1ik kisim ise diger
14 farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Cep telefonunun internetten alig-veris amaglh kullanimimin ilk 5 6ncelik
siralamasindaki toplam oran bayan simifinda %6.39 iken bay siifinda %8.34’degerini
almistir. Cinsiyet ve tercih agisindan bakildiginda ilk bes siralamada bayanlarda biraz

daha fazla olmakla birlikte bu kullanim amaci i¢in belirgin bir ayrigsma olugsmamaktadir.

Tablo 85: Whatsapp Amach
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam
1 115 51 166
23.66 13.71 19.35
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2 108 61 169
2222 164 19.7
3 62 57 119
1276 15.32 13.87
4 40 47 87
823 12.63 10.14
5 22 28 50

4.53 7.53 5.83

Tablo85, Whatsapp amaglh capraz frekanslar1 gostermektedir. Bayan sinifinda
yer alanlarin %23.66’lik kismi cep telefonunun Whatsapp amacli kullanimini birinci
sirada Onceliklerken; %22.22’si ikinci; %12.76°s1 liglincii; ;%8.2371 dordiincii; %4.53°1
besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan %28.6’lik kisim ise bu kullanim amaci
icin diger 14 farkli 6ncelik siralamasini se¢gmistir.

Bay sinifinda yer alan 6grencilerin % 13.71°1 cep telefonunun Whatsapp amaclh
kullanimin1  Oncelik siralamasinda birinci siraya yerlestiritken; %16.41  ikinci;
%15.32’si liclincli; %12.63°1 dordiincii; %7.53’1 besinci Onceligi olarak bu amaci
isaretlemistir. Geriye kalan %34.41°11k kisim ise bu kullanim amaci1 i¢in diger 14 farkl
Oncelik siralamasini se¢mistir.

Cinsiyet ayrimi gozetilerek ilk 5 oncelik siralamasinda Whatsapp amagli cep
telefonu kullanimi degerlendirildiginde; her iki sinifin da cep telefonlarini bu amacla
kullanimlarmn ilk bes tercihte yogunlastigi gériilmektedir. Ilk 5 tercihteki toplam oran
baylarda %71.4; Bayanlarda ise; %65.59’dur. Gerek bayan gerekse bay 6grencilerin cep

telefonlarin1 yogun olarak Whatsapp uygulamasi i¢in kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 86:Takvim/Saat/Alarm/Hesap
Makinesi Amach Capraz
Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam
1 2 0 2
0.41 0 0.23
2 1 6 7
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0.21 1.61 0.82

3 9 10 19
1.85  2.69 2.21
4 7 19 26
144 511 3.03
5 7 18 25

144 484 291

Tablo86, “Takvim/Saat/Alarm/Hesap” makinesi amacl ¢apraz frekanslar1 ifade
etmektedir. Bayan sinifindakilerin %0.41’1 bu kullanim amacim birinci sirada
oncelerken; %0.21°1 ikinci; %1.85°1 liglincii; %1.44°1 dordiincii; %1.44°1 besinci sirada
oncelemektedir. Geriye kalan %94.65’lik kisim ise bu kullanim amaci i¢in diger 14
farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Bay simifindakilerin hig¢ birisi bu kullanim amacini birinci sirada 6ncelemezken;
%1.61°1 ikinci; %2.69’u Tlglincili; %5.11°1  dordiincii; %4.84°1 besinci  sirada
oncelemislerdir. Bay katilimeilarin geriye kalan %85.75lik kism1 ise bu kullanim amaci
icin diger 14 farkli dncelik siralamasini se¢mistir.

Bayan ve Bay olarak “Takvim/Saat/Alarm/Hesap makinesi” amacli cep telefonu
kullaniminin ilk 5 siralama i¢in bayanlarda baylara gére daha yogun kullanildig1 ancak
her iki siif i¢inde ilk bes tercihte belirgin bir yogunlagmanin olugsmadigi goriilmektedir.

[lk 5 tercihteki toplam oran baylarda %5.35; bayanlarda ise; %14.25’tir.

Tablo 87: Arama/ Arastirma Yapma
Amach Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 5 6 11
1.03 1.61 1.28

2 14 12 26
288 3.23 3.03

3 16 15 31

329 4.03 3.61




106

3.5 591 4.55
5 31 24 55
6.38 645 6.41

Tablo87, “Arama/ Arastirma” yapma amacl capraz frekanslar1 gostermektedir.
Bayan simnifinda yer alanlarin %1.03’1 bu amagla cep telefonu kullanimini birinci sirada
onceliklerken; %2.88°1 ikinci; %3.29’u iigiincli; %3.5’1 dordiincii; %6.38°1 besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan 9%82.92’lik kisim ise bu kullanim amaci i¢in
diger 14 farkli 6ncelik siralamasini segmistir.

Bay katilimcilarin % 1.61°1 “Arama/ Arastirma” yapma amacli cep telefonu
kullanimin1 birinci sirada Onceliklerken; %3.23°1 ikinci; %4.03’i tiglincli; %5.91°1
dordiincii; %6.45°1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan %78.77’lik kisim ise
bu kullanim amaci i¢in diger 14 farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Ilk 5 oncelik siralamasina bakildiginda baylarin arama arastirma amagcli cep
telefonu kullaniminin  bayanlara gore daha fazla oldugu ancak belirgin bir
farklilasmanin olmadig1 goriilmektedir. ilk 5 tercihteki toplam oran bayanlarda %17.08;
baylarda ise; %21.23"tiir.

Ankette 26. soruda katilimcilardan cep telefonlarini degistirme nedenlerini 16
farkli kalem i¢in 1°den 16’ya kadar degerlendirmeleri istenmistir, asagidaki 16 tabloda,
oncelik siralamasi agisindan ilk 5 Oncelik siralamasi raporlanip degerlendirilecektir.
Gerektiginde diger Oncelik siralamalarinda belirgin yogunlasma goriiliirse ayrica

belirtilecektir.

Tablo 88: Hafiza Kapasitesi Nedenli
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 67 57 124
13.76 1541 14.47

2 107 65 172
21.97 17.57 20.07

3 85 48 133

17.45 12.97 15.52
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4 65 39 104
13.35 10.54 12.14
5 43 34 77

8.83 9.19 8.98

Tablo88: Hafiza kapasitesi nedenli capraz frekanslari gostermektedir. Bayan
siifinda yer alan katilimcilarin %13.76’s1 cep telefonu degistirme nedeni olarak hafiza
kapasitesini birinci sirada onceliklerken; %21.97’si1 ikinci; %17.45°1 {igiincii; %13.35°1
dordiincii; %8.83’1 besinci sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %24.64 ‘lik kisim
ise bu cep telefonu degistirme nedeni i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini segmistir.

Bay katilmecilarin% 5.41°1 cep telefonu degistirme nedeni olarak hafiza
kapasitesini birinci sirada dnceliklerken; %17.57’si ikinci; %12.97si {igiincii; %10.54’1
dordiincii; %9.19’u besinci sirada dnceliklemektedir. Geriye kalan %34.32 ‘lik kisim ise
bahsi gecen cep telefonu degistirme nedeni icin diger 11 farkli dncelik siralamasini
se¢mistir.

Iki cinsiyet de agirlikli bir sekilde hafiza kapasitesini ilk 5’te dnceliklemektedir.
Cinsiyetler arasinda degerlendirildiginde bayanlarin hafiza kapasitesini baylara gore
daha fazla oncelikledigi goriilmektedir. Ik 5 oncelik siralamasindaki toplam oran

bayanlarda %75.36; baylarda ise; %65.68 dir.

Tablo 89: Tasarim Nedeniyle
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 17 17 34
3.51 4.57 3.97
2 41 33 74
8.45 8.87 8.63
3 53 47 100
1093  12.63 11.67
4 38 35 73

7.84 9.4l 8.52
5 40 34 74
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8.25 9.14 8.63

Tablo89, “Tasarim” nedeniyle c¢apraz frekanslar1 vermektedir. Bayan
katilimcilarin %3.51°1 cep telefonu degistirme nedeni olarak tasarimi birinci sirada
onceliklerken; %8.45°1 ikinci; %10.93°1 tglincii; %7.84°10 dordiincii; %8.25°1 besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %61.02 ‘lik kisim ise bu cep telefonu degistirme
nedeni i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢gmistir.

Bay 9%4.57’s1 cep telefonu degistirme nedeni olarak tasarimi birinci sirada
onceliklerken; %8.87’si ikinci; %12.63’1 li¢lincii;%9.41°1 dordiincii; %9.14°1 besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %55.38 ‘lik kisim ise bu cep telefonu degistirme
nedeni i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢gmistir.

Bayan katilimcilarin baylara gore cep telefonlarim1 tasarimi nedeniyle
degistirmeyi daha fazla oncelikledigi ve cep telefonunun tasarimina baylardan daha
fazla 6nem verdikleri goriilmektedir. 11k 5 6ncelik siralamasindaki toplam oran baylarda

%38.98; bayanlarda ise; %44.62°dir.

Tablo 90:Marka Nedeniyle Capraz
Frekanslar

Oncelik Bayan Bay  Toplam

1 34 35 69
7.02 9.43 8.07
2 49 39 88
10.12  10.51 10.29
3 41 28 69
8.47 7.55 8.07
4 34 31 65
7.02 8.36 7.6
5 39 28 67

8.06 7.55 7.84

Tablo90, “Marka” nedeniyle c¢apraz frekanslart gostermektedir. Bayan

katilimcilarin %7.02°si cep telefonu degistirme nedeni olarak telefonun markasini
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birinci sirada Oncelerken; %10.12°si ikinci; %8.47’si lgilincii; %7.02°si dordiincii;
%8.06’s1 besinci sirada dncelemektedir. Geriye kalan %59.31°lik kisim ise bu neden
icin diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢gmistir.

Bay katilmcilarin 9%9.33’1 “Markay1” cep telefonu degistirme nedeni olarak
birinci siraya yerlestirirken; %10.51°1 ikinci; %7.55°1 {¢iincii; %8.36’s1 dordiincii;
%7.55’1 besinci dncelik sirasina yerlestirmistir.

Bayanlarin %40.69’unun; baylarin %43.4’ linlin markas1 nedeniyle cep telefonu
degisimlerinin ilk 5 oOncelik siralamasi arasinda dagildigr goriilmektedir. Telefon
markasinin telefon degistirme nedeni olarak bay ve bayan katilimcilar arasinda 6nem
tagiyan bir unsur oldugu goriilmektedir.

Tablo 91:Ariza/Bozulma Nedeniyle
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 271 157 428
55.76 422  49.88
2 28 27 55
5.76  7.26 6.41
3 19 25 44
391  6.72 5.13
4 16 30 46
329  8.06 5.36
5 24 25 49

494  6.72 5.71

Tablo91, Ariza/Bozulma nedeniyle ¢apraz frekanslari gostermektedir. Bayan
katilimcilarin %55.76’lik kismi cep telefonu degistirme nedeni olarak ariza/bozulmayi
birinci sirada Onceliklerken; %5.76’s1 ikinci; %3.91°1 tgiincii; %3.29°u dordiincii;
%4.94°1 besinci sirada Onceliklemistir .Geriye kalan %26.34’liik kisim ise bu neden
icin diger 11 farkli dncelik siralamasini se¢mistir.

Bay katilimcilarin %42.2°si  cep telefonu degistirme nedeni olarak

ariza/bozulmay1 birinci sirada Onceliklerken; %7.26’s1 ikinci; %6.72°si iigilincii;
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%8.06’s1 dordiincii; % 6.72’si besinci sirada onceliklemistir. Geriye kalan %29.04’°lik
kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Cep telefonu degistirme nedeni olarak ariza bozulma hem baylarda hem de
bayanlarda ilk 5 tercih toplaminda(Bayanlarda %73.66 ve Baylarda 70.96) en fazla
onceliklenen telefon degistirme nedeni olmustur. Ayrica her iki cinsiyet i¢in de birinci
sirada Onceliklenme oran1 (Bayanlarda %55.76, Baylarda %42.2) en yiiksek olan telefon
degistirme nedeni yine ariza/bozulmadir. ilk &ncelik siralamasma bakildiginda ariza
bozulma nedeniyle telefon degistirme oranlarinin baylara gore bayanlarda daha yiiksek
oldugu gozlenmistir.

Tablo 92:Kamera Coziiniirligii
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 29 11 40
6 2.96 4.68

2 55 26 81
11.39  7.01 9.48

3 56 37 93
11.59  9.97 10.89

4 55 39 94
11.39 10.51 11.01

5 75 46 121

1553 124 14.17

Tablo92, kamera ¢oziinirliigii nedeniyle capraz frekanslar1 gostermektedir.
Bayanlarin %6°s1 cep telefonu degistirme nedeni olarak kamera ¢oziiniirliigiinii birinci
sirada Onceliklerken; %11.39’u ikinci; %11.59’u fglincii; %11.39’u  dordiincii;
%15.53’1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan %44.1°lik kisim ise bu neden
icin diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢gmistir.

Bay katilimcilarin %2.96’s1 cep telefonu degistirme nedeni olarak kamera
¢Oziiniirliiglinii birinci sirada onceliklerken; %7.01°1 ikinci; %9.97si ticlincii; %10.51°1
dordiincii; %12.4°1 besinci sirada dnceliklemektedir. Geriye kalan %57.15°1lik kisim ise

bu neden i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini segmistir.
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Cep telefonu degistirme nedeni olarak kamera ¢oziiniirligiinii icin ilk 5 6ncelik
siralamasi toplamina bakildiginda bayanlarda %55.9; baylarda %42.85tir. Her iki
cinsiyet i¢in de kamera ¢Oziiniirliigliniin telefon degistirme nedeni olarak 6énemsendigi

bayanlarda bu oranin baylara gére daha yiiksek oldugu tablodan goriilmektedir.

Tablo 93:Telefon Kampanyalari
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 5 3 8
1.04  0.81 0.94
2 11 13 24
2.28 3.5 2.81
3 11 14 25
228  3.77 2.93
4 21 18 39
435 485 4.57
5 15 15 30

3.11  4.04 3.51

Tablo93, telefon kampanyalar1 nedeniyle capraz frekanslar1 gostermektedir.
Bayanlarin %1.04’ii cep telefonu degistirme nedeni olarak telefon kampanyalarim
birinci sirada Onceliklerken; %2.28°1 ikinci; %2.28°1 tglincii; %4.35°1 dordiincii;
%3.11°1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan %86.44’liik kisim ise bu neden
icin diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢gmistir.

Baylarin ise; %0.81’1 cep telefonu degistirme nedeni olarak telefon
kampanyalarin1 birinci sirada dnceliklerken; %3.5°1 ikinci; %3.77’si iiglincli; %4.85°1
dordiincii; %4.04’1 besinci sirada dnceliklemektedir. Geriye kalan %83.03’liik kisim ise
bu neden i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Bayan katilimcilarin %13.06’s1; baylarin ise 16.97’si cep telefonu degistirme
nedeni olarak telefon kampanyalarini ilk 5 Oncelik siralamasinda isaretlemektedir.
Cinsiyet bazli belirgin bir farlilik olmasa da baylarin ilk 5’te dncelikleme orani daha

yiiksektir.
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Tablo 94: 4.5G Destekleme
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam
1 3 7 10
0.62 1.89 1.17
2 19 8 27
393 2.16 3.16
3 16 14 30
3.31 3.77 3.51
4 22 17 39
4.55 4.8 4.56
5 38 31 69
7.85 8.36 8.07

Tablo94, 4.5G destekleme nedeniyle ¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Baylarin

%0.62’s1 cep telefonu degistirme nedeni olarak 4.5G’yi desteklemesini birinci sirada

onceliklerken; %3.93°1 ikinci; 3.31°1 liglincti; %4.55°1 dordiincii; %7.85°1 besinci sirada

onceliklemektedir. Geriye kalan %79.74’liikk kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkh

oncelik siralamasini se¢mistir.

Baylarm %1.89’u 4.5G desteklemeyi birinci sirada; %2.16°s1 ikinci; %3.77si

liclincii; %4.58°1 dordiincii; %8.36’s1 besinci sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan

%79.24°1iik kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli oncelik siralamasini se¢mistir.

Her iki cinsiyet de 4.5G destekleme i¢in ilk beste yaklasik ayni oranda

oncelikleme yapmaktadir. Bayanlarin orani1 %20.26, Baylarin %20.76’d1r.

Tablo 95: Statii Gostergesi
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam
1 7 3 10
1.45 0.81 1.17
2 3 5 8
0.62 1.35 0.94
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3 8 9 17
1.66 243 1.99

4 11 7 18
2.28 1.89 2.11

5 10 13 23
2.07 3.5 2.7

12 45 36 81
9.34 9.7 9.5

13 50 34 84
1037  9.16 9.85

14 35 28 63
7.26 7.55 7.39

15 53 45 98
11 12.13 11.49

16 53 27 80

11 7.28 9.38

Tablo95, statli gostergesi nedeniyle capraz frekanslar1 gostermektedir. Bayan
Ogrencilerin cep telefonu degistirme nedeni olarak statii gostergesini ilk 5 Oncelik
siralamasina yerlestirenlerin orani %8.08 iken baylarda bu oran %9.98’dir.

Cep telefonu degistirme nedeni olarak statii gostergesini son bes Oncelik
siralamasina yerlestiren bayanlarin oran1 %48.97 iken bay katilimcilarin orani
%45.82°dir. Her iki cinsiyetin de cep telefonlarini statii gostergesi olarak degistirmeyi

oncelemedikleri ve siralamada son tercihlerinde yer verdikleri goriilmektedir.

Tablo 96: Isletim Sistemi Nedeniyle
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 5 11 16
1.04  2.96 1.88
2 27 34 61

5.6 9.16 7.15




3 38 36 74
7.88 9.7 8.68
4 47 32 79
9.75  8.63 9.26
5 44 32 76
9.13 8.63 8.91

Tablo96, isletim sistemi nedeniyle ¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Bayanlarin
%1.04’1 cep telefonu degistirme nedeni olarak igletim sistemini birinci sirada
onceliklerken; %5.6°s1 ikinci; %7.88°1 iiglincli; %9.75°1 dordiincii; %9.13’1 besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %66.6’lik kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli
oncelik siralamasini segmistir.

Baylarin %2.96’s1 isletim sistemini birinci sirada; %9.16°s1 ikinci; %9.7’si
iclincii; %8.63’1 dordiincii; %8.63°1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan
%60.2’lik kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli oncelik siralamasini se¢gmistir.

Isletim sistemi nedeniyle cep telefonunu degistirdigini ilk bes &nceliklemede
secen bayanlarin orant %33.4, baylarin orani ise %39.8’dir. Cinsiyet bazli belirgin bir
ayrisma olusmasa da baylarin isletim sistemini bayanlara gore daha fazla 6nceledikleri
sOylenebilir.

Tablo 97: Ekran Boyutu Nedeniyle
Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam
1 1 4 5
0.21 1.08 0.58
2 11 9 20
227 243 2.34
3 29 18 47
599 485 5.5
4 39 21 60
8.06 5.66 7.02
5 31 25 56
6.4 6.74 6.55
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Tablo97, ekran boyutu nedeniyle ¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Bayanlarin
%0.21’1 cep telefonu degistirme nedeni olarak ekran boyutunu birinci sirada
onceliklerken; %2.27°si ikinci; %5.99’u iigilincii; %8.06’s1 dordiincii; %6.4’1 besinci
sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %77.07’lik kisim ise bu neden i¢in diger 11
farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Baylarin %1.08’1 ekran boyutunu birinci sirada; %?2.43°1 ikinci; %4.85°1
iclincii; %5.66’°s1 dordiincii; %6.75°1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye kalan
%79.23’1iik kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli oncelik siralamasini se¢gmistir.

Ekran boyutun cep telefonu degistirme nedeni olarak ilk bes Oncelik
siralamasina yerlestiren bayan Ogrencilerin oran1 %22.93 iken bay simifindaki
ogrencilerin oran1 %20.77°dir. Cinsiyet acisindan bakildiginda ilk 5 siralamada belirgin
bir ayrim olugsmamakla birlikte bayanlarin ekran boyutunu baylara gére bir miktar daha
onemsedigi sOylenebilir.

Tablo 98: Cift Hathh Olma
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 6 4 10
1.25 1.08 1.18
2 1 2 3
021 0.54 0.35
3 8 3 11
1.66 0.81 1.29
4 6 6 12
1.25 1.62 1.41
5 10 6 16

2.08 1.62 1.88

Tablo98, cift hatli olma nedeniyle ¢apraz frekanslar1 ifade etmektedir. Cep
telefonu degistirme nedeni olarak c¢ift hatli olmasini birinci sirada 6nceleyen bayanlarin
orant %1.25 iken; %0.21°1 ikinci; %1.66’s1 tiglincii; %1.25°1 dordiincii; %2.08’1 besinci
sirada oncelemektedir. Geriye kalan %93.55’1lik kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli

oncelik siralamasini segmistir.
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Cep telefonun degistirme nedeni olarak cift hatli olmasini birinci sirada
onceleyen baylarin orant  %1.08 iken; 9%0.54’1 ikinci; %0.81°s1 {igiincii; %1.62’si
dordiincii; %1.62°s1 besinci sirada oncelemektedir. Geriye kalan %94.33’liikk kisim ise
bu neden i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.

Ik 5 oncelik siralamasma cep telefonu degistirme nedeni olarak ¢ift hath
olmasini yerlestiren bayanlarin oram1 %6.45 ve baylarm oram1 %5.67°dir. ilk bes
siralamaya bakildiginda cep telefonunun ¢ift hatli olmasini her iki cinsiyet i¢in fazla

Onem tagimadig1 goriilmektedir.

Tablo 99: Aplikasyon Yetersizligi
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 7 8 15
145 217 1.76
2 28 16 44
579 434 5.16
3 28 14 42
5.79  3.79 4.92
4 32 27 59
6.61 7.32 6.92
5 26 23 49

537  6.23 5.74

Tablo99, aplikasyon yetersizligi nedeniyle c¢apraz frekanslar1 gostermektedir.
Bayanlarin  %1.45’lik kismu cep telefonu degistirme nedeni olarak aplikasyon
yetersizligini birinci sirada Onceliklerken; %5.79’u ikinci; %5.79’u {i¢iincii; %6.61°1
dordiincti; %5.37’s1 besinci sirada Onceliklemektedir. Geriye kalan %74.99’luk kisim
ise bu neden i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢gmistir.

Baylarin %2.17’s1 aplikasyon yetersizligini birinci sirada; %4.34’i ikinci;
%3.79’u ticlincii; %7.32’si dordiincii; %6.23°1 besinci sirada onceliklemektedir. Geriye

kalan %76.15’lik kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli 6ncelik siralamasini se¢mistir.
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Ilk 5 6ncelik siralamasinda aplikasyon yetersizligi nedeniyle cep telefonumu

degistiririm diyen bayanlarin oran1 %25.01, baylarin orani ise; %23.85’tir.

Tablo 100: Renk Nedeniyle Capraz

Frekanslar
Oncelik Bayan Bay Toplam
1 4 6 10
0.83 1.62 1.17
2 4 5 9
0.83 1.35 1.05
3 7 6 13
1.45 1.62 1.52
4 12 6 18
2.48 1.62 2.11
5 11 8 19
2.28 2.16 2.22
12 56 36 92
11.59 9.7 10.77
13 57 53 110
11.8 14.29 12.88
14 67 56 123
13.87 15.09 14.4
15 43 49 92
8.9 13.21 10.77
16 49 34 83
10.14  9.16 9.72

Tablo100, “Renk” nedeniyle ¢apraz frekanslar1 gostermektedir. Rengi nedeniyle

cep telefonunu degistirecegini ilk bes Oncelikte belirten bayan 6grencilerin toplam orani

%7.87, bay sinifindaki 6grencilerin orani %8.37’dir.
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Rengi nedeniyle cep telefonunu degistirecegini son bes Oncelik siralamasinda
belirten bayan Ogrencilerin toplam orani %56.3, bay sinifindaki &grencilerin orani
%61.45tir.

Hem bay hem de bayan 6grencilerin “renk™ faktoriinii telefon degistirme nedeni
olarak ilk dnceliklerine almadiklar1 aksine telefon degistirme karar1 alirken bu faktoriin

kendileri i¢in son siralarda yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 101: Teknoloji Tutkunlugu
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 6 9 15
1.24 242 1.75
2 11 13 24
2.28 3.49 2.81
3 13 14 27
2.69 3.76 3.16
4 17 9 26
3.52 242 3.04
5 18 16 34
3.73 4.3 3.98
12 38 28 66
7.87 7.53 7.72
13 45 42 87
932 11.29 10.18
14 61 51 112
12.63 13.71 13.1
15 77 43 120
1594 11.56 14.04
16 47 36 &3

9.73 9.68 9.71
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Tablo101, teknoloji tutkunlugu nedeniyle capraz frekanslar1 ifade etmektedir.
Bayanlarin %13.46’s1 cep telefonu degistirme nedeni olarak teknoloji tutkusunu ilk bes
oncelik siralamasi i¢inde isaretlerken; baylarin %16.39°u ilk beste 6nceliklemektedir.

Son bes oncelik siralamasina teknoloji tutkusunu yerlestiren bayanlarin orani
%355.49 iken baylarin oran1 %53.77’dir.

Teknoloji tutkunlugunun telefon degistirme nedeni olarak cinsiyetler arasinda
belirgin bir ayrisma gostermedigi ve teknoloji tutkunlugunun telefon degistirme
kararlarinda biiylik oranda belirleyici bir faktér olmadigi ve bu secenegi agirlikli olarak

son siralara yerlestirdikleri goriilmektedir.

Tablo 102: Satis Sonrasi Destek
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 2 2 4
0.41 0.54 0.47
2 5 12 17
1.03 3.23 1.99
3 5 7 12
1.03 1.89 1.4
4 10 13 23
2.06 3.5 2.69
5 10 16 26
206 431 3.04
12 40 35 75
8.25 9.43 8.76
13 59 26 85
12.16  7.01 9.93
14 55 40 95
11.34 10.78 11.1
15 56 58 114

11.55 15.63 13.32
16 69 54 123
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1423 1456  14.37

Tablo102, satis sonrasi destek nedeniyle capraz frekanslar1 gostermektedir.
Bayanlarin %6.59°u cep telefonu degistirme nedeni olarak satig sonrast destegi ilk bes
oncelik siralamasi icinde isaretlerken; baylarin %13.47°Si ilk beste onceliklemektedir.
Ik beste dnceleyen baylarin, bayanlara gore satis sonrasi destege daha fazla nem
verdigi goriilmektedir.

Son bes Oncelik siralamasindan birisine satis sonrasi destegi yerlestiren
bayanlarm oran1 %57.53 iken baylarin oran1 %57.48’dir. iki cinsiyet i¢in de benzer
oranlar s6z konusudur ve yine her iki sinif da satig sonrasi destegi agirlikli olarak son 5

siralama i¢inde degerlendirmistir.

Tablo 103: Hizi (islemci Sayis1)
Nedeniyle Capraz Frekanslar

Oncelik Bayan Bay Toplam

1 23 38 61
4.75 10.3 7.15
2 84 65 149
1736 17.62 17.47
3 72 51 123
14.88 13.82 14.42
4 58 42 100
11.98 11.38 11.72
5 49 18 67

10.12  4.88 7.85

Tablo103, hiz1 (islemci sayis1) nedeniyle ¢apraz frekanslar1 ifade etmektedir.
Bayan katilimcilarin %4.75°1 degistirme nedeni olarak telefonun hizini birinci sirada
oncelerken; %17.36°s1 ikinci; %14.88’1 tiglincii; %11.98°1 dordiincii; %10.12°si besinci
sirada oncelemektedir. Geriye kalan %40.91°lik kisim ise bu neden i¢in diger 11 farkli

oncelik siralamasini segmistir.
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Baylarin %10.3’1 telefonun hizin1 onu degistirme nedeni olarak birinci siraya
yerlestirirken; %17.62’si ikinci; %13.82’si ti¢lincii;%11.38°1 dordiincii;%4.88’1 besinci
oncelik sirasina yerlestirmistir. Geriye kalan %42’lik kisim ise bu neden i¢in diger 11
farkli oncelik siralamasini se¢mistir.

Ik bes 6ncelik siralamasina degistirme nedeni olarak hizi yerlestiren bayanlarin
oran1 %59.09; baylarin oram1 %58°dir. Ilk besteki tercih oranlarinda cinsiyetler aras
fark olusmamaktadir. Telefon hizinin telefon degistirme karar1 alinirken her iki sinif i¢in

de belirleyici bir etken oldugu bu oranlardan ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 104: Yeni Alinan Telefonun Ozelliklerini

Cozmeye Iliskin Frekanslar

Stire Bayan Bay Toplam
1 Hafta 278 258 536
55.94 67.54 60.98
2 Hafta 87 49 136
17.51 12.83 15.47
3 Hafta 28 22 50
5.63 5.76 5.69
1 Ay 60 28 88
12.07 7.33 10.01
2 Ay 16 7 23
3.22 1.83 2.62
3 Ay 6 5 11
1.21 1.31 1.25
4 Ay 3 2 5
0.6 0.52 0.57
5 Ay ve lstii 19 11 30
3.82 2.88 3.41
Toplam 497 382 879
100 100 100
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Tablo 104, yeni alinan telefonun ozelliklerini ¢6zmeye iliskin frekanslari
gostermektedir. Bayan Ogrencilerin % 55.94°t4 yeni aldigi telefonun o6zelliklerini
“lhafta” icinde ¢ozdiigiinl ifade ederken; %17.51°1 “2” haftada; %5.3’i “3” haftada;
%12.07’s1 “1” ayda; ¢ozdiigiinii ifade etmektedir. Geriye kalan %38.5’lik kisim ise
tablodaki diger siirelerden birinde ¢ozdiigiinii belirtmistir.

Baylarin %67.54’t “1” hafta icinde yeni telefonun ozelliklerini ¢dzerken;
%12.83°10 “27; %5.76’s1 “3” haftada; 9%7.33°14 “1” ayda c¢ozmektedir. Geriye kalan
%6.54’liik kisim ise tablodaki diger siirelerden birinde ¢6zdiigiinii belirtmistir.

Baylarin yeni bir telefonun ozelliklerini 1 hafta icinde ¢6zme oranlarinin
bayanlara gore daha yiiksek oldugu (baylarda % 67.54, bayanlarda %55.94) yani
baylarin telefon 6zelliklerini bayanlardan daha 6nce ve daha kisa stlirede ¢oziimledikleri
goriilmektedir. Bayanlarin %91.15°1 1,2 ve 3 hafta da ¢6zenlerden olusurken; Baylarin

%93.46’s1 1,2 ve 3 haftada ¢ozenlerin toplam oranidir.

Tablo 105:Teknoloji Benimseme
Hizina iliskin Frekanslar

Benimseme
Hizx
Cok Yavas 13 8 21
262 209 239

Bayan Bay Toplam

Yavas 150 109 259
30.18 28.53 29.47
Hizli 285 184 469

57.34 48.17 53.36
Cok Hizli 49 81 130
9.86 212 14.79
Toplam 497 382 879
100 100 100

Tablo105, teknoloji benimseme hizina iligkin frekanslar1 gdstermektedir.
Bayanlarin %57.34°1 teknoloji benimseme hizlarmi “hizli” olarak nitelendirirken;

%30.18’1 “yavas”; %9.86’s1 ¢ok hizli ve % 2.62’si yavas olarak nitelendirmektedir.
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Baylarin ise %48.17°si teknoloji benimseme hizlarm1 “hizli” olarak
nitelendirirken; %28.53’1 “yavas”; %21.2°si ¢ok hizl; %2.09’u ¢ok yavas olarak
nitelendirmektedir.

Her iki cinsiyet i¢in de teknoloji benimseme hizi en yiliksek oranda “hizli”
seceneginde yogunlasirken (Bayanlarda %57.34, Baylarda %48.17°dir) bayanlarin
oraninin daha fazla oldugu goriilmektedir. “Cok hizli” secenegini ise baylarin; bayan
ogrencilere kiyasla daha fazla isaretledigi goriilmektedir. (Baylar %21.2, Bayanlar
%9.86)

Tablo 106: Ailede Akillh Olmayan
Telefon Sayisina iliskin Frekanslar

Telefon
Sayis: Bayan Bay Toplam
0 277 187 464
55.73 48.95 52.79
1 137 119 256
27.57 31.15 29.12
2 60 48 108
12.07 12.57 12.29
3 14 23 37
282 6.02 421
4 4 1 5
0.8 026 0.57
5 2 3 5
04 079 0.57
6 2 0 2
0.4 0 0.23
7 1 1 2
02 026 0.23
Toplam 497 382 879
100 100 100




sayilarini isaretlemistir.

sayilarini isaretlemistir.

olmayan telefon bulunmamaktadir. Bayanlarda bu oran daha ytiksektir.

Tablo 107: Ailedeki Akilli Telefon
Sayisina Iliskin Frekanslar

Telefon Sayis1

Bayan Bay Toplam

0 0 1 1
0 026 0.11
1 16 14 30
322 3.66 341
2 65 63 128
13.08 16.49 14.56
3 130 107 237
26.16 28.01 26.96
4 183 122 305
36.82 31.94 347
5 76 55 131

1529 144 149
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Tablo106, ailede akilli olmayan sayisina iligkin frekanslar1 vermektedir. Bayan
katilimcilarin %55.73°1 ailesinde hig¢ akilli olmayan telefon bulunmadigini belirtirken;
%27.57’s1 ailede “1” adet; %12.07°si “2”adet akilli olmayan telefon oldugunu
belirtmektedir. Geriye kalan %4.63’1iik kisim ise tablodaki diger akilli olmayan telefon

Baylarn %48.95’1 ailede hi¢ akilli olmayan telefon bulunmadigini belirtirken;
%31.15°1 “1 adet”; %12.57’s1 “2 adet” akilli olmayan telefonun ailesinde bulundugunu

belirtmektedir. Geriye kalan % 7.33’liik kismi ise tablodaki diger akilli olmayan telefon

Gerek baylarin gerekse bayanlar1 ailelerinin yaklasik yarisinda hi¢ akill

Tablo107, ailedeki akilli telefon sayisina iligkin frekanslar1 gostermektedir.
Bayan smifinda yer alanlarin ig¢inde ailesinde akilli telefon bulunmayan yoktur.
%3.22’si ailesinde “1” adet; %13.08°1 “2” adet; %26.16’s1 “3” adet; %36.82’s1 “dort”
adet; %15.29’u “5” adet akilli telefon bulundugunu belirtmektedir.

Geriye kalan
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%5.43’liikk kisim ise ailesinde 6, 7, 8, 9, 12 adet akilli telefon oldugunu belirtenler

arasinda dagimustir.

Bay smifinda yer alanlarin %0.26’s1 ailesinde hi¢ akilli telefon olmadigini
sOylerken; % 3.6’lik kisim kendisi dahil aile i¢inde “ladet”; %16.49’luk kisim “2 adet”;
%28.01°lik kisim “3 adet™; %31.94’lik kisim “4 adet”; %14.4’lik kisim “5 adet” akilli
telefon bulundugunu beyan etmistir. Geriye kalan %35.3’liik kisim ise ailesinde

6,7,8,9,12 adet akill1 telefon oldugunu belirtenler arasinda dagilmistir.

Ailedeki akilli telefon sayisimin 1 ile 5 adet arasindaki degerlerde

yogunlasmaktadir (Bayanlarda %94.57, Baylarda %94.7). Cinsiyet bazli oranlarda
belirgin fark olmadigr goriilmektedir. Yogunlasma en fazla “4 adet” telefonda

goriilmektedir

Tablo 108: Toplam Kullanilan
Telefon Sayisina Iliskin Frekanslar

Telefon Sayis1 | Bayan Bay Toplam

1 26 11 37
523 288 421

2 106 66 172
21.33 17.28 19.57

3 144 94 238
28.97 24.61 27.08

4 116 85 201
23.34 2225 22.87

5 63 56 119
12.68 14.66 13.54

Tablo108, toplam kullanilan telefon sayisina iliskin frekanslari ifade etmektedir.
Bayan Ogrencilerin %5.23’1i simdiki dahil “bir” cep telefonu kullandiklarimi ifade
ederken; %21.33°1 “iki” telefon; %28.97°si “li¢” telefon; %23.34’1 “dor”’t telefon;
%12.68’1 simdiki dahil “bes” telefon kullandigini ifade etmektedir. Geriye kalan
%8.45’lik kisim ise 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 15 ve 20 adet telefon kullandigin1 belirtenlerin

toplamudir.
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Bay Ogrencilerin %2.88’1 simdiki dahil “1” telefon kullandigini belirtirken;
%17.28°1 “iki” telefon; %24.61°1 “3” telefon; %22.25°1 “4” telefon; %14.66°s1 simdiki
dahil “5” telefon kullandigin1 belirtmektedir. Geriye kalan %18.32’lik kisim ise 6 ,7, 8,
9,10, 11, 12, 15 ve 20 adet telefon kullandigini belirtenlerin toplamidir.

Ankete katilan bayan 6grencilerin %91.55°1 simdiki dahil 1 ile 5 arasinda telefon
kullandiklarin1 belirtirken; baylarda bu oran 81.68’dir.

Tablo 109: Toplam Kullamlan Akill
Telefona fliskin Frekanslar

Telefon Sayis1 | Bayan Bay Toplam

0 0 2 2
0 0.52 0.23

1 97 65 162
19.52 17.02 18.43

2 237 162 399
47.69 42.41 4539

3 106 84 190
21.33 21.99 21.62

4 42 42 84
8.45 1099 9.56

Tablo109, toplam kullanilan akilli telefona iliskin frekanslar1 gostermektedir.
Bayan sinifinda yer alanlardan hi¢ akilli telefonu olmayan yoktur. % 19.52’si “1 adet”;
akilli telefonu oldugunu ifade ederken; %47.69°u simdiye kadar toplamda “2 adet”;
%21.33°1 “3 adet”; %8.45°1 “4 adet” akilli telefona sahip oldugunu ifade etmektedir.
Geriye kalan %3.01’lik kisim ise 5, 6 ,7 ,8, 9 ve 10 adet akilli telefon kullandigini
belirtenlerin toplamidir.

Baylarin 9%0.52’si1 hi¢ akilli telefonlar1 olmadigin belirtirken; %17.02’s1 simdiye
kadar “1 adet”; %42.41°1 “2 adet”; %21.99’u “3 adet”; %10.99°u “4 adet” akill1 telefon
kullandigini ifade etmektedir. Geriye kalan %3.01°lik kisim ise 5, 6 ,7, 8, 13 ve 15 adet

akilli telefon kullandigin1 belirtenlerin toplamidir.



127

Bayanlarin ve baylarin simdiye kadar kullandiklar akilli telefon sayis1 “2
adette” yogunlagmakla birlikte 1 adetten 4 adede kadar akilli telefon kullananlarin
orani bayanlarda %96.99 iken baylarda 9%92.93"tiir.

Tablo 110: Ailenin (:)grenciye Aldigi
Telefon Sayisina Iliskin Capraz

Frekanslar

Telefon Sayis1 | Bayan Bay Toplam

0 39 48 87

7.85 12.57 99

1 78 82 160
15.69 2147 182

2 141 75 216
2837 19.63 24.57

3 102 82 184
20.52 21.47 2093

4 77 40 117
15.49 1047 13.31

5 40 22 62
805 5.76 7.05

Tablo110, ailenin Ogrenciye aldigi telefon sayisina iliskin ¢apraz frekanslari
gostermektedir. Bayan oOgrencilerin %7.85’1 higbir telefonunun ailesi tarafindan
kendisine alinmadigini ifade ederken; %15.69°u simdiye kadar sahip oldugu telefonlarin
“bir tanesinin”, %28.37’sinin “iki tanesinin”, %20.52’si “li¢ tanesinin”, %15.49’u dort
tanesinin , %8.05’1 “bes tanesinin” ailesi tarafindan kendisi i¢in satin alindigini
belirtmektedir. Geriye kalan %11.88’lik kisim ise 6, 7, 8, 9 ,10 ve 11 adet telefonun
kendisine ailesi tarafindan alindigini belirtmektedir.

Baylarin %12.57’si higbir telefonunun ailesi tarafindan kendisine alinmadigini
ifade ederken; %?21.47’si simdiye kadar sahip oldugu telefonlarin “bir tanesinin”,
%19.63’1i “iki tanesinin”, %21.47’si “li¢ tanesinin™, %10.47 u dort tanesinin, %5.76’s1

“bes tanesinin” ailesi tarafindan kendisi i¢in satin alindigini belirtmektedir. Geriye kalan
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%21.12’1ik kisim ise 6, 7, 8 ,9, 10 ve 11 adet telefonun kendisine ailesi tarafindan
alindigini belirtmektedir.

Bayan katilimcilarin yaklasik %88’1; bay katilimcilarin yaklasik %79°u aileleri
tarafindan kendilerine alinan cep telefonu sayisimi 1 ila 5 adet arasinda belirten
katilimcilardir.

Tablo 111: ilk Telefonu Aldig1 Yasa

Iliskin Frekanslar
Yas | Bayan  Bay Toplam
9 2 3 5
0.4 0.79 0.57
10 5 16 21
1.01 4.19 2.39
11 15 15 30
3.02 3.93 3.41
12 49 52 101
9.86 13.61 11.49
13 64 46 110
12.88  12.04 12.51
14 103 65 168
20.72  17.02 19.11
15 109 69 178
21.93  18.06 20.25
16 68 57 125
13.68  14.92 14.22
17 38 29 67
7.65 7.59 7.62
18 35 20 55
7.04 5.24 6.26
19 7 5 12
1.41 1.31 1.37
20 2 5 7
0.4 1.31 0.8
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Toplam| 497 382 879
100 100 100

Tablo111, ilk telefonu aldig1 yasa iliskin frekanslar1 gostermektedir. Bayan
ogrencilerin %21.93’1 ilk telefonlarin1 15 yasinda aldiklarini ifade ederken; %20.72’si
14 yasinda; %13.68’i 16 yasinda; % 12.88°1 13 yasinda; %9.86’s1 12 yasinda; %7.65°i
17 yasinda; % 7.04°i 18 yasinda ilk telefonlarini aldiklarini ifade etmektedir.93.76
Geriye kalan 6.24’liik kisim tablodaki diger yas siniflarinda ilk telefonlarina sahip
olduklarini belirtmistir.

Baylarin %18.06°s1 ilk telefonunu 15 yasinda aldigini belirtirken; %17.02°s1 14
yasinda; % 14.92°si 16 yasinda; %13.61°1 12 yasinda; %12.04’1 13 yasinda; %7.59’u
17 yasinda; % 5.24’1 18 yasinda ilk telefonlarini aldiklarini belirtmektedir. Geriye kalan
16.76’lik kisim tablodaki diger yas siniflarinda ilk telefonlarina sahip olduklarini
belirtmistir.

Bayan katilimcilar arasinda ilk cep telefonlarini 12;13;14;15;16;17;18 yaslarinda
aldiklarini sdyleyenlerin orani yaklasik %94 tiir. Bay katilimcilarin ise yaklasik %89’u
ilk cep telefonlarimi 12;13;14;15;16;17;18 yaslarinda aldiklarim1 soylemektedirler. Her
iki sinif i¢inde sirasiyla 15, 14 ve 16 yas grubunda ilk telefon alimlarinin yogunlastigi
gozlenmistir.

Tablo 112: Son kullanilan Telefona
Iliskin Capraz Frekanslar

Siire(Ay) | Bayan Bay Toplam

1 26 21 47
523 55 5.35
2 21 13 34
423 34 3.87
3 21 24 45
423 6.28 5.12
4 24 18 42

483 471 4.78
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4.02 576 478

6 25 17 42
5,03 445 4.78
7 15 11 26
3.02 2.88 2.96
8 17 11 28
342 2.88 3.19
12 58 34 92
11.67 8.9 10.47
15 15 13 28
302 34 3.19
24 66 28 94
13.28 7.33  10.69
36 30 26 56

6.04 6.81 6.37

Tablo112, son kullanilan telefona iliskin capraz frekanslari gostermektedir.
Bayanlarin %13.28’1 son aldiklar1 telefonu 24 aydir kullandiklarini belirtirken;
%11.67’lik kistm 12 aydir kullandigini; %6.04’lik kistm 36 aydir kullandigini ifade
etmektedir. Tabloda verilen siirelerde son telefonlarin1 kullandiklarini belirten
bayanlarin oran1 % 68.02°dir. Geriye kalan %31.98’lik kisim ise diger 31 farkli zaman
dilimini belirtenlerden olugsmaktadir.

Baylarin %8.9’u son aldiklar1 telefonu 12 aydir kullandiklarmi belirtirken;
%7.33’1 24 aydir; %6.81°1 36 aydir kullandiklarin1 belirtmektedir. Tabloda verilen
siirelerde son telefonlarini kullandiklarini belirten baylarin oran1 % 59.42°dir. Geriye
kalan 9%31.98’lik kisim ise tablodaki siirelerin diginda 31 farkli zaman dilimini
belirtenlerden olusmaktadir.

Gerek bayanlarin, gerekse baylarin son aldiklari telefonlarini kullanma siireleri

12 ay,24 ay ve 36 ayda yogunlagsmaktadir
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Tablo 113: Cep telefonu Degistirme
Sikhgina iliskin Frekanslar

Siire Bayan Bay Toplam
Bozulunca 4 4 8
0.8 1.05 091
6 ayda bir 2 7 9
04 183 1.02
Yilda bir 19 23 42

3.82 6.02 4.78
2 yilda bir 145 122 267
29.18 31.94 30.38
3 yilda bir 132 98 230
26.56 25.65 26.17
4 yilda bir 106 72 178
21.33 18.85 20.25
5 yilda bir 43 27 70
8.65 7.07 796

6 yilda bir ve
46 29 75
usti
926 759 853
Toplam 497 382 879

100 100 100

Tablo 113, cep telefonu degistirme sikligina iliskin frekanslar1 gostermektedir.
Bayanlarin %29.18’1 cep telefonlarini 2 yilda bir degistirdiklerini belirtirken; %26.56’s1
3 yilda bir; %21.33°4 4 yilda bir degistirdiklerini belirtmektedir. Geriye kalan
%22.93’1iik kisim ise tabloda verilen diger siirelerde ve bozulunca degistirdiklerini ifade
etmektedirler.

Baylarin %31.94’lik kismi “2 yilda bir” cep telefonlarin1 degistirdigini
sOylerken; %25.65°1ik kismi1 “3 yilda bir”; %18.85’lik kism1 “4 yilda bir” degistirdigini
sOylemektedir. Geriye kalan %23.56’lik kisim ise tabloda verilen diger siirelerde ve

bozulunca degistirdiklerini ifade etmektedirler.
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Bayanlarin %77.07’si; baylarin ise % 76.44’1i cep telefonlarini 2 yilda bir,3 yilda
bir ve 4 yilda bir degistirenlerden olustugu goriilmekte olup oransal olarak iki cinsiyetin
tercihleri arasinda belirgin fark olusmamaktadir. Degistirme sikli§inin en yiiksek oldugu

zaman dilimi “2 yilda bir” dir. (Bayanlarda %29.18, Baylarda %31.94).

Tablo 114: SIM Karta iliskin

Frekanslar
Siire | Bayan Bay  Toplam
3G 174 118 292
35.01 30.89 33.22
45G 323 264 587
64.99 69.11 66.78
Toplam | 497 382 879
100 100 100

Tablo114, SIM karta iliskin frekanslar1 gostermektedir. Bayan katilimcilarin
%64.99’u Sim kart o6zelliklerinin 4.5G 6zelligi tasidigin1 belirtirken; %35.01°1 3G
ozellikli sim kart kullandiklarin1 belirtmektedir.

Baylarin %69.11°1 4.5G o6zellikli sim kart kullandiklarin1 ifade ederken;
%30.89’u sim kartinin 3G 6zellikli oldugunu ifade etmistir.

Cinsiyet bazli degerlendirildiginde hem bayanlarin hem de baylarin yogun
olarak telefonlarinda kullandiklar1 sim kartlarinin 4.5 G 6zelligi tasidigr gorilmiistiir.

Baylarda bu oran bayanlara gore daha ytiksektir.(Bayanlarda %64.99, Baylarda %69.11)

Tablo 115: Telefon Hattina iliskin

Frekanslar
Hat Bayan Bay Toplam
Faturasiz | 305 208 513
61.37 5445  58.36
Faturali 192 174 366
38.63 4555 41.64
Toplam | 497 382 879
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100 100 100

Tablo115, telefon hattina iligskin frekanslar1 ifade etmektedir. Bayan 6grencilerin
%61.37’s1 faturasiz telefon hatti kullandigini sdylerken; %38.63°1i faturali hat
kullandigin1 bildirmistir.

Baylarin %54.45°1 telefon hatlarinin faturasiz oldugunu belirtirken; %45.55’1
faturali hat kullandigini bildirmistir.

Hem bayanlarda hem de baylarda faturasiz hat tercihinin (bayanlarda %61.37,
baylarda 54.45) faturali hat tercine gore daha agir bastigi goriilmektedir. Bayanlar

baylara gore faturasiz hatt1 daha fazla tercih etmektedir.

Tablo 116: GSM Paketine iliskin
Frekanslar

GSM Paketi Bayan Bay Toplam

Konusma 3 5 8
0.6 1.31 091
Konusma - SMS 2 2 4

04 052 046

Konusma-SMS-
. 492 375 867
Internet
98.99 98.17 98.63
Toplam 497 382 879

100 100 100

Tablo116, GSM paketine iliskin frekanslar1 gostermektedir. Bayanlarin
%98.99’u Konusma+ SMS+ Internet iceren GSM paketini kullanmaktadir. Geri kalan
%1.01°1ik kisim tablodaki diger iki GSM paketinden birini kullanmaktadir.

Baylarin ise 98.17°i Konusma+ SMS+ Internet iceren GSM paketini
kullanmaktadir. Geri kalan % 1.83’liikk kisim tablodaki diger iki GSM paketinden birini
kullanmaktadir.

Her iki cinsiyet de %100’e yakin oranlarda (Bayanlarda %98.99, Baylarda
%98.17) Konusma-SMS-Internet bilesimini igeren GSM paketi kullanmaktadir.
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Tablo 117: internet Paketine iliskin

Frekanslar

Paket -GB | Bayan Bay Toplam

0 2 7 9
0.4 1.83 1.03
1 14 11 25
2.82 2.88 2.85
2 121 51 172
244 1335 19.59
3 112 67 179
22.58 17.54 20.39
4 99 64 163
19.96 16.75 18.56
5 39 32 71
7.86  8.38 8.09
6 64 54 118
129 14.14 1344
10 16 35 51

323  9.16 5.81

Tablo117, internet paketine iliskin frekanslar1 gostermektedir. Bayanlarin
%24.4’4 2GB’lik paket kullandigini belirtirken; %22.58’1 “3GB”; %19.96’s1 4GB;
%12.9’u “6GB”; %7.86’s1 “5GB”lik internet paketi kullanmaktadir. 1GB kullananlar
%2.82°dir. Bayan katilimcilar igerisinde hi¢ internet paketi kullanmayanlarin orani
%0.4’tiir. Geriye kalan %12.3 lik kisim ise 0,1,7,8,10,12,14,15,16 GB’lik paketleri
kullananlardan olugmaktadir.

Baylarin %17.54’1 “3G”’lik paketi kullanirken; %16.75’1 “4GB”lik; %14.14’1
“6GB”lik; %13.35’1 “2GB”lik; %9.16’s1 10GB’lik, % 8.38’1 “5SGB’’lik internet paketi
tercih ettigini belirtmektedir. Baylarin %1.83’1 hi¢ paket kullanmazken “1GB”
kullananlar %2.82°dir. Geriye kalan %20.86’lik kisim 0, 1, 7, 8, 11, 12, 15, 16, 20
GB’lik paketler kullandiklarini belirtmektedir.



135

Bayanlarca “2GB”lik paket en fazla tercih edilen(%24.4) paket iken baylarda en
fazla tercih edilen “3GB”lik pakettir (%17.54). Bayanlarin %87.7’si 2, 3, 4, 5, 6 GB
iceren internet paketi kullananlardan olugsmaktadir. Baylarin ise %79.32’s1 2, 3, 4, 5, 6,
10 GB’lik paketleri kullananlardan olusmaktadir. 2,3,4,5,6 GB tercihlerinde bayanlarin
orani baylara gore daha yiiksek iken baylarin daha fazla GB igeren paketleri bayanlara
nazaran daha fazla tercih ettikleri gozlenmistir 6rnegin 10GB lik paket tercih eden

baylarin oran1 %9.16 iken, bayanlarda bu oran % 3.23"tiir.

Tablo 118:Konusma Amach
Kullanima Iliskin Frekanslar

Siire
(Giinlik/do Bayan Bay Toplam
10 33 56 89
6.64 14.66 10.13
15 29 33 62
584 8.64 7.05
20 54 53 107
10.87 13.87 12.17
30 106 70 176
21.33 18.32 20.02
40 28 13 41
563 34 4.66
60 101 41 142
20.32 10.73 16.15
120 40 9 49

8.05 236 557

Tablo118, konusma amagli kullanima iligkin frekanslar1 géstermektedir. Bayan
ogrencilerin  %21.33’liikk kismi telefonlarimt konusma amacglh olarak “30 dakika”
kullandiklarimi ifade ederken; %20.32°s1i “60 dakika™; %10.87°si “20 dakika™; %8.05°1
“120dakika”; %6.4’1 “10 dakika”; %5.84°1 “15 dakika”; %5.63’1i “40dakika” konusma
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amaclh kullandiklarini belirtmislerdir. Geriye kalan %21.32°lik kisim diger 25 farkh

zaman diliminde kullandiklarini belirtenlerden olugsmaktadir.

Baylarin % 18.32’si cep telefonlari “30 dakika” konugsma amacl kullandiklari;
%14.66’smin “10 dakika”; %13.87’sinin “20 dakika™; %10.73 liniin “60 dakika”;
%38.64’liniin “15 dakika”; %3.4’1i 40dakika; %2.36’s1 “120 dakika” konusma amacli
kullandiklarin1 belirtmistir. Geriye kalan 9%28.02°lik kisim diger 28 farkli zaman

diliminde kullandiklarini belirtenlerden olugsmaktadir.

Bayanlarin %78.68’1 cep telefonlarin1 konusma amagh 10, 15, 20, 30, 40, 60,
120 dakika kullandigin1 belirtenlerden olusurken; baylarin 71.98’i cep telefonlarim
konusma amagh 10, 15, 20, 30, 40, 60, 120 dakika kullandigin1 belirtenlerden
olusmaktadir. Bayanlarin cep telefonlarmi baylardan daha fazla konusma amacl
kullandiklar1 goriilmektedir. Ayrica konusma siireleri agisindan baylarin bayanlara gore
daha kisa siireleri sectikleri gdzlenmistir. Ornegin “60 dakikay1” secen bayanlarmn orani
%20.32; baylarin oran1 %10.73 iken; “120 dakika” dakikay1 secen bayanlarin oram
%8.05 ve baylarin oran1 % 2.36’dir. Bayanlarin baylara gore telefonlarin1 konusma

amagcli daha uzun zaman dilimlerinde daha fazla kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 119: internet Amach Kullanima

Iliskin Frekanslar
Siire
(Giinlik/do Bayan Bay Toplam
Hig 5 7 12
1.01 1.84 1.37
30 dk 32 16 48
6.48 421 549
60 dk 67 51 118
13.56 1342 135
120 dk 73 57 130
1478 15  14.87
180 dk 62 36 98
12.55 947 11.21
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240 dk 25 20 45
506 526 5.15

300 dk 26 26 52
526 6.84 595

720 dk 42 13 55
85 342 6.29

Tablo119, internet amachh kullanima iliskin frekanslart gostermektedir.
Bayanlarin i¢inde cep telefonunu internet amacli hi¢ kullanmayanlarin orani %1.01 dir.
Bayan katilimcilarin %6.48’1 cep telefonunu internet amagh giinliik “30 dakika”
kullanirken; %13.56°11ik kismi1 “60 dakika”; %14.78’lik kism1 “120 dakika”; %12.55’lik
kismi1 “180 dakika”; %5.06’lik kismi “240 dakika”; %5.26’hik kismi “300” dakika;
%8.5’lik kism1 “720 dakika” kullanmaktadir. Geriye kalan %32.28’lik kisim 1dakika
ile 700 dakika arasinda 42 farkli zaman diliminden birisini kullanim siiresi olarak
belirtmektedir.

Baylarin i¢inde cep telefonunu internet amagli hi¢ kullanmayanlarin oram
%1.84’tlir. Bay katilimcilarin %4.21°1i cep telefonunu internet amagl giinliik “30
dakika” kullanirken; %13.42°lik kismi1 “60 dakika™; %15°lik kismi1 “120 dakika”;
%9.47°1ik kism1 “180 dakika”; %5.26’hik kismi “240 dakika”; %6.84’lik kismi1 “300”
dakika; %3.42°1ik kism1 “720 dakika” kullanmaktadir. Geriye kalan %42.38’lik kismi
ise ldakika ile 700 dakika arasinda kalan 42 farkli zaman diliminden birisini kullanim
stiresi olarak belirtmektedir.

Bayanlarin %66.19’u cep telefonlarini internet amagh 30, 60, 120, 180, 240, 300
ve 720 dakika kullandiklarini sdyleyenlerden olusmaktadir. Baylarin ise %57.62’si cep
telefonlarin1 internet amacgli 30, 60, 120, 180, 240, 300 ve 720 dakika kullandiklarini
sOyleyenlerden olugmaktadir. Bu oranlara gore belirtilen siirelerde bayanlarin cep

telefonlarini internet amacl baylardan daha fazla kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 120: SMS Amach Kullanima
Iliskin Frekanslar

Siire

Bayan Bay Toplam
(Giinliik/dk)
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Hi¢ 27 48 75
547 12.63 8.8
2 dk 21 25 46
425 658 526
5 dk 54 59 113
10.93 15.53 12.93
10 dk 109 62 171
22.06 1632 19.57
15 dk 35 16 51
7.09 421 584
20 dk 38 20 58
769 526 6.64
30 dk 58 38 96
11.74 10 10.98
60 dk 49 23 72
9.92 6.05 824

Tablo120, SMS amagh kullanima iligskin frekanslar1 gostermektedir. Bayan
katilimcilarin %5.47°si cep telefonunu hi¢ SMS amach kullanmadigini belirtmistir.
Bayanlarin %4.25°1 “2 dakika”; %10.93°1 “5 dakika”; %22.06°s1 10 dakika™; %7.09’u
“15 dakika”; %7.69’u “20 dakika™; %11.74’1 30 dakika; %9.92°si 60 dakika siireyle
cep telefonunu SMS amaclh kullandiklarini belirtmislerdir. Geriye kalan %26.32°lik
kismi ise 26 farkli zaman diliminden birisini kullanim siiresi olarak belirtmektedir.

Baylarin %12.63’1 cep telefonunu hic SMS amagh kullanmadigini belirtmistir.
Baylarin %6.58°1 “2 dakika”; %15.53’1 “5 dakika”; %16.32°s1 “10 dakika™; %4.21°1
“15 dakika”; %5.26’s1 “20 dakika”; %10’u “30 dakika”; %6.05’1 “60 dakika” siireyle
cep telefonunu SMS amacl kullandiklarini belirtmislerdir. Geriye kalan 9%36.05’lik
kismi ise 26 farkli zaman diliminden birisini kullanim siiresi olarak belirtmektedir.

Bayanlarin %73.68’1 ve baylarin %63.95’icep telefonlarim1 SMS amacl olarak
2,5,10,15,20,30,60 dakika kullananlarin oramidir. Bu amacgla bayanlar telefonlarini
baylardan daha fazla kullanmaktadir. Her iki cinsiyet i¢inde en fazla tercih edilen siire

10 dakikadir (Bayan: %22.16, Bay:%16.3)



Tablo 121: Teknoloji Benimseme Hiz1 ve Degistirme

(Teknoloji Benimseme Hizi)

Sikhigina iliskin Frekanslar
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(Degistirme Cok Yavas Yavas Hizli Cok Hizli Torl
Sikhigr) am

Bozulunca 1 0 4 3 8
4.76 0 0.85 2.31 0.91

6 ayda bir 0 2 5 2 9
0 0.77 1.07 1.54 1.02

Yilda bir 0 7 23 12 42
0 2.7 4.9 9.23 4.78

2 yilda bir 3 59 159 46 267
14.29 22.78 33.9 35.38 30.38

3 yilda bir 3 74 123 30 230
14.29 28.57 26.23 23.08 26.17

4 yilda bir 5 60 91 22 178
23.81 23.17 19.4 16.92 20.25

5 yilda bir 5 24 34 7 70
23.81 9.27 7.25 5.38 7.96

6yilda bir ve
o 4 33 30 8 75
ustu

19.05 12.74 6.4 6.15 8.53

Toplam 21 259 469 130 879
100 100 100 100 100

Tablo 121, teknoloji benimseme hizi ile cep telefonu degistirme siklig

arasindaki frekanslar1 gostermektedir.

Teknoloji benimseme hizinin “cok hizli” oldugunu belirten 06grencilerin

%35.38’inin; “hizl’” oldugunu belirten 6grencilerin %33.9’unun; “yavas” oldugunu

belirtenlerin %22.78’1 nin; “cok yavas” oldugunu belirtenlerin %14.29’unun telefon

degistirme sikliginin 2 yilda bir oldugu goriilmektedir.
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Teknoloji benimseme hizinin “cok hizli” oldugunu belirten 06grencilerin
%23.08’inin; “hizl1” oldugunu belirten &grencilerin %26.23’linlin; “yavasg” oldugunu
belirtenlerin %28.57’sinin; “cok yavas” diyenlerin = %?22.78’1 telefon degistirme
sikliginin “3 yilda bir” oldugunu belirtmektedir.

Teknoloji benimseme hizi “¢ok hizli” olanlarin %16.92’si telefonunu; “hizli”
diyenlerin % 19.4°1; “yavas” olanlarin %23.17’si; ¢ok yavas diyenlerin %23.81°1
telefon degistirme sikliginin “4 yilda bir” oldugunu belirtmektedir.

Teknoloji benimseme hizi “¢ok hizli” olanlarin %5.38’s1 telefonunu; “hizli”
diyenlerin %7.25°1; “yavas” olanlarin %9.27’si; ¢ok yavas diyenlerin %23.81°1 telefon
degistirme sikliginin “5 yilda bir” oldugunu belirtmektedir.

Teknoloji benimseme hiz1 “cok hizli” olanlarin % 6.15°1 telefonunu; “hizli”
diyenlerin %6.4°1; “yavas” olanlarin %12.74’si; ¢ok yavas diyenlerin %19.05°1 telefon
degistirme sikliginin “5 yilda bir” oldugunu belirtmektedir.

Gorlilmektedir ki teknoloji benimseme hizi ¢ok yavas olanlar daha seyrek
telefon degistiririken; teknoloji benimseme hizi yiiksek olan deneklerin telefonlarini
daha sik degistirmektedir.

Tanimlayici Istatistikler, frekans tablolar1 ve ¢apraz frekans bulgularmin analiz
sonuclart maddeler halinde su sekilde siralanabilir:

Tanimlayici istatistik sonuglarina gore;

e Ankete katilan 6grencilerin yas ortalamasi 21 dir.

e Bu dgrencilerin ailelerinin ortalama aylk geliri 2501TL-3000 TL araligindadir.

o Katilimecilarin aile yapist incelendiginde ortalama olarak 5 kisilik aileden olustugu
ve bu durumda ortalama aile niifusunun c¢ekirdek aileden biiylik oldugu
goriilmektedir.

e Katilimcilarin ailelerinde okuyan ¢ocuk sayisi ortalama 2 “dir.

e Ankete katilan 6grenciler annelerinin agirlikli olarak ilk ve ortaokul mezunlarindan;
babalarinin ise agirlikli olarak ortaokul mezunlarindan olustugu goériilmektedir.

e Deneklerin ailelerinde ¢alisan kisi sayisi 1 ila 2 kiside yogunlagmaktadir.

e Deneklerin ailelerinin ¢ok azinda akilli olmayan telefon kullanildigini tespit
edilmistir.

o Ogrencinin kendisininki dahil aile iginde kullanilan cep telefonu sayis1 ortalama

olarak 4 adettir.
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Deneklerin simdiki dahil kullandigi toplam telefon sayisinin yaklagik 4 adet
telefonda yogunlastig1 goriilmektedir.

Ogrencilerin tiim kullandig1 telefonlar arasinda akili telefon tercihlerinin 2 adet
telefonda yogunlastig1 belirlenmistir.

Deneklere kendi aileleri tarafindan alinan telefon sayis1 ortalamasi yaklagik 3’tiir.
Ogrencilerin ¢ok biiyiik bir kismmin nerdeyse tamamina yakimmnin su anki
telefonlarinin akilli telefon oldugu sdylenebilir.

Deneklerin ilk telefonlarini 14 ve 15 yasinda aldiklar1 goriilmektedir.

Deneklerin ¢ogunun 1,5 yildan az bir siire once son telefonlarini aldiklar
goriilmektedir.

Deneklerin ortalama telefon degistirme sikligi 3 yildir.

Ankete katilan 6grencilerin agirlikli olarak 4.5G kullanmaktadir.

Deneklerin teknolojiyi benimseme hizinin, “1” (Cok yavas) , maksimumda “4” (Cok
Hizl1) skalasinda orneklem ortalamasmnin “hizli”  secenegine denk geldigi
goriilmektedir.

Denekler yeni aldiklar1 cep telefonlarinin O6zelliklerini ortalama “2 haftada”
benimsemektedir.

Ankete katilan 6grenciler agirlikli olarak faturali hat kullanmaktadir

Deneklerin ¢ok biiyiik bir kism1 (Konusma +SMS+ Internet) paketi kullanmaktadir.
Denekler genelde ortalama olarak “5 GB” ‘lik internet paketi kullanmaktadir.
Denekler telefonlarim1 giinde ortalama olarak 43 dakika konusma amacl
kullanmaktadirlar.

Denekler giinlerinin ortalama olarak 200 dakikasini telefonlar1 {izerinden internete
baglanarak ge¢irmektedirler.

Ankete katilan Ogrencilerin giin i¢inde ortalama olarak “35” dakikalarini
telefonlarindan SMS atmak i¢in harcadiklari sdylenebilir.

Giinliik bedava WIFI kullanim1 denekler igerisinde ortalama 273 dakikadur.

Ankette yer alan “Cep telefonu kullanim amaciizi en yogun (1’den) en az

yoguna (19’a) dogru 1 ile 19 arasinda numaralandiriniz ” baslikli “25” nolu soruya gore

ulasilan sonuglar su sekildedir. (Tablo 3)

Konugma amagh cep telefonu kullanimini katilimcilar ortalama (4) ile (5.) oncelik

siralamasina yerlestirmektedir.



Deneklerin “ SMS “ atma amagli cep telefonu kullanimini ortalama (8.);
“Sosyal Medya”da dolasma amacli kullanimini ortalama (5.);
“TV/Video Izleme amacli kullanimini ortalama (9.);

“Fotograf Cekme” amacli kullanimini ortalama (8.);
“Video Cekme” amacgh kullanimini ortalama (11. ve 12.);
“Miizik Dinleme” amagh kullanimini ortalama (7.);
“Oyun Oynama” amacli kullanimin1 ortalama (12.);
“Haber Okuma” amacl kullanimini ortalama (10.);

“Ses Kaydetme” amacli kullanimini ortalama (14.)
“Bluetooth” amagh kullanimini ortalama (15.);
“Goriintiili Konusma” amagh kullanimini ortalama (11.);
“Indirme Yapma” amacli kullanimin1 ortalama (12.);
“Internette Dolagsma” amacl kullanimin1 ortalama (7.);
“Navigasyon/Konum Atma” amacl kullanimini ortalama (15.);
“Internetten Alis-veris” amagcli kullanimi ortalama (13.);

“Whatsapp” amagli kullanimini ortalama (5.);
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“Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amag¢li kullanimi ortalama (12.) oncelik

siralamasina yerlestirmislerdir.

Deneklerin “Arama/ Arastirma Yapma” tercihine iligskin ortalamasi (10.) dncelik

siralamasina denk gelmektedir

Cep telefonu degistirme nedenlerinizi yogundan (1’den) en az yoguna (16’ya)

dogru 1 ile 16 arasinda numaralandiriniz seklindeki anket sorusuna iligkin tanimlayici

istatistik bulgular1 degerlendirildiginde;

Anket katilimcilart cep telefonu degistirme nedeni olarak “Hafiza kapasitesini”

ortalama olarak (5.) dncelik siralamasina yerlestirirken; 6grencilerin diger oncelik

siralamasi tercihlerine bakildiginda;

“Tasarim” secimlerine iligkin ortalama (7.) dncelik siralamasina;
“Marka” se¢imlerine iliskin ortalama (7.);

“Ariza/Bozulma” se¢imlerine iliskin ortalama (4.);

“Kamera COziinilirligi” sec¢imlerine iligkin ortalama (4.);

“Telefon Kampanyalariin Cazibesi” se¢imlerine iligkin ortalama (10.);
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“4,5G Destekleme” secimlerine iliskin ortalama (9.);

“Statii Gostergesi” se¢imlerine iligkin ortalama (11.);

“Isletim Sistemi” segimlerine iligkin ortalama (7.);

“Ekran Boyutu” se¢imlerine iligkin ortalama (8. ile 9.);

“Cift Hatli Olmas1” se¢imlerine iliskin ortalama (12.);

“Aplikasyon(Uygulama) Yetersizligi” se¢cimlerine iliskin ortalama (9.);

“Renk” secimlerine iliskin ortalama (11. ve 12.);

“Teknoloji Tutkunlugu” se¢imlerine iliskin ortalama (11.);

“Satis sonrasi destek” secimlerine iliskin ortalama (11. ve 12.);

“Hiz1 (Islemci Sayis1)” secimlerine iligskin ortalama (6.) oncelik siralamasina

karsilik gelmektedir.

Frekans tablo bulgularina gore;

Ogrencilerin  %50’lik kismi 1.siniflardan, kalan %50°lik kisim ise iist smif
ogrencilerinden (3 ve 4. siniflar) olustugu goriilmektedir.

Deneklerin yaklagik %75 1 19-22 yas araligindaki d6grencilerden olusmaktadir.
Cinsiyet agisindan degerlendirildiginde ankete katilanlarin %56.54’sim1  erkek
ogrenciler; % 43.46’s1m1 kiz 6grenciler olusturmaktadir.

Ankete katilanlarin yaklasik %70’1 aylik geliri (1500TL ve alt1); (1501 TL-2000TL);
(2001TL-2500TL) ve (2501 TL-3000TL) olan ailelerde yasayan d6grencilerdir.
Deneklerin yaklasik % 50’si 3, 4, 5 ve 6 kisilik ailelerde yagamaktadirlar.

Ankete katilan 6grencilerin yaklasik %91°1 ailede okuyan ¢ocuk sayisinin 1, 2 ve 3
kisi oldugu ailelere mensuptur.

Deneklerin yarisi, ilkokul mezuna anneye sahipken, yliksekdgretim mezunu annesi
olanlar yaklasik %3 ile %4 arasindadir.

Ankete katilanlarin yaklasik % 86’sinin babalarinin tahsili ilk, orta ve lise iken;
yiiksekdgretim diizeyinde egitim almig babasi olanlar ise %10 civarindadar.
Deneklerin %387°s1 ailesinde 1 ve 2 kisinin calistigi 6grenciler olmakla birlikte
goriilmektedir.

Ailesinde akilli olmayan telefon kullanilmayan 6grencilerin biiytikliigii %52.79°dur.
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Ailesinde akilli telefon sayis1 2, 3, 4, 5 olan 6grenciler ankete katilanlarin yaklasik
%91’1ni olusturmaktadir.

Ankete katilanlarin yaklasik % 83’ii simdiye kadar 2, 3, 4, 5 adet cep telefonu
kullanan 6grencilerden meydana gelmektedir.

Simdiye kadar toplamda “27”,“3” ve “4” akilli telefon kullandiklari ifade eden
ogrenciler ankete katilanlarin yaklasik %85-86’s1dur.

Ailesinin kendisi i¢in aldigi cep telefonu sayisinin 1, 2, 3, 4 adet oldugunu beyan
eden 6grenciler toplam 6rneklemin yaklasik %77’sini olusturmaktadir.

Ankete katilan 6grencilerin tamamina yakini (%99.43) su anda kullandiklar1 cep
telefonun akilli telefon oldugunu belirtmektedir.

Deneklerin yaklasik %781 ilk telefonunu 11, 12, 13, 14, 15 ve 16 yasinda alan
Ogrencilerden olugmaktadir.

Ankete katilan 6grencilerin yaklagik %72’si ilk kullandiklar1 cep telefonunun akill
olamayan tlirde oldugunu belirtmistir. Buradan da anlasilmaktadir ki 6grencilerin
blyiik bir kismi ilk cep telefonu deneyimlerini akilli olmayan telefonlarla
edinmislerdir.

Ankete katilan 6grenciler simdiki telefonunuzu kag¢ aydir kullanmaktasiniz sorusuna
43 farkli zaman dilimi belirterek cevap vermislerdir. Bu zaman dilimleri i¢inde en
yogunluklu bigimde %10.47’lik oranla 12 ay ve %10.69’luk oranla 24 ay dilimlerini
isaretlemislerdir. Geriye kalan % 78.84 ‘liik kisim kalan diger dilimlere dagilmistir.
Deneklerin % 77’si telefonlarimi 2 yilda bir, 3 yilda bir ve yilda bir degistirdiklerini
ifade eden 6grencilerdir.

Ankete dahil olan 6grencilerin yaklasik %67’si cep telefonlarinda 4,5G 6zellikli Sim
kart kullandiklarini ifade etmislerdir. Geriye kalan yaklasik %33’lik kisim ise 3G
ozellikli sim kart kullanmaktadir.

Deneklerin yaklasik %98’1 teknolojiyi benimseme hizlarinin “yavas”, “hizli” ve
“cok hizl1” oldugunu sdylerken; %53.36’1ik oranla teknoloji benimseme hizt “hizli”
seceneginde yogunlagsmaktadir.

Ogrencilerin telefon 6zelligi benimseme siirelerine bakildiginda“1 hafta ve iistii”, “2
hafta” ve “l ay” olan 6grenciler %86-87’lik kismi olusturmakla birlikte agirlik %

60.98 ile “1 hafta ve iistli” siirede benimseyenlerdedir.
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Ankete dahil olan 6grencilerin yaklasik %58’1 faturasiz hat kullandigini belirtirken;
yaklasik % 42’si fatural1 hat kullandiklarini belirtmistir.

Deneklerin tamamina yakini; yaklasik %99°’u GSM paketlerinin “Konusma +
SMS+ Internet ” i igeren paketler oldugunu beyan etmektedir.

Ankete katilan 6grencilerin yaklasik % 80’1, 2 ile 6 araliginda GB kullanmakta iken
geriye kalan yaklagik % 20’si diger 11 siiftan olusmaktadir.

Deneklerin yaklasik % 58-59°u telefonu giinde 10dk, 20dk, 30dk, 60dk konusma
amaclt kullanmaktadir. Diger Ogrenciler ise geriye kalan 33 siniftaki siirelerde
giinliik konusma yapmaktadirlar.

Cep telefonunu internete girmek icin 30dk, 60dk, 120dk, 180dk, 300dk, 720dk
kullanan 6grencilerin pay1 yaklasik % 57°dir. Geriye kalan 6grenciler ise diger 56
siifin temsil ettigi slirelerde internete girmek i¢in cep telefonlarini kullandiklarini
belirtmislerdir.

874 o6grencinin yaklasik % 60’min cep telefonlarim1 “SMS” amacl olarak gilinde
5dk, 10dk, 30dk, 60dk kullanan ve hi¢ kullanmayan 6grencilerden olustugu, diger
Ogrencilerin ise geri kalan 34 sinifta belirtilen farkl: siirelerde telefonlarindan giinliik
SMS attiklar1 goriilmektedir.

Ankete dahil olan &grencilerin WIFI altyapisi kullanim siireleri icinde en biiyiik pay
%17.11 ile 720 dakikalik kullanimda olmakla birlikte 30dk, 60dk, 120dk, 180dk,
300dk ve 720dk kullananlar ve hi¢ WIFI kullanmayanlarin paylari toplami %65-
66’dir. Geriye kalan biiyiikliigii ise bu 7 adet sinift diistiikten sonra kalan 55 sinifin
belirttigi siirelerde giinliikk WIFI kullanimi yapan dgrenciler olusturmaktadir.

25. anket sorusu cep telefonu kullanim amacinizi en yogun (1°den) en az yoguna

(19°a) dogru 1 ile 19 arasinda numaralandiriniz seklindedir. 19 adet degiskenin her

birisi i¢in frekans degerlerinin hesaplanmasi sonucu ulasilan bulgular asagida maddeler

halinde ifade edilmektedir.

Ankete dahil olan Ogrencilerin %25.17° lik kismi cep telefonunun “Konusma”
amaclt kullanimimi birinci sirada  Onceliklerken; %17.52’sinin 2. sirada;
%12.53’{inilin 3.s1rada, % 9.98’inin 4. sirada; %8.47 niin 5.sirada onceliklemektedir.
Deneklerin %4.88’inin cep telefonunu “SMS” amag¢lh kullanimini birinci sirada
oncelikledigi; %6.86’smin ikinci sirada; %11.74 {glincl sirada; %7.79 dordiinci

stirada; %8.72 besinci sirada oncelikledigi tespit edilmistir.
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“Sosyal Medya” amagh cep telefonu kullanimini 6ncelik siralamasinda birinci
siraya yerlestirenler ankete katilanlarin %25.84’ini olustururken; ikinci siraya
%15.37°1; lglinclii siraya %11.99’u; dordiincli siraya% 10.48'i; besinci siraya
%6.75°1 yerlestirmektedir. % 64’ cep telefonlarinin “Sosyal Medya” amaclh
kullanimin1 6ncelik siralamasinda birinci, ikinci, {i¢lincii ve dordiincii Oncelik
sirasina yerlestiren 6grencilerden meydana gelmektedir.

Ankete dahil olan 6grencilerin % 2.69’u cep telefonu kullanim amaglari igerisinde
“TV/Video Izleme” amacimi diger 19 kullanim amaci arasinda dncelik siralamasinda
birinci siraya koyarken; %5.74’1 ikinci siraya; yine %5.74°1 Ugilincl siraya; %
8.31’1 dordiincii siraya; %8.08’1 besinci siraya koymaktadir.

Anket katilimeisi olan 6grencilerin %1.17°lik kismi cep telefonunu “Fotograf
Cekme” amagh kullanimini 1.sirada oncelikledigi; %2.56‘lik kisminin 2.sirada; %
5.48lik kismmin 3.sirada; % 8.39°luk kisminin dordiincii sirada; %11.42°lik
kisminin 5.sirada dnceliklemektedir.

Ankete dahil olan 856 6grencinin %0.7’si cep telefonlarinin “Video Cekme” amagh
kullaniminm1 6ncelik siralamasinda 1. siraya yerlestirdigi; %1.05’inin 2.siraya; %
1.87°sinin 3. siraya; % 2.57’sinin 4.siraya; %2.8’inin S.siraya yerlestirdigi
goriilmektedir.

Anket katilimcis1 857 6grencinin % 3.27’si “Miizik Dinleme” amagh cep telefonu
kullaniminm1 6ncelik siralamasinda birinci siraya koyarken; % 7.7°si ikinci siraya;
%8.87’s1 liglincli siraya % 9.45°1 dordiincii siraya; %10.97°si  besinci siraya
koymaktadir.

Ankete katilan 6grencilerin %2.45°1 cep telefonu kullanim amaglar1 arasinda “Oyun
Oynamay1” birinci Oncelik sirasina yerlestirirken; %2.331 ikinci siraya; %2.22’si
liclincii siraya; %3.38°1 dordiincii siraya; %4.67’si besinci siraya yerlestirmektedir.
Deneklerin % 1.52 ’lik kismi1 cep telefonunun “Haber Okuma” amagli kullanimim
l.sirada oOnceliklerken; %1.28 ‘lik kismini 2.sirada; % 3.26’lik kisminin 3.sirada;
%35.13’1ik kisminin 4.sirada; %5.83’1ik kisminin 5.sirada 6nceliklemektedir.

“Ses Kaydetme” degiskenine cep telefonu kullanim amaci olarak 1.sirada oncelik
veren Ogrencilerin oran1t %0.7 iken; 2.sirada Oncelik veren % 1.05°tir; 3. sirada
oncelik veren %1.52°dir; 4. sirada Oncelik veren %1.52°dir; 5.sirada Oncelik veren

% 1.52°dir. katilimcilarin yaklasik %57’si cep telefonu kullanim amaci olarak “Ses
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Kaydetme” oOzelligini  14.,15.,16.,17. oncelik sirasina koyan Ogrencilerden
olusmaktadir.

Katilimeilarin %1.29°u cep telefonunun “Bluetooth” amach kullanimini 1.sirada
oncelerken; % 0.94’linlin 2.sirada; % 0.58’inin 3.sirada, %0.94’linlin 4.sirada;
%0.47’sinin 5.sirada Oncelerken cep telefonunun “Bluetooth” amacli kullaniminin
%60’lik bir oranla “16.,17.,18.,19.” sirada onceleyen 0&grencilerde yogunlastigi
goriilmektedir.

Katilimcilarin %0,93’1 “Goriintiilii Konusma” 6zelligini cep telefonu kullanim
amaci olarak oncelik siralamasinda birinci siraya yerlestirirken; %2.1°1 ikinci ; %
2.8’1 iiglinct, % 3.04’1 dordiincii; % 2.69’u besinci siraya yerlestirmistir.

Cep telefonlarm “Indirme Yapma” amach kullananlarin %0.23’{iniin bu amach
kullanimlari ilk sirada Oncelikledikleri; %1.05’inin 2.sirada; 0.93{inlin 3.sirada;
%1.17’sinin 4.sirada; %1.87’sinin 5. sirada oncelikledikleri goriilmektedir.

Ankete dahil olan 6grencilerin %8.05’lik kismi1 cep telefonu kullanim amaci olarak
“Internette Dolasma” y1 6ncelik siralamasinda 1.siraya yerlestirirken; %8.75’lik
kismi 2.siraya; %38.63°lik kismi 3.siraya; %8.63’liikk kismi 4. siraya; %7.82°1lik
kismu 5.siraya yerlestirdikleri goriilmektedir.

Ankete katilan Ogrencilerin %0.47’si cep telefonu kullanim amaclar1 igerisinde
“Navigasyon/Konum Atma” amacii oncelik siralamasinda 1. siraya yerlestirirken
aynt amact %0.7’lik kisim ikinci siraya; yine %0.7’lik kisim icilincli siraya;
%0.7°lik kisim dordiincii siraya; %1.28’lik kisim besinci siraya yerlestirmistir.
Katilimeilarin yaklasik %56’sinin “Navigasyon/Konum Atma” amacl cep telefonu
kullanimim 16.,17.,18.,19. oncelik sirasinda degerlendiren 6grencilerden olustugu
goriilmektedir.

“Internetten Alig-veris” amagcli kullanimi temsil etmektedir. Ankete dahil olan 858
katilimeinin %0.58’inin cep telefonunu “Internetten Alis-veris” amagl kullanmay1
1.sirada oncelerken; %1.17’sinin 2.sirada; % 1.63°1 3.sirada; % 1.52°s1, 4. sirada;
%2.331 besinci sirada 6ncelemektedir.

Deneklerin %19.35’1 cep telefonunu “Whatsapp” amaclh kullanimini diger kullanim
amagclar1 icerisinde oncelik siralamasinda birinci siraya koyarken; %19.7’si ikinci
straya; %13.87’si liciincii siraya; %10.14’1 dordiincii siraya; %35.83’1i besinci siraya

koymaktadir. Katilimcilarin yaklasik %63’ cep telefonunun “Whatsapp” amacglh
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kullaniminm1 birinci, ikinci, tglincii ve dordiincii dncelik siralamasina yerlestiren
Ogrencilerden olugmaktadir.

Cep telefonunun “Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amagli kullanimin1 6ncelik
siralamasinda birinci siraya yerlestirenlerin  oran1  %0.23 iken; ikinci siraya
yerlestirenler %0.82; iclincli siraya yerlestirenler %2.21; dordiincii siraya
yerlestirenler %3.03; besinci siraya yerlestirenler %2.91 oranindadir.

Anket katilimcilarmin %1.28’1 cep telefonu kullanim amaclarindan birisi olan
“Arama/ Arastirma Yapma” secenegini diger amagclar igerisinde birinci Oncelik
sirasina yerlestirirken; %3.03°1 ikinci siraya; %3.61°1 {glincli siraya; %4.55°1
dordiincii siraya; %6.41°1 besinci siraya yerlestirmektedir.

26. anket sorusu Cep telefonu degistirme nedenlerinizi en yogun (1’den) en az

yoguna (16’a) dogru 1 ile 16 arasinda numaralandiriniz seklindedir. 16 adet degiskenin

her birisi i¢in frekans degerleri hesaplanmistir. 16 adet degiskenin her birisi i¢in frekans

degerlerinin hesaplanmasi sonucu ulasilan bulgular su sekildedir.

Ankete dahil 6grencilerin % 14.47°si “Hafiza Kapasitesini” cep telefonu degistirme
nedeni olarak birinci sirada oncelik verirken; % 20.07’si ikinci sirada; %15.52°si1
tclincii sirada; %12.14’14  dordiincli  sirada; %8.9’u  besinci sirada  Oncelik
vermektedir. Katilimcilarin %62’si cep telefonu degistirme nedeni olarak “Hafiza
Kapasitesini” 1.,2.,3. ve 4. dncelik sirasina yerlestiren 6grencilerdir.

Deneklerin %3.97’si cep telefonunu degistirme nedeni olarak “Tasarimi” birinci
sirada Oncelerken; %8.63’l ikinci sirada; %11.67’si liglincii sirada; %8.52’si
dordiincii sirada; %8.63’1 besinci sirada oncelemektedir.

Telefon degistirme nedeni olarak “Markay1” birinci siraya yerlestirenlerin orani
%8.07 iken; Oncelik siralamasinda ayni degiskeni, ikinci siraya %10.29’u; {igiincii
siraya 8.07’si; dordiincii siraya %7.6’s1; besinci siraya %7.84’1 yerlestirmistir.
Ankete katilan 858 Ogrencinin %49.88°’lik kisminin cep telefonunun degistirme
nedeni olarak “Ariza/Bozulmay1” diger degistirme nedenleri iginde Oncelik
siralamasinda birinci. siraya koydugu goriilmektedir. %6.41°lik kismi ikinci siraya;
%S5.13’1lik kismi tiglincii siraya; %5.36’lik kismi dordiincii siraya; %5.71°lik kismi
besinci siraya koymaktadir. Katilimcilarin yaklasik %350°si telefon degistirme

nedenlerinden biri olan “Ariza/Bozulmay1” birinci sirada 6nceleyen dgrencilerdir.
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Ankete dahil olan o6grencilerin %4.68°1 cep telefonu degistirme nedeni olarak
“Kamera Coziiniirliigi” nii birinci sirada onceliklerken; %9.481 ikinci; %10.89°u
tglincii; %11.01°1  dordiincii; %14.17°si besinci  sirada  Onceliklemektedir.
Katilimeilart yaklagik %57’°si cep telefonu degistirme nedeni olarak “Kamera
Coziinirliigii” ne ikinci, tiglincii, dordiincii, besinci ve altinci sirada 6ncelik veren
Ogrencilerden olusmaktadir.

Katilimcilarin 0.94’i “Telefon Kampanyalarinin Cazibesini” birinci 6ncelik sirasina
yerlestirirken; %2.81°1 ikinci; %2.93’1 {i¢ilincii; %4.57’si dordiincii; %3.51°1 besinci
oncelik sirasina yerlestirmektedir.

“4,5G Desteklemeyi” telefonunu degistirme nedeni olarak birinci sirada géren anket
katilimcilarinin oran1 %1.17 iken; ikinci sirada géren %3.16; li¢iincii sirada goren
%3.51; dordiincti sirada goren %4.56; besinci sirada goren %8.07 oranindadir.
Ankete dahil olan 6grencilerin %1.17°lik kism1 “Statii GOstergesi” ni cep telefonu
degistirme nedenleri i¢inde birinci siraya koyarken; %0.94’1 ikinci siraya; %1.99°u
liclincii siraya; %2.11°1 dordiincii siraya; %2.7’s1 besinci siraya koymaktadir.

Anket katilimcis1 kisilerin % 1.88°1 “Isletim Sistemini” cep telefonu degistirme
nedeni olarak birinci sirada 6ncelerken; %7.15°1 ikinci; % 8.68°1 {iclincii; %9.26°s1
dordiincii; %8.91°1 besinci sirada dncelemektedir.

Deneklerin % 0.58’1 “Ekran Boyutunu” cep telefonu degistirme nedeni olarak
birinci siraya yerlestirirken; %2.34°1 ikinci siraya; %5.5°1 {ligiincii siraya; %7.02’si
dordiincii siraya; %6.55’1 besinci siraya yerlestirmektedir.

Cep telefonu degistirme nedeni olarak “Cift Hatli Olmasin1” birinci sirada dnceleyen
katilimcilarin orant %1.18 iken; %0.35°1 ikinci sirada; %1.29’u iigiincli sirada;
%1.41°1 dordiincii sirada; %1.88°1 besinci sirada Oncelemektedir. Katilimcilarin
yaklasik %353’ cep telefonu degistirme nedeni olarak “Cift Hatli Olmasim”
13.,14.,15 ve 16. dncelik sirasina yerlestiren 6grencilerden olusmaktadir.

Ankete dahil olan katilimecilarin %1.76’s1 “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizligine”
cep telefonu degistirme nedenleri icerisinde birinci sirada Oncelik verirken; %
5.16’s1 ikinci sirada; %4.92’si liglincii sirada;%6.92’si dordiincii sirada; % 5.74°1

besinci sirada 6ncelik vermektedir.
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Cep telefonu rengini telefon degistirme nedeni olarak birinci sirada 6nceleyenlerin
orani %1.17’si iken; %1.05 ikinci sirada; %1.52’1 iigiincii sirada; %2.11°1 dordiincii
stirada; 9%2.22°1 besinci sirada 6ncelemektedir.

Anket katilimcilarinin % 1.75°1 “Teknoloji Tutkunlugunu” cep telefonu degistirme
nedeni olarak birinci sirada oncelerken; %2.18°1 ikinci sirada; %3.16’s1 tgiinci
sirada; %3.04°1 dordiincli  sirada; 9%3.98’1 besinci sirada Oncelemektedir.
Katilimcilarin yaklasik %47 si cep telefonu degistirme nedeni olarak “Teknoloji
Tutkunlugu” nu 13.,14.,15 ve 16. oOncelik sirasina yerlestiren o6grencilerden
olusmaktadir.

Ankete katilan 856 kisinin % 0.47°lik kism1 telefon degistirme nedenlerinden biri
olarak “Satis sonrasi destegi” birinci sirada Oncelerken; %1.99’u ikinci sirada;
%]1.4’10 tglincli sirada; %2.69’u  dordiincii sirada; % 3.04°1 besinci sirada
oncelemektedir. Katilimcilarin yaklasik %49’u cep telefonu degistirme nedeni
olarak “Satis sonrasi destegi” 13.,14.,15 ve 16. Oncelik sirasina yerlestiren
Ogrencilerden olugmaktadir.

Deneklerin % 7.15°i “Hizina (islemci Say1s1)” cep telefonu degistirme nedeni olarak
birinci sirada Oncelik verirken; %17.47’si ikinci sirada; %14.42°si {igiincli sirada;
%11.72’s1 dordiincti sirada; %7.85°1 besinci sirada 6ncelik vermistir. Katilimcilarin
%44’ii telefon degistirme nedenlerinden biri olarak “Hizimi(Islemci Sayis1)” 2.;3.;4.

sirada Onceleyen Ogrencilerden olugmaktadir.

Capraz frekans bulgularina gore;

Ankete katilan bayan katilimcilarin yaklasik %77’si konusma amacl cep telefonu
kullaniminm ilk bes Oncelik sirasina koyarken; baylarin yaklasik %70’i ilk bes
oncelik siralamasina yerlestirmektedir. Her iki smifin da cep telefonlarini
bayanlarda biraz daha fazla olmak iizere konugsma amacli yogun olarak kullandiklar
goriilmektedir.

SMS amagli cep telefonu kullaniminmi ilk bes Oncelik siralamasina yerlestiren
bayanlarin oran1 yaklasik %44 iken bay katilimcilarda bu oran yaklasik % 35°tir.
Gerek bayan.(%71.86 ilk beste) gerekse bay (%68.54 ilk beste) katilimcilarin cep
telefonlarin1 sosyal medya amacl kullanimini yaklasik %70 gibi bir oranda ilk bes
oncelik siralamasina yerlestirdigi goriilmektedir. Her iki siif da yogun olarak cep

telefonlarin1 sosyal medyada gezinmek i¢in kullanmaktadirlar.
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Bayan 6grencilerin yaklasik %28’1; bay 6grencilerin ise % 33’ii TV/Video izleme
amacli cep telefonu kullanimini ilk bes dnceligine yerlestirmektedir. Her iki grubun
da bu amagcla cep telefonlarin1 yogun kullanmadiklar1 anlagilmaktadir.

Anket katilimcist bayan 6grencilerin yaklagik %34°#; baylarin ise % 23’1 cep
telefonlarin1 fotograf cekme amacl olarak ilk bes onceliginde degerlendirenlerdir.
Bayanlarin baylara gore fotograf cekme amacl cep telefonlarini oransal olarak daha
fazla kullandiklar1 goriiliyorsa da iki smif i¢in de yogun bir kullanim
gozlenmemistir.

Video ¢ekme amaclh cep telefonu kullaniminin gerek baylarda gerekse bayanlarda
ilk 5 tercih siralamasi igindeki agirliginin oransal olarak diisiik oldugu
goriilmektedir (Bayanlarda %9.48; baylarda %8.37)

Bayanlarin  %42’si; baylarin ise %38’1 telefonlarin1 miizik dinleme amach
kullanimlarini ilk bes 6nceliklerinde isaretlemislerdir.

Bay Ogrencilerin oyun oynama amagli cep telefonu kullanimimin ilk 5 tercihte
(%22.57),bayan katilimcilarin oranina(%9.27 ilk bes toplam ) gore daha yiiksek
oldugu goriilmektedir.

Haber okuma amagh cep telefonu kullanimimin ilk 5 6ncelik siralamasi igindeki
agirligl baylarda (baylarda ilk 5 onceliklemedeki oran %20.96), bayan katilimcilara
(bayanlarda ilk beg 6nceliklemedeki oran %14) gore daha yiiksek ¢ikmugtir.

Ses kaydetme amacgli cep telefonu kullaniminin gerek bay gerekse bayan
katilimcilarin ilk bes 6ncelik siralamasindaki agirlig: diistiktiir.( Bayan %6.8, Bay %
5.65)

Cep telefonunun Bluetooth amagli kullaniminin hem baylarda hem de bayanlarda ilk
5 oncelik i¢indeki agirhigmin diisiik(Bayanlarda ilk 5 oncelikteki toplam %3.92;
baylarda %4.59) oldugu ve her iki grubun Oncelik siralamasinda son siralarda
yogunlastigr yani Bluetooth 6zelliginin iki grup i¢in de cep telefonu kullanim
amaglari i¢inde ilk tercihlerde yer almadigi goriilmektedir.

Goriintiilii konugma amaclh cep telefonu kullanimimi bayanlarin yaklasik %14°1;
baylarin yaklasik %8.’1 ilk bes tercihleri i¢inde belirtmektedir. Kullanim amaci
olarak her iki sinif i¢inde ilk oncelikleri iginde agirligr diisiiktiir.

Bayan ve Bay katilimcilarin indirme yapma amagli cep telefonu kullanimlarinin ilk

bes Oncelikleri i¢indeki orani sirasiyla %4.53 ve % 6.21°dir ve diisiiktiir.
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Internette  dolasma amagli cep telefonu kullanimi ilk bes tercihte
degerlendirildiginde her iki sinif i¢in yakin oranlarda oldugu goriilmektedir. (ilk bes
tercihte bayanlarda yaklasik %41; baylarda %44)

Navigasyon/Konum atma amagl cep tel. kullanimimin bayan ve bay son 4 dncelik
siralamasinda yogunlagtig1 goriilmiistiir. Bu amacin kullanim amaglar1 arasinda son
tercihlerde yer aldig1 goriilmektedir.

Cep telefonunun Internetten alis-veris amacl kullammmmn ilk 5 6ncelik
siralamasindaki toplam oran bayan smifinda %6.39 iken bay sinifinda
%8.34’degerini almistir. Cinsiyet ve tercih agisindan bakildiginda ilk bes siralamada
bayanlarda biraz daha fazla olmakla birlikte bu kullanim amaci i¢in belirgin bir
ayrigma olugsmamaktadir.

Cinsiyet ayrimi gozetilerek ilk 5 Oncelik siralamasinda Whatsapp amagli cep
telefonu kullanimi1 degerlendirildiginde; her iki sinifin da cep telefonlarini bu amagla
kullanimlarmm ilk bes tercihte yogunlastig1 goriilmektedir. Ik 5 tercihteki toplam
oran baylarda %71.4; Bayanlarda ise; %65.59’dur. Gerek bayan gerekse bay
ogrencilerin cep telefonlarini yogun olarak Whatsapp uygulamasi i¢in kullandiklar
goriilmektedir.

[lk 5 éncelik siralamasina bakildiginda baylarmn arama arastirma amach cep telefonu
kullaniminin bayanlara gére daha fazla oldugu ancak belirgin bir farklilagsmanin
olmadig1 goriilmektedir. ilk 5 tercihteki toplam oran bayanlarda %17.08; baylarda
ise; %21.23 tir.

Iki cinsiyet de agirlikli bir sekilde hafiza kapasitesini nedeniyle cep telefonu
degisimini ilk 5’te Onceliklemektedir. Cinsiyetler arasinda degerlendirildiginde
bayanlarin hafiza kapasitesini baylara gére daha fazla oncelikledigi goriilmektedir.
Ik 5 oncelik siralamasindaki toplam oran bayanlarda %75.36; baylarda ise;
%65.68 dir.

Bayan katilimcilarin baylara gore cep telefonlarini tasarimi nedeniyle degistirmeyi
daha fazla oncelikledigi ve cep telefonunun tasarimina baylardan daha fazla 6nem
verdikleri goriilmektedir. Ilk 5 ©ncelik siralamasindaki toplam oran baylarda
%38.98; bayanlarda ise; %44.62’dir.

Bayanlarin %40.69’unun; baylarin %43.4° {inlin markas1 nedeniyle cep telefonu

degisimlerinin ilk 5 oOncelik siralamasi arasinda dagildigi goriilmektedir. Telefon
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markasinin telefon degistirme nedeni olarak bay ve bayan katilimcilar arasinda
Oonem tastyan bir unsur oldugu goriilmektedir.

Cep telefonu degistirme nedeni olarak ariza bozulma hem baylarda hem de
bayanlarda ilk 5 tercih toplaminda(Bayanlarda %73.66 ve baylarda 70.96) en fazla
onceliklenen telefon degistirme nedeni olmustur. Ayrica her iki cinsiyet i¢in de
birinci sirada 6nceliklenme orani (Bayanlarda %55.76, baylarda %42.2) en yiiksek
olan telefon degistirme nedeni yine ariza/bozulmadir. ilk 6ncelik siralamasina
bakildiginda ariza bozulma nedeniyle telefon degistirme oranlarinin baylara gore
bayanlarda daha yiiksek oldugu gozlenmistir.

Cep telefonu degistirme nedeni olarak kamera ¢oziiniirligiini i¢in ilk 5 Oncelik
siralamas1 toplamina bakildiginda bayanlarda %55.9; baylarda %42.85’tir. Her iki
cinsiyet icin de kamera ¢Oziiniirliigiiniin telefon degistirme nedeni olarak
onemsendigi bayanlarda bu oranin baylara gére daha yliksek oldugu goriilmektedir.
Bayan katilimcilarin %13.06’s1; baylarin ise 16.97’si cep telefonu degistirme nedeni
olarak telefon kampanyalarini ilk 5 dncelik siralamasinda isaretlemektedir. Cinsiyet
bazli belirgin bir farlilik olmasa da baylarin ilk 5’te Oncelikleme orani daha
yluksektir.

Her iki cinsiyet de 4.5G destekleme i¢in ilk beste yaklasik ayni oranda dncelikleme
yapmaktadir. Bayanlarin oram1 %20.26, baylarin %20.76’dur.

Cep telefonu degistirme nedeni olarak statli gostergesini son bes Oncelik
siralamasina yerlestiren bayanlarin oran1 %48.97 iken bay katilimcilarin orani %
45.82’dir. Her iki cinsiyetin de cep telefonlarini statii gdstergesi olarak degistirmeyi
oncelemedikleri ve siralamada son tercihlerinde yer verdikleri goriilmektedir.
Isletim sistemi nedeniyle cep telefonunu degistirdigini ilk bes dnceliklemede secen
bayanlarin oran1 %33.4, baylarin orani ise %39.8°dir. Cinsiyet bazli belirgin bir
ayrisma olusmasa da baylarin isletim sistemini bayanlara gore daha fazla
onceledikleri sdylenebilir.

Ekran boyutun cep telefonu degistirme nedeni olarak ilk bes oncelik siralamasina
yerlestiren bayan 6grencilerin oran1 %22.93 iken bay sinifindaki 6grencilerin orant
%20.77°dir. Cinsiyet agisindan bakildiginda ilk 5 siralamada belirgin bir ayrim
olusmamakla birlikte bayanlarin ekran boyutunu baylara gore bir miktar daha

onemsedigi sdylenebilir.
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Ik 5 dncelik siralamasina cep telefonu degistirme nedeni olarak ¢ift hatli olmasini
yerlestiren bayanlarin oran1 %6.45 ve baylarin oran1 %5.67°dir. ilk bes siralamaya
bakildiginda cep telefonunun ¢ift hatli olmasinin her iki cinsiyet i¢in fazla 6nem
tasimadig1 gortilmektedir.

Ik 5 &ncelik siralamasinda aplikasyon yetersizligi nedeniyle cep telefonumu
degistiririm diyen bayanlarin oran1 %25.01, baylarin orani ise; %23.85’tir.

Rengi nedeniyle cep telefonunu degistirecegini son bes oOncelik siralamasinda
belirten bayan 6grencilerin toplam orani %56.3, bay smifindaki 6grencilerin orani
%61.45tir. Hem bay hem de bayan 6grencilerin “renk” faktoriinii telefon degistirme
nedeni olarak ilk onceliklerine almadiklar1 aksine telefon degistirme karart alirken
bu faktoriin kendileri i¢in son siralarda yer aldig1 goriilmektedir.

Son bes oOncelik siralamasina teknoloji tutkusunu yerlestiren bayanlarin orani
%355.49 iken baylarin oran1 %53.77’dir. Teknoloji tutkunlugunun telefon degistirme
nedeni olarak cinsiyetler arasinda belirgin bir ayrigma gdstermedigi ve teknoloji
tutkunlugunun telefon degistirme kararlarinda biiylik oranda belirleyici bir faktor
olmadig1 ve bu segenegi agirlikli olarak son siralara yerlestirdikleri gortilmektedir.
Son bes dncelik siralamasindan birisine satig sonrasi destegi yerlestiren bayanlarin
oran1 %57.53 iken baylarm oran1 %57.48dir. ki cinsiyet i¢in de benzer oranlar sdz
konusudur ve yine her iki sinif da satig sonrasi1 destegi agirlikli olarak son 5 siralama
icinde degerlendirmistir.

Ik bes 6ncelik siralamasima degistirme nedeni olarak “hizi” yerlestiren bayanlarin
orant %59.09; baylarin oram1 %58 dir. ik besteki tercih oranlarinda cinsiyetler arasi
fark olugsmamaktadir. Telefon hizinin telefon degistirme karar1 alinirken her iki simif
icin de belirleyici bir etken oldugu bu oranlardan ortaya ¢ikmaktadir.

Baylarin yeni bir telefonun 6zelliklerini 1 hafta i¢inde ¢6zme oranlarinin bayanlara
gore daha yiliksek oldugu (baylarda % 67.54, bayanlarda %55.94) yani baylarin
telefon Ozelliklerini bayanlardan daha o6nce ve daha kisa siirede ¢oziimledikleri
goriilmektedir. Bayanlarin %91.15’1 1,2 ve 3 hafta da cozenlerden olusurken;
Baylarin %93.46°s1 1,2 ve 3 haftada ¢ozenlerin toplam oranidir.

Her iki cinsiyet i¢in de teknoloji benimseme hizi en yiiksek oranda “hizli”
seceneginde yogunlasirken (Bayanlarda %57.34, Baylarda %48.17°dir) bayanlarin

oraninin daha fazla oldugu goriilmektedir. “Cok hizli” secenegini ise baylarin;
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bayan Ogrencilere kiyasla daha fazla isaretledigi goriilmektedir. (Baylar %21.2,
Bayanlar %9.86)

Gerek baylarin gerekse bayanlari ailelerinin yaklagik yarisinda hi¢ akilli olmayan
telefon bulunmamaktadir. Bayanlarda bu oran daha yiiksektir.

Ailedeki akilli telefon sayisinin 1 ile 5 adet arasindaki degerlerde yogunlasmaktadir
(Bayanlarda %94.57, baylarda %94.7). Cinsiyet bazli oranlarda belirgin fark
olmadig1 goriilmektedir. Yogunlasma en fazla “4 adet” telefonda goriilmektedir
Ankete katilan bayan 6grencilerin %91.55°1 simdiki dahil 1 ile 5 arasinda telefon
kullandiklarin belirtirken; baylarda bu oran%81.68 dir.

Bayanlarin ve baylarin simdiye kadar kullandiklar1 akilli telefon sayis1 “2 adette”
yogunlasmakla birlikte 1 adetten 4 adede kadar akilli telefon kullananlarin oram
bayanlarda %96.99 iken baylarda %92.93"tiir.

Bayan katilimcilarin yaklasik %88’1; bay katilimcilarin yaklasik % 79’u aileleri
tarafindan kendilerine alinan cep telefonu sayisin1 1 ila 5 adet arasinda belirten
katilimcilardir.

Bayan katilimcilar arasinda ilk cep telefonlarmi 12;13;14;15;16;17;18 yaslarinda
aldiklarin1 sdyleyenlerin orani yaklasik %94’tiir. Bay katilimcilarin ise yaklasik
%89’u ilk cep telefonlarmi 12;13;14;15;16;17;18 yaslarinda aldiklarmi
sOylemektedirler. Her iki sinif i¢inde sirasiyla 15, 14 ve 16 yas grubunda ilk telefon
alimlarinin yogunlastig1 gézlenmistir.

Gerek bayanlarin, gerekse baylarin son aldiklar1 telefonlarini kullanma siireleri 12
ay,24 ay ve 36 ayda yogunlagsmaktadir

Bayanlarin %77.07’si; baylarin ise % 76.44°1 cep telefonlari 2 yilda bir,3 yilda bir
ve 4 yilda bir degistirenlerden olustugu goriilmekte olup oransal olarak iki cinsiyetin
tercihleri arasinda belirgin fark olusmamaktadir. Degistirme sikliginin en yiiksek
oldugu zaman dilimi “2 yilda bir”dir. (bayanlarada %29.18, baylarda %31.94).
Cinsiyet bazli degerlendirildiginde hem bayanlarin hem de baylarin yogun olarak
telefonlarinda kullandiklar1 SIM kartlarinin 4.5 G o6zelligi tasidigr goriilmiustiir.
Baylarda bu oran bayanlara gore daha yiiksektir.(Bayanlarda %64.99, baylarda
%69.11)
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Hem bayanlarda hem de baylarda faturasiz hat tercihinin(bayanlarda %61.37,
baylarda %54.45) faturali hat tercine gore daha agir bastig1 goriilmektedir. Bayanlar
baylara gore faturasiz hatt1 daha fazla tercih etmektedir.

Her iki cinsiyet de % 100’e yakin oranlarda (Bayanlarda %98.99, baylarda %98.17)
konusma + SMS + Internet bilesimini iceren GSM paketi kullanmaktadir.
Bayanlarca “2GB”lik paket en fazla tercih edilen(%?24.4) paket iken baylarda en
fazla tercih edilen “3GB” lik pakettir (%17.54). Bayanlarin %87.7’si 2,3,4,5,6 GB
iceren internet paketi kullananlardan olugmaktadir. Baylarn ise %79.32’si
2,3,4,5,6, 10 GB’lik paketleri kullananlardan olusmaktadir. 2,3,4,5,6 GB
tercihlerinde bayanlarin orani baylara gore daha yiiksek iken baylarin daha fazla GB
iceren paketleri bayanlara nazaran daha fazla tercih ettikleri gbzlenmistir rnegin
10GB lik paket tercih eden baylarin oram1 %9.16 iken, bayanlarda bu oran %
3.23’tiir.

Bayanlarin %78.68’1 cep telefonlarimi konusma amagh 10, 15, 20, 30, 40, 60, 120
dakika kullandigini belirtenlerden olusurken; baylarin %71.98’1 cep telefonlarini
konusma amach 10, 15, 20, 30, 40, 60, 120 dakika kullandigini belirtenlerden
olusmaktadir. Bayanlarin cep telefonlarini baylardan daha fazla konugma amagl
kullandiklar1 goriilmektedir. Ayrica konugsma siireleri agisindan baylarin bayanlara
gore daha kisa siireleri sectikleri gdzlenmistir. Ornegin “60 dakikay1” secen
bayanlarin oran1 %20.32; baylarin orant %10.73 iken; “120 dakika” dakikay1 secen
bayanlarin orant % 8.05 ve baylarin orant % 2.36’dir. Bayanlarin baylara gore
telefonlarin1 konusma amacli daha uzun zaman dilimlerinde daha fazla kullandiklar
goriilmektedir.

Bayanlarin % 66.19°u cep telefonlarini internet amagh 30, 60, 120, 180, 240, 300 ve
720 dakika kullandiklarii sdyleyenlerden olusmaktadir. Baylarin ise %57.62’si cep
telefonlarini internet amacli 30, 60, 120, 180, 240, 300 ve 720 dakika kullandiklarini
sOyleyenlerden olugmaktadir. Bu oranlara gore belirtilen siirelerde bayanlarin cep
telefonlarini internet amacl baylardan daha fazla kullandiklar1 goriilmektedir.
Bayanlarin %73.68’1 ve baylarin %63.95’1 cep telefonlarin1 SMS amach olarak 2, 5,
10, 15, 20, 30, 60 dakika kullananlarin oramidir. Bu amacla bayanlar telefonlarini
baylardan daha fazla kullanmaktadir. Her iki cinsiyet i¢inde en fazla tercih edilen

stire 10 dakikadir (Bayan: %22.16, Bay:%16.32)



157

e Yapilan analizlerde goriilmiistiir ki teknoloji benimseme hizi ¢ok yavas olanlar daha
seyrek telefon degistirirken; teknoloji benimseme hizi yiiksek olan deneklerin

telefonlarin1 daha sik degistirmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Lisans 6grencilerinin cep telefonu kullanma amaci ve cep telefonu degistirme
siklig1 davraniglarini ortaya ¢ikarmaya hedefleyen bu ankete dayali ¢alisma beklenen
sonuglarin disinda ilging bulgulara da ulasmistir.

Anketin kiinyesi baglaminda katilimcilarin: 497 bay ve 382 bayanin teskil ettigi
879 6grenciden olustugu; yas ortalamasinin 21 oldugu; %50’lik kismin1 1. sinif ve diger
%350’1ik kismint 3. ve 4. sinif 6grencilerinin olusturdugu; genellikle 2501 TL-3000TL
hane halki gelir araligina sahip ailelerden geldigi; geldikleri ailelerin ortalama
niifusunun 5 oldugu; ailede okuyan ortalama 6grenci sayisinin 2 kisiden olustugu; anne
egitim diizeyinin ilk ve ortaokulda, baba egitim durumunun orta okulda yogunlastig
tespit edilmistir.

Katilimcilarin aile bireylerinin ¢ok azinda akilli olmayan telefon kullananin
bulunuyor olmasi katilimcilarin akilli telefon kiiltiiriine sahip ailelerden geldiklerine
isaret etmektedir. Deneklerin ilk cep telefonu ile tanigmalarinin 14-15 yaslarinda
gerceklestigi ve en son kullanmakta olduklar1 dahil olmak iizere su an 4.cii telefonlarini
kullandiklar1 ve neredeyse tiimii i¢in su an kullandiklarinin akilli telefon niteliginde
oldugu, kullandiklar telefonlarin ortalama olarak 3 tanesinin aileleri tarafindan satin
alindig1, yaklasik olarak %70’1 i¢in ilk kullandiklar telefonun akilli olmayan nitelige
haiz oldugu goriilmiistiir. Cogunun su an kullandiklar1 telefonlarini 1,5 yildan daha az
bir siire dnce aldigi, faturasiz hat ve 4,5 G kullandigi, “Konusma+SMS+Internet” iiglii
paketini tercih ettigi, 5 GB’lik internet paketini kullandiklari, giinliik ortalama 273
dakika bedava WIFI altyapisindan faydalandiklar1 bulgusuna ulasilmistir. Deneklerin
yeni aldig1 bir telefonun 6zelliklerine adapte olabilmesinin yaklagik 2 hafta stirdiigii ve
teknolojiyi benimsemelerin hizli oldugu sonucuna ulagilmstir.

Cep telefonlarmi giinliik bazda ortalama olarak 43 dakika konusma amacli, 200
dakika internet amacli ve sadece 35 dakikasin1i da SMS amacli kullandiklar:
goriilmektedir. Katilimcilar cep telefonlarim1 en yogun olarak “Konugma”, “Sosyal
Medya”, “Whatsapp”, “Internette dolasma” amaclh kullandiklar1 gériilmekte; “Sosyal
Medya”, “Whatsapp”, “Internette dolasma” internet altyapis1  kullanilarak
gerceklestirilebilecek aktiviteler oldugundan bu elde edilen bulgular bir oOnceki

ifadedeki tespiti de (200 dk. Internet kullanimi) destekler niteliktedir. Kullanim amacina
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yonelik en az yogunluk ise “Bluetooth”, “Navigasyon/Konum Atma”, “Ses Kaydetme”
ve “Internetten Alis-veris” faaliyetlerinde olusmaktadir.

Ankete katilan 6grenciler cep telefonunu degistirme nedeni olarak en yogun
bicimde “Ariza/Bozulma”, “Kamera Coziiniirliigii”, “Hafiza Kapasitesi” ve “Hizi
(Islemci Sayis1)” gerekgelerini belirtmis iken en az yogunlukta “Satis Sonras1 Destek”,
“Renk” ve “Cift Hatli Olmas1” gerekgelerini belirtmiglerdir.

Cinsiyet baglaminda ilk beste Onceliklenen kullaniom amaglar1 arasinda;
bayanlarin yaklagik %77°si ve baylarin yaklasik %70’1 konusma amacl, bayanlarin
yaklasik %72’si ve baylarin yaklasik %69’u sosyal medya amagli, bayanlarin yaklagik
%66’s1 ve baylarin yaklasik %72’si Whatsapp amacli, bayanlarin yaklasik %44°{ ve
baylarin yaklasik %35’1 SMS amagli, bayanlarin yaklasik %42’°si ve baylarin yaklasik
%38’1 miizik dinleme amagcli, bayanlarin yaklasik %41°1 ve baylarin yaklasik %44’
internette dolagim amagli kullanimi1 yer almaktadir.

Cinsiyet baglaminda ilk beste Onceliklenen degistirme nedenleri arasinda;
bayanlarin yaklasik %76’s1 ve baylarin yaklasik %66°s1 hafiza kapasitesi gerekgesiyle,
bayanlarin yaklasik %74’1 ve baylarin yaklasik %71°1 bozulma ve ariza gerekgesiyle,
bayanlarin yaklasik %59’u ve baylarin yaklasik %581 telefonun hizi gerekgesiyle,
bayanlarin yaklagik %56’s1 ve baylarin yaklasik %43’ kamera c¢oziiniirligi
gerekcesiyle, bayanlarin yaklasik %41°1 ve baylarin yaklasik %44°li marka gerekgesiyle
telefonlarin1 degistirdigi bulgularina ulasilmistir.

Bayanlarin yaklasik %56’s1 ve baylarin yaklasik %681 1 hafta icinde yeni bir
telefonun oOzelliklerini ¢liziimledikleri, teknoloji benimse hizinin en ¢ok “hizli”
seceneginde yogunlastigi ve oranlarin bayanlarda yaklasik %58 ve baylarda yaklasik
%48 oldugu, 4,5 G Sim kart kullanim oraniin bayanlarda yaklasik %65 ve baylarda
yaklasik %69 oldugu, faturasiz hat kullanim egiliminin bayanlarda yaklasik %62 ve
baylarda yaklasik %55 oldugu, her iki cinsiyette de yaklasitk %99 oraniyla
“Konusma+SMS+Internet” paketinin tercih edildigi sonuclar1 elde edilmistir.

Yapilan calisma sadece sosyal bilim temelli IIBF lisans o6grencilerini
kapsamakta ve dolayisiyla sadece onlarin cep telefonu kullanim amaci ve degistirme
nedenlerini belirlemeye calismaktadir. ilgili calismay: gelistirme amaciyla sonraki
caligmalar da sadece sosyal bilim &grencileri ile sinirli kalmayip miihendislik gibi

teknik bilimlerdeki 6grencilere de ayni anket sorularinin uygulanip sosyal bilim ve
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teknik bilim formasyonuna sahip 6grenciler arasinda cep telefonu kullanim amaglarinin
ve degistirme nedenlerinin birbirinden belirgin bir bigimde farklilasip farlilagsmadigi ve
farklilagiyor ise ne yonde farklilastigi ortaya konulmalidir. Ayrica ayni ¢alisma 6n
lisans Ogrencilerine de uygulanarak ¢alisma konusu hakkinda elde edilecek bulgularin

oOn lisans ve lisans 6grencisi olma durumuna gore nasil farklilastigi da incelenebilir.
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ÖZET

Bilecik Şeyh Edebali Üniversitesi Öğrencilerinin Akıllı Telefon Kullanım Amacının ve Değiştirme Sıklığının Belirleyicileri

Günümüzde, teknolojinin hızla gelişmesiyle birlikte cep telefonu kullananların sayısı sürekli artmaktadır. Mobil iletişim aracı olan cep telefonları, iletişim teknolojisindeki en önemli gelişmelerden birisi olarak iletişimi kolaylaştırmakta ve fiziki mesafeleri ortadan kaldırmaktadır. Taşıdıkları özellikler bakımından cep telefonları arasında en yüksek talebi akıllı cep telefonları görmektedir. Cep telefonları önceleri iletişim kurmak amacıyla kullanılırken, bilgisayar teknolojisinin ürünü olan cep bilgisayarlarının (PDA) özelliklerinin de eklenmesiyle artık internet, eğlence, kültür, paylaşım, GPS (Navigasyon), sosyal medya, yazışma gibi birçok amaçla da kullanılmaya başlanmıştır. Akıllı telefonlara olan ilgi ve talep eklenen yeni özelliklerin de etkisiyle sürekli artmaktadır. Teknolojiye ve değişime ilgisi ve adaptasyonu yüksek olan üniversite öğrencileri bu talebin önemli bir parçasıdır. Akıllı telefon gibi çok fonksiyonlu işlevsel araçların kullanımı, teknolojik gelişme ile birlikte üniversite öğrencileri arasında hızla artmaktadır. Bu bakış açısından yola çıkarak, Bilecik Şeyh Edebali Üniversitesinde okuyan öğrencilerin akıllı telefon kullanım amacının ve değiştirme sıklığının belirleyicileri üniversite sahasında yapılan anket çalışmalarıyla ortaya konulacaktır.



 Anahtar Kelimeler: Üniversite Öğrencileri, akıllı telefon, akıllı telefon kullanım amacı, anket















ABSTRACT

The Determinants of Usage and Changing Frecuency of Smartphone Among The Students of Bilecik Şeyh Edebali University

The number of cell phone users gradually increases along with technological progress nowadays. Cell phone technology succeeding computer technology arises as the most improving mobile communication form among the communication technologies. Cell phone by clearing off physical distances in the world has made communication easy and it has been one of the most important progresses in the communication technology. Among cell phones, the highest demand is towards smart phones with respect to features possessed. Cell phone used for communication purpose at the beginning has been started to be used for great number of purposes with the attachment of features of PDAs to cell phones, such as entertainment, culture, GPS, social accounts, internet, sharing, writing etc.. Besides communication, the demand for cell phones rises day by day based on innovations and diversities brought by cell phone. The increase in the demand of cell phone is quite higher among university students who quickly adapt innovations and diversities. As technology progress, university students increase their usages and demands for devices having higher functionality like cell phone. From this point of view, this study will reveal the determinants of intended purposes and changing frequency of cell phone among the students of Bilecik Seyh Edebali University by conducting a survey to relevant students.



Keywords :Universty students, Smart phone, Usage purpose of smart phone,survey
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20yy.’da insanoğlunun hayatını en fazla domine edip zamanını alan teknolojik unsur televizyon iken; 21.yy’da bilgi çağıyla birlikte televizyonun yerini önce bilgisayar daha sonrasında cep telefonu almıştır. Avuç içi kadar büyüklükteki akıllı telefonlara televizyon ve bilgisayarın birçok işlevselliğinin kazandırılmasıyla neredeyse insan hayatının 24 saatinin vazgeçilmez unsuru haline gelmiştir. Akıllı cep telefonlarına kazandırılmış olan bu çok yönlü işlevselliklerden dolayı cep telefonlarının bireyler bazında farklılaşan amaçlar için kullanıldığı görülmektedir. Bireyin neredeyse ayrılmaz tamamlayıcı parçası haline gelen akıllı telefonlar doğal olarak literatürde farklı boyutlarda ele alınıp bilimsel açıdan incelenmektedir.

Türkçe literatürde bu alanda yapılan çalışmaların bazıları aşağıda ele alınıp açıklanmaktadır.

Çakır, F. ve N. Demir, (2014) Üniversite öğrencilerinin akıllı telefon satın alma tercihlerini belirlemeye yönelik yapılan anket çalışması sonucunda, üniversite öğrencilerinin akıllı telefon satın alma tercihlerini; ürün özellikleri, marka ve reklam çabalarının etkilediği ortaya çıkmıştır. Bulduklu, Yasin, (2016). Gençlerin akıllı telefon kullanım motivasyonları adlı çalışmasındaki amacı bağımlılık boyutuna ulaşan akıllı teknoloji kullanımını, akıllı telefonlar örneğinden yola çıkarak kullanım motivasyonlarını saptamaktır. Bu çalışmada akıllı telefon kullanım motivasyonları olarak; toplumsallaşma/bilgiye erişim, eğlence, teknoloji ve gelişmelere ayak uydurma, sunduğu kolaylıklar ve telefonun sağladığı güven hissi görülmüştür. Cep telefonu değiştirme nedenlerinin de araştırıldığı anket çalışmasında, en önemli nedenler olarak; cep telefonun arızalanması, teknolojisinin istenilen uygulamalara erişimi sağlayabilmesi, ekonomik bağımsızlıklarının oluşması görülmüştür. Tatlı, Halim, (2015)Yazarın üniversite öğrencilerinin akıllı telefon seçiminin belirleyicileri üzerine yapılan anket çalışmasına bağlı analizlerinde lojistik regresyon kullanılmış ve tahmin edilen lojistik regresyon analizi sonucunda; üniversite öğrencilerinin akıllı telefona ilişkin bakış açılarının puanın logaritması ve aylık gelirin logaritması anlamlı bir şekilde akıllı telefonu seçme olasılığını artırdığı tespit edilmiştir. Yaş ile öğrencilerin akıllı telefon seçimi arasında anlamlı bir ilişki bulunamamıştır. Araştırmada aylık gelir ve öğrencilerin akıllı telefona ilişkin bakış açıları, üniversite öğrencilerinin akıllı telefon seçiminin temel belirleyicileri olduğu görülmüştür.  Gülmez, Mustafa, (2005) Sivas Cumhuriyet Üniversitesi ile Tokat Gaziosmanpaşa Üniversitelerinde, üniversite öğrencilerinin cep telefonu satın alma ve kullanımını etkileyen faktörler üzerine bir çalışma yapmış, çalışma sonucunda cep telefonu kullanma ile cinsiyet, öğrencilerin okudukları öğretim türü (normal-ikinci) ve kaldıkları yer arasında ilişki bulunamamıştır. Sivas da öğrenim gören üniversite öğrencilerine yönelik yapılan analiz sonucunda öğretim türleri ile cep telefonun sabit hatlı ya da kontörlü olup olmaması arasında anlamlı ilişki bulunurken; Tokat da öğrenim gören üniversite öğrencilerinde anlamlı bir ilişki bulunamamıştır. İki üniversitede de cep telefonu almada aile, arkadaş ve ünlü sanatçılar gibi bir takım danışma gruplarının etkisi olmamıştır. İki üniversitede de öğrenim gören üniversite öğrencilerinin hem kendi geliri yüksek olanların, hem de ailesinin geliri yüksek olanların sabit hatlı cep telefonu tercih ettiği tespit edilmiştir. Durmaz, Yakup (2016) Üniversite öğrencilerinin cep telefonu tercihlerini etkileyen faktörler ve üniversite öğrencileri üzerine bir uygulama, adlı bir çalışma yapmış. Yapılan çalışma sonucunda, üniversite öğrencilerinin büyük bir bölümünün cep telefonu markalarının kendileri için en önemli faktör olduğunu belirtmişlerdir. Diğer bir önemli faktörler olarak da kişinin alacağı cep telefonun çevresindeki kişiler tarafından tercih edilmesi, cep telefonunu fiyatının ucuz olması, cep telefonunun tasarımının, şeklinin estetik olması, garanti süresinin uzunluğu belirtilmiştir. Yapılan çalışma da öğrencilerin ilk talebinde tanınmış sanatçı veya ünlü kişiler tarafından kullanılıyor olasının hiç önemli olmadığı saptanmıştır. Öğrencilerin cep telefonu satın almada ödeme kolaylıkları ise çok önemli bir değişken olarak görülmüştür. Cep telefonunun gösterişli olması, kapaklı, kızaklı veya klasik olması, ekran özellikleri, navigasyon, arkadaş tercihi ve aile etkisi olarak sıralanan faktörlerde önemli değişkenler olarak yapılan çalışmada saptanmıştır. Bal, Enes, (2013) Selçuk Üniversitesinde öğrenim gören üniversite öğrencileri üzerine, teknoloji çağında cep telefonu kullanım alışkanlıkları ve motivasyonlar adlı bir çalışma yapmış. Yapılan incelemeler sonucunda, üniversite öğrencilerinin cep telefonu kullanımında etkili olan beş faktör önem sırasına göre şu şekilde ortaya çıkmıştır: Moda/statü, işlevsellik/sosyalleşme, eğlence/rahatlama, mobilite ve bilgilenmedir. Araştırmanın bir başka sonucuna göre, kadınların erkeklere göre cep telefonları üzerinden daha fazla konuştuğu ve mesajlaştığı görülmüş; erkeklerin ise cep telefonlarının 3-G özelliğinin olması ve oyun imkanı sağlaması gibi teknik özelliklere daha çok önem verdikleri ve cep telefonuna yöneldikleri görülmüştür.  Cep telefonun değiştirme nedenleri olarak belirtilen; eskidiği için, boyutu büyük olduğu için, bağlantı sorunu yaşadığım için, bozulduğu için, kamera, MP3 Player, 3G gibi fonksiyonları olmadığı için, bataryası çabuk bittiği için faktörler arasında en fazla gençler telefonunu bozulduğu için değiştirmektedir. Diğer değiştirme nedenleri ise önem derecesine göre sırasıyla, yeni bir telefon kullanmak için, telefonlarında kamera, mp3 player, 3-G gibi fonksiyonlar olmadığı için, telefon bataryalarının sorun çıkarması, bağlantı güçlüğünün çekilmesi, aynı cihazı kullanmaktan sıkılmak gibi nedenlerin yeni bir telefon almaya yönlendirdiği tespit edilmiştir. 

Yukarıda bahsedilen Türkçe yazından da anlaşılacağı gibi gençlerin özellikle üniversite öğrencilerinin cep telefonu kullanım amaçlarının nasıl farklılaştığı ve cep telefonu değiştirme sıklıklarının hangi faktörlere göre değiştiği olgusunun detaylı bir biçimde ele alınıp incelenmediği görülmektedir. Bu bağlamda bu çalışmada literatürdeki boşluğu doldurmak amacıyla lisans öğrencilerinin cep telefonu kullanım amaçlarının başlıca belirleyicilerinin neler olduğu ve hangi motivasyonlarla cep telefonlarını değiştirdikleri anket verileri yardımıyla ele alınıp analiz edilecektir.
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Bu çalışmanın amacı, üniversite öğrencilerinin cep telefonu kullanma ve değiştirme sıklığı davranışlarını etkileyen unsurları tespit etmek ve saha çalışması yapılan üniversitedeki öğrencilerinin cep telefonu kullanma oranlarını ve cep telefonu kullanımına ilişkin etkenleri ortaya çıkarmaktır.

Bu proje kapsamında Bilecik Şeyh Edebali Üniversitesinde okuyan öğrencilerin akıllı telefon kullanım amacının neler olduğu ve akıllı telefonlarını hangi nedenlerle ne kadar sıklıkla değiştirdikleri incelenmiştir. Bu çerçevede çalışmanın konusunu oluşturan akıllı telefondan yararlanan üniversite öğrencilerinin görüş ve bilgilerine başvurulmuş ve elde edilen bulgular analiz edilip yorumlanmıştır. Çalışma, Bilecik Şeyh Edebali Üniversitesindeki öğrenciler üzerinde akıllı telefon kullanım amaçlarının ve değiştirme sıklığının belirleyicilerinin üzerinde nelerin etkili olduğunu ortaya koymaktır.
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Bu proje, üniversite öğrencileri üzerinde akıllı telefon kullanım amacı ve değiştirme sıklığının belirleyicilerinin neler olduğuna yönelik bir araştırma olduğundan araştırmanın konusunu oluşturan üniversite öğrencilerine anket teknikleri kullanılarak çeşitli sorular sorulmuştur. Bu şekilde elde edilen veriler sosyal bilimlerde kullanılan istatistiksel ve ekonometrik analiz yöntemleri kullanılarak analiz edilmiş ve sonuçlar raporlanmıştır.

879 gözlem sayısına sahip öğrenciler Bilecik Şeyh Edebali Üniversitesi  İ.İ.B.F 1.,3., ve 4. sınıf öğrencilerinden oluşmaktadır. Örnekleme dahil edilen öğrencilerin en küçüğü 17(minimum) ve en büyüğü 27 (maksimum) yaşında olmak üzere yaş ortalaması yaklaşık olarak 21’dir.

Buna göre ankete katılan 879 öğrencinin 497’si bayanlardan, 382 ‘si baylardan oluşmaktadır. 

Çalışmanın amacına uygun olarak hazırlanmış olan anket soruları aşağıdaki şekildedir.

Anket Soruları

1-Yaşınız(Rakamla) :…………….

2-Cinsiyetiniz :               (    )Bay          (    )Bayan

3-Ailenizin  ortalama aylık geliri:  

(   ) 1500 TL ve altı 	             (   ) 1501 TL - 2000 TL 	(   ) 2001 TL - 2500 TL

(   ) 2501 TL - 3000 TL 	(   ) 3001 TL - 3500 TL 	(   ) 3501 TL – 4000 TL

(   ) 4001 TL - 4500 TL 	(   ) 4501 TL – 5000 TL 	(   ) 5001 TL – 5500 TL

(   ) 5501 TL – 6000 TL 	(   ) 6001 TL – 6500 TL 	(   ) 6501 TL - 7000 TL

(   ) 7001 TL - 7500 TL 	(   ) 7501 TL – 8000 TL 	(   ) 8001 TL ve üzeri

4-Ailedeki birey sayısı (kendisi dahil):………….

5-Ailede okuyan çocuk sayısı (kendisi dahil): …………

6- Annenizin eğitim düzeyi:  (  )Okur-yazar    (  )İlkokul    (  )Orta Okul   (  )Lise  

(  )Meslek Yüksekokulu   (  )4 Yıllık Lisans   (  )Master     (  )Doktora

7- Babanızın eğitim düzeyi:  (  )Okur-yazar    (  )İlkokul    (  )Orta Okul   (  )Lise  

(  )Mesklek Yüksekokulu  (  )4 Yıllık Lisans      (  )Master     (  )Doktora

8-Ailede çalışan kişi sayısı: …………….

9-Kendisi dahil ailedeki: Akıllı olmayan normal cep telefonu sayısı ……   Akıllı  telefon sayısı……

10-Şimdiki dahil kaç cep telefonu kullandınız:……….   Kaç tanesi akıllı telefondu:  ……….

Kaç tanesini sizin için aileniz satın aldı:  ……….

11-Şimdi  kullandığınız telefon akıllı telefon özelliğine mi sahip:  (   )Evet        (  )Hayır

12-İlk cep telefonunuzu kaç yaşında aldınız:  …….      Akıllı telefonmuydu: (   )Evet        (  )Hayır

13-Şimdiki telefonunuzu kaç aydır kullanmaktasınız:…….

14-Cep telefonunu hangi sıklıkla değiştirirsiniz:   (  )6 ayda bir   (  )Yılda bir   (  )2 yılda bir    

(  )3 yılda bir     (  )4 yılda bir     (  )5 yılda bir      (  )6 yılda bir ve üstü

15-Şimdiki kullandığınız sim kartınız:      (  )3G’dir              (  )4.5G’dir.

16-Genel olarak yeni bir teknolojiyi  benimseme hızı açısından kendinizi nasıl tanımlarsınız.

 (  )Çok yavaş       (  )Yavaş          (  )Hızlı           (  )Çok hızlı

17-Yeni aldığınız bir akıllı telefonun tüm özelliklerini anlayıp çözümlemeniz ne kadar süre almaktadır.

(  )1 Hafta    (  )2 Hafta    (  )3 Hafta    (  )1 Ay     (  )2 Ay    (  )3Ay    (  )4Ay     (  )5 Ay ve üstü

18-Cep telefonu hattınız:     (  )Faturalı         (  )Faturasız

19-Mevcut GSM paketiniz ne içermektedir: 

(  )Konuşma     (  )Konuşma+SMS     (  )Konuşma+SMS+İnternet

20-Mevcut internet kullanım paketiniz kaç GB’tır: …………..

21- Bir günün içinde telefonunuzu konuşma amaçlı kaç dakika kullanırsınız: …………….

22- Bir günün içinde telefonunuzu internet amaçlı kaç dakika kullanırsınız:   …………….

23- Bir günün içinde telefonunuzu SMS amaçlı kaç dakika kullanırsınız:        …………….

24- Bir günün içinde bedava WİFİ alt yapısını kaç dakika kullanırsınız:        …………….

25-Cep telefonu kullanım amacınızı en yoğundan(1’den) en az yoğuna(19’a) doğru 1 ile19 arasında numaralandırınız:

(  )Konuşma   (  )SMS     (  )Sosyal Medya    (  )TV/Video İzleme   (  )Fotoğraf Çekme   

(  )Video Çekme   (  )Müzik Dinleme    (  )Oyun Oynama   (  )Haber Okuma     ( )Ses Kaydetme      

(  )Bluetooth     (  )Görüntülü Konuşma      (  )İndirme Yapma     (   )İnternette Dolaşma

(  )Navigasyon/Konum Atma     (   )İnternetten alış-veriş    (   )Whatsapp    

(   )Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi     (   )Arama\Araştırma Yapma

26- Cep telefonu değiştirme nedenlerinizi en yoğundan(1’den) en az yoğuna(16’ya) doğru 1 ile16 arasında numaralandırınız:

(  )Hafıza Kapasitesi   (  )Tasarım    (  )Marka    (  )Arıza/Bozulma   (  )Kamera Çözünürlüğü

(  )Telefon Kampanyalarının Cazibesi  (  )4.5G Destekleme   (  )Statü Göstergesi  (  )İşletim Sistemi    

(  )Ekran Boyutu    (  )Çift Hatlı Olması   (  )Aplikasyon(Uygulama) Yetersizliği    (  )Renk  

(  )Teknoloji Tutkunluğu    (  )Satış Sonrası Destek   (  )Hızı(İşlemci Sayısı)
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Çalışmada deneklere uygulanan anketin sonuçlara ilişkin bulgular tanımlayıcı istatistikler; frekans tabloları ve çapraz frekanslar şeklinde analiz edilmiştir.
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Aşağıdaki tablolarda ankette yer alan sorulara ilişkin olarak anket uygulaması sonrasında elde edilen örnekleme ait tanımlayıcı istatistikler gösterilmiştir.
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		Değişken

		Gözlem Sayısı

		     Ortalama

		      Standart

       Sapma  

		Minimum

		Maksimum



		Sınıf

		879

		2.215

		1.288

		1

		4



		Yaş

		879

		20.520

		1.682

		17

		27



		Cinsiyet

		879

		0.435

		0.496

		0

		1



		Gelir

		879

		4.089

		2.956

		1

		15



		Aile Nüfusu

		879

		4.881

		1.586

		2

		19



		Okuyan Çocuk

		879

		2.151

		1.071

		0

		10



		Anne Eğitim

		879

		2.477

		1.058

		0

		6



		Baba Eğitim

		879

		3.081

		1.231

		0

		8



		Çalışan Sayısı

		879

		1.505

		1.004

		0

		10



		 Ailedeki Akıllı Olmayan

		879

		0.744

		1.018

		0

		7



		Ailedeki Akıllı 

		879

		3.630

		1.298

		0

		12



		Tümü

		879

		3.794

		1.916

		1

		20



		Kendisine ait Akıllı

		879

		2.423

		1.307

		0

		15



		Ailenin Satın Aldığı

		879

		2.637

		1.875

		0

		13



		Şimdiki

		879

		0.994

		0.075

		0

		1



		İlk

		879

		14.501

		2.063

		9

		20



		İlk  Akıllı mı?

		879

		0.282

		0.450

		0

		1



		Kaç Ay

		879

		15.601

		12.254

		1

		60







Tablo1’deki tanımlayıcı istatistikleri değerlendirdiğimizde “Sınıf” değişkeniyle temsil edilen 879 gözlem sayısına sahip  öğrenciler 1.,3., ve 4. sınıf öğrencilerinden oluşmaktadır. Minimum değer (1), maksimum değer (4) tür.

Örnekleme dahil edilen öğrencilerin en küçüğü 17(minimum) ve en büyüğü 27 (maksimum) yaşında olmak üzere yaş ortalaması “20.520” yaklaşık olarak 21’dir.

Ailenin ortalama aylık gelirini temsil eden “Gelir” değişkeni ortalamada 4. gelir dilimini (2501TL-3000TL) göstermektedir. Ailelerin ortalama gelir düzeyine ait örneklem ortalaması bu dilimde toplanmaktadır. Ayrıca örneklemde en düşük gelir dilimine ve en yüksek gelir dilimine dahil olan aileler bulunmaktadır.

Örneklemde aile nüfusu en az 2 ve en çok 19 kişiden oluşmaktadır. Ailedeki nüfus sayısına ilişkin örneklem ortalaması yaklaşık olarak 5’tir. Bu da örneklem ortalamasının çekirdek aile nüfusunun üzerinde olduğunu göstermektedir.

Ailede okuyan çocuk sayısına ilişkin örneklem ortalaması 2’dir. 

Anne eğitim düzeyi minimumda (0) yani eğitimsiz ve maksimumda (6) yani lisans mezunu şeklindedir. Anne eğitim düzeyine ilişkin örneklem ortalaması 2.477’dir. Bu sonuç annelerin ortalama olarak ilk ve ortaokul mezunlarından oluştuğunu ifade eder.

Baba eğitim düzeyi minimumda (0) yani eğitimsiz ve maksimumda (8) yani Doktora mezunu şeklindedir. Baba eğitim düzeyine ilişkin örneklem ortalaması 3.081’dir. Bu sonuç da babaların ortalama olarak ortaokul mezunlarından oluştuğunu göstermektedir.

Ailede çalışan kişi sayısı değişkeni için minimumda “0” çalışmıyor ve maksimumda “10” emekli değerini almaktadır. Örneklem ortalaması 1.505 değerini almıştır. Deneklerin ailelerinde çalışan kişi sayısı 1 ila 2 kişide yoğunlaşmaktadır.

Öğrencinin kendisi dahil ailedeki akıllı olmayan telefon sayısı minimumda “0” maksimumda “7” değerini almıştır. “0,744” yaklaşık 1 değerine eşit olan örneklem ortalaması göz önünde bulundurulduğunda deneklerin ailelerinin çok azında akıllı olmayan telefon kullanıldığını gösterir.

Yine öğrencinin kendisi dahil ailedeki akıllı telefon sayısı diğer bir değişken olarak alınmıştır. Bu değişken minimumda “0” maksimumda “12” adet akıllı telefon değerini almıştır. Bu örnekleme ait ortalama değer “3.630” yaklaşık “4” olup ailelerdeki akıllı telefon sayısının ortalamasının 4 olduğu görülmektedir.

Tümü değişkeni; deneklerin şimdiki dahil toplamda kaç telefon kullandıklarını temsil etmektedir. Bu örnekleme ait minimum değer “1”, maksimum değer “20”dir. Örneklem ortalamasına bakıldığında deneklerin kullandığı toplam telefon sayısının yaklaşık 4 adet telefonda yoğunlaştığı görülmektedir. Gözlem ortalaması “3.794” yaklaşık 4 ‘tür.

Deneklerin tüm kullandığı telefonlar arasından kaç adedinin akıllı telefon olduğunu temsil eden değişkenin (Kendisine ait akıllı değişkeni) minimum değeri “0”, maksimum değeri “15”tir. Örnekleme ait ortalama değerin “2.423” yaklaşık 2 değerini alması öğrencilerin tüm kullandığı telefonlar arasında akılı telefon tercihlerinin 2 adet telefonda yoğunlaştığını göstermektedir.

Öğrencilerin kullandıkları tüm telefonlardan kaç tanesinin ailesi tarafından alındığını gösteren “Ailenin satın aldığı” değişkeninin temsil ettiği örneklem minimum değerini “0”da maksimum değerini “13”de görmektedir. Örneklem ortalaması “2.637” yaklaşık 3 tür. Bu sonuca göre deneklere kendi aileleri tarafından alınan telefon sayısı ortalaması yaklaşık 3’tür.

Öğrencilerin şimdi kullandıkları telefonlarının akıllı telefon özelliği taşıyıp taşımadığı sorusuna ilişkin değişken “Şimdiki” değişkenidir. Değişkenin temsil ettiği örneklemim minimum değeri “0” Hayır, maksimum “1” Evet’i göstermektedir. Örneklem ortalaması “0.994” yaklaşık 1’dir. Yani öğrencilerin çok büyük bir kısmının nerdeyse tamamına yakınının şu anki telefonlarının akıllı telefon olduğu söylenebilir.

Deneklerin ilk telefonlarını kaç yaşında aldıkları sorusuna ilişkin örneklem  “İlk” değişkeni ile temsil edilmektedir. Örnekleme ait minimum değer  “9”, maksimum değer  “20”dir. “14.501” olan örneklem ortalaması deneklerin ilk telefonlarını 14 ve 15 yaşında aldıklarını göstermektedir.

Öğrencilerin şu anki telefonlarını kaç aydır kullandıklarına ilişkin soruya verilen cevapları “Kaç Ay” değişkeni temsil etmektedir. Örneklemin minimum değeri “1” ve maksimum değeri “60”. Örneklem ortalaması “15.601” yaklaşık 16 aydır. Yani deneklerin çoğunun 1,5 yıldan az bir süre önce son telefonlarını aldıkları görülmektedir.
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		Değişken

		Gözlem Sayısı

		Ortalama

		Standart Sapma

		Minimum

		Maksimum



		Sıklık

		879

		4.151

		1.415

		0

		7



		SİM

		879

		0.668

		0.471

		0

		1



		Teknoloji Benimseme

		879

		2.805

		0.708

		1

		4



		Özellikleri Benimseme

		879

		2.009

		1.696

		1

		8



		HAT

		879

		0.416

		0.493

		0

		1



		GSM Paket

		879

		2.977

		0.201

		1

		3



		GB

		878

		4.530

		2.798

		0

		20



		Konuşma

		879

		43.424

		39.649

		3

		330



		İnternet

		874

		200.500

		188.937

		0

		720



		SMS

		874

		35.076

		60.420

		0

		300



		WİFİ

		871

		272.874

		248.455

		0

		720







Ankette 14. soru olan cep telefonunuzu hangi sıklıkla değiştirirsiniz sorusuna verilen cevapları tabloda sıklık değişkeni temsil etmektedir. Minimum örneklem değeri “0”(bozulunca değiştirdiğini ifade eder), maksimum örneklem değeri “7” (6 yıl ve üstü için) dir. Örnekleme ait ortalama değeri “4.151” yaklaşık 4’tür. “4” rakamı ankette 3 yılda bir değişikliğe giderim şıkkına karşılık gelmektedir. Deneklerin ortalama telefon değiştirme sıklığı 3 yıldır.

15. soru deneklerin kullandığı sim kartı ile ilgilidir. SİM değişkeninde minimum değeri “0” yani 3G, maksimum “1” yani 4,5G değerlerini almıştır. Örnekleme ilişkin ortalama değer “0,668” ‘dir. Bu bulgu ankete katılan öğrencilerin ağırlıklı olarak 4.5G kullandığını göstermektedir.

16.soru genel olarak yeni teknolojiyi benimseme hızınız nasıldır olarak sorulmuştur. “Teknoloji Benimseme “ değişkeni için örneklem minimumda “1” (Çok yavaş), maksimumda “4” (Çok Hızlı) değerlerini almıştır. Örnekleme ilişkin ortalama değer “2.805” yaklaşık “3” tür. Bu değere göre deneklerin teknolojiyi benimseme hızının, örneklem ortalamasının “hızlı” seçeneğine denk geldiği görülmektedir.

17.soru yeni aldığınız bir akıllı telefonun tüm özelliklerini anlayıp çözümlemeniz ne kadar süre almaktadır şeklindedir. Soruya ilişkin değişken “Özellikleri Benimseme” ile temsil edilmektedir. Bu gözleme ait minimum değer “1” (1 hafta), maksimum değer “8” (5 ay ve üstü)’dir. Gözleme ait ortalama değer “2.009” yaklaşık “2”dir. Deneklerin telefon özelliklerini belirleme süresinin ortalaması yaklaşık “2 haftaya” karşılık gelmektedir. 

18.soruda cep telefonu hattınız faturalı mı faturasız mı sorusu yöneltilmiş ve cevapları temsil eden değişken “HAT” şeklinde isimlendirilmiştir. Minimum örneklem değeri“0” (Faturasız), maksimum örneklem değeri “1” (Faturalı)’dır. Örneklem ortalama değeri “0.416” dır. Ankete katılan öğrenciler ağırlıklı olarak faturasız hat kullanmaktadır.

19.soruda öğrencilere mevcut GSM paketlerinin içeriği sorulmuştur. Soruya ilişkin örneklem “GSM Paket” değişkeni ile ifade edilmiştir. Örneklemin minimum değeri “1”(Konuşma paketi), maksimum “3” (Konuşma-SMS-İnternet) değerini almıştır. Örneklem ortalaması “2.977” yaklaşık “3”tür. Buna göre deneklerin çok büyük bir kısmı (Konuşma+ SMS+ İnternet) paketi kullanmaktadır.

20.soruda mevcut internet kullanım paketlerinin kaç GB olduğu sorulmuştur. GB değişkeni le temsil edilen örneklemin minimumu “0”, maksimumu “20”dir. “4.530” yaklaşık 5 değeri alan örneklem ortalaması göstermektedir ki deneklerin kullandığı internet paketinin ortalaması “5 GB” tır.

21.soru, gün içinde telefonunuzu konuşma amaçlı kaç dakika kullanırsınız şeklindedir. Tabloda “Konuşma” değişkeni ile gösterilmiştir. Örneklemin minimum değeri  “3”, maksimum değeri “330” dur. Örneklem ortalaması “43.424” yaklaşık “43” tür. Bu da göstermektedir ki denekler telefonlarını günde ortalama olarak 43 dakika konuşma amaçlı kullanmaktadırlar.

22.soru, gün içinde telefonunuzu internet amaçlı kaç dakika kullanırsınız şeklindedir. Tabloda “İnternet” değişkeni ile gösterilmiştir. Örneklemin minimum değeri “0”, maksimum değeri “720”dir. Örneklem ortalaması “200.500” yaklaşık “200” dür. Bu da göstermektedir ki denekler günlerinin ortalama olarak 200 dakikasını telefonları üzerinden internete bağlanarak geçirmektedirler.

23.soruda ise SMS amaçlı günlük telefon kullanımı deneklere yine dakika cinsinden sorulmuştur. Örnekleme ilişkin değerler minimumda “0” maksimumda “300” değerini almıştır. Örnekleme ait ortalama değer “35.076” yaklaşık “35”tir. Ankete katılan öğrencilerin gün içinde ortalama olarak “35” dakikalarını telefonlarından SMS atmak için harcadıkları söylenebilir.

24.soruda yine gün içinde olmak üzere bedava WİFİ altyapısının deneklerce kaç dakika kullanıldığı sorulmuş ve örneklemi temsil eden değişkene WİFİ adı verilmiştir. Örnekleme ait minimum değer “0”, maksimum değer ise “720”dir. Örneklem ortalaması “272.874” yaklaşık “273” tür. Günlük bedava WİFİ kullanımı denekler içerisinde ortalama 273 dakikadır.
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		Değişken

		Gözlem Sayısı

		Ortalama

		Standart Sapma

		Minimum

		Maksimum



		25_A

		862

		4.445

		4.100

		1

		19



		25_B

		860

		7.978

		5.086

		1

		19



		25_C

		859

		5.113

		5.088

		1

		19



		25_D

		854

		8.902

		4.895

		1

		19



		25_E

		858

		8.353

		4.012

		1

		19



		25_F

		856

		11.425

		4.222

		1

		19



		25_G

		857

		7.139

		4.184

		1

		19



		25_H

		857

		11.564

		5.167

		1

		19



		25_I

		858

		10.184

		4.546

		1

		19



		25_J

		857

		13.851

		4.062

		1

		19



		25_K

		855

		15.343

		3.817

		1

		19



		25_L

		856

		11.312

		4.510

		1

		19



		25_M

		857

		11.786

		3.810

		1

		19



		25_N

		857

		7.345

		4.701

		1

		19



		25_O

		858

		14.823

		3.948

		1

		19



		25_P

		858

		12.874

		4.419

		1

		19



		25_R

		858

		4.872

		4.373

		1

		19



		25_S

		858

		12.319

		4.482

		1

		19



		25_T

		858

		9.995

		4.669

		1

		19







25. anket sorusu cep telefonu kullanım amacınızı en yoğun (1’den) en az yoğuna (19’a) doğru 1 ile 19 arasında numaralandırınız şeklindedir. 19 adet değişkene ilişkin tanımlayıcı istatistikler Tablo1.3’de gösterilmiştir. Aşağıda ise bu 19 değişkene ilişkin tablo değerleri açıklanacaktır.

25_A değişkeni “Konuşma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer  “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “ 4.445” yaklaşık 4 ile 5 arasıdır. Bu sonuca göre deneklerin “konuşma” tercihine ilişkin ortalama 4. ile 5. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_B değişkeni “SMS” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “7.978” yaklaşık 8’dir. Buna göre deneklerin “SMS” tercihine ilişkin ortalaması 8. öncelik sıralamasına karşılık gelmektedir.

25_C değişkeni  “Sosyal Medya” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19” dur. Örneklem ortalaması “5.113” yaklaşık 5’tir. Bu sonuca göre deneklerin “ Sosyal Medya” tercihine ilişkin ortalaması 5. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_D değişkeni “TV/Video İzleme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “8.902” yaklaşık “9”dur. Sonuca göre deneklerin “TV/Video İzleme” tercihine ilişkin ortalaması 9. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_E değişkeni “Fotoğraf Çekme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer“ 1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “8.353” yaklaşık 8’dir. Yani deneklerin “Fotoğraf Çekme “ tercihine ilişkin ortalaması 8. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_F değişkeni “Video Çekme”  amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “11.425” yaklaşık 11 ile 12 arasındadır. Bu sonuca göre deneklerin “Video Çekme” tercihine ilişkin ortalaması 11. ve 12. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_G değişkeni “Müzik Dinleme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “7.139” yaklaşık 7 dir. Bu sonuca göre deneklerin “Müzik Dinleme” tercihine ilişkin ortalaması 7. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_H değişkeni “Oyun Oynama” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “11.564 ” yaklaşık 12 dir. Bu sonuca göre deneklerin “Oyun Oynama”  tercihine ilişkin ortalaması 12. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_I değişkeni “Haber Okuma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “10.184” yaklaşık 10 dur. Bu sonuca göre deneklerin “Haber Okuma” tercihine ilişkin ortalaması 10. öncelik sıralamasına karşılık gelmektedir.

25_J değişkeni “Ses Kaydetme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “13.851” yaklaşık 14’tür. Bu sonuca göre deneklerin “Ses Kaydetme” tercihine ilişkin ortalaması 14. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_K değişkeni “Bluetooth” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “15.343” yaklaşık 15 tir. Bu sonuca göre deneklerin “Bluetooth” tercihine ilişkin ortalaması 15. öncelik sıralamasına karşılık gelmektedir.

25_L değişkeni “Görüntülü Konuşma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “11.312” yaklaşık 11 dir. Bu sonuca göre deneklerin “Görüntülü Konuşma” tercihine ilişkin ortalaması 11. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_M değişkeni “İndirme Yapma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”’dur. Örneklem ortalaması “11.786” yaklaşık 12’dir. Bu sonuca göre deneklerin “İndirme Yapma” tercihine ilişkin ortalaması 12. öncelik sıralamasına karşılık gelmektedir.

25_N değişkeni “İnternette Dolaşma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19”dur. Örneklem ortalaması “7.345” yaklaşık 7’dir. Bu sonuca göre deneklerin “İnternette Dolaşma” tercihine ilişkin ortalaması 7. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_O değişkeni “Navigasyon/Konum Atma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19” dur. Örneklem ortalaması “14.823” yaklaşık 15 tir. Bu sonuca göre deneklerin “Navigasyon/Konum Atma”  tercihine ilişkin ortalaması 15. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_P değişkeni “İnternetten Alış-veriş” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19” dur. Örneklem ortalaması “12.874” yaklaşık 13 tür. Bu sonuca göre deneklerin “İnternetten Alış-veriş” tercihine ilişkin ortalaması 13. öncelik sıralamasına karşılık gelmektedir.

25_R değişkeni “Whatsapp” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19” dur. Örneklem ortalaması “4.872” yaklaşık 5 tir. Bu sonuca göre deneklerin “Whatsapp” tercihine ilişkin ortalaması 5.öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

25_S değişkeni “Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19” dur. Örneklem ortalaması “12.319” yaklaşık 12 dir. Bu sonuca göre deneklerin “Tarih/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” tercihine ilişkin ortalaması 12. öncelik sıralamasına karşılık gelmektedir.

25_T değişkeni “Arama/ Araştırma Yapma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “19” dur. Örneklem ortalaması “9.995” yaklaşık 10’dur. Bu sonuca göre deneklerin “Arama/ Araştırma Yapma” tercihine ilişkin ortalaması 10. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.
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		Değişken

		Gözlem Sayısı

		Ortalama

		Standart Sapma

		Minimum

		Maksimum



		26_A

		857

		4.957

		4.124

		1

		16



		26_B

		857

		7.130

		4.064

		1

		16



		26_C

		855

		7.263

		4.531

		1

		16



		26_D

		858

		4.140

		4.412

		1

		16



		26_E

		854

		6.260

		3.665

		1

		16



		26_F

		854

		9.911

		4.024

		1

		16



		26_G

		855

		8.842

		3.723

		1

		16



		26_H

		853

		10.857

		3.684

		1

		16



		26_I

		853

		7.253

		3.659

		1

		16



		26_J

		855

		8.476

		3.444

		1

		16



		26_K

		851

		11.984

		3.582

		1

		16



		26_L

		853

		8.892

		4.002

		1

		16



		26_M

		854

		11.425

		3.601

		1

		16



		26_N

		855

		10.922

		4.194

		1

		16



		26_O

		856

		11.479

		3.826

		1

		16



		26_P

		853

		6.057

		4.406

		1

		16







Deneklere yöneltilen 26. anket sorusu cep telefonu değiştirme nedenlerinizi yoğundan (1’den) en az yoğuna (16’ya) doğru 1 ile 16 arasında numaralandırınız şeklindedir. 16 adet değişkene ilişkin tamamlayıcı istatistikler Tablo 3’de gösterilmiştir.  Aşağıda ise bu 16 değişkene ilişkin tablo değerleri açıklanacaktır.

26_A değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Hafıza kapasitesini” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “4.957” yaklaşık 5’ tir. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Hafıza kapasitesi” seçimlerine ilişkin ortalama 5. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_B değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Tasarımı” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “7.130” yaklaşık 7’ dir. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Tasarım” seçimlerine ilişkin ortalama 7. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_C değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Markayı” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “7.263” yaklaşık 7’ dir. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Marka” seçimlerine ilişkin ortalama 7. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_D değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Arıza/Bozulmayı” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “ 1” ve maksimum değer “16”dır.  Örneklem ortalaması “4.140” yaklaşık 4’ tür. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Arıza/Bozulma” seçimlerine ilişkin ortalama 4. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_E değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Kamera Çözünürlüğünü” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “6.260” yaklaşık 6’ dır. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Kamera Çözünürlüğü” seçimlerine ilişkin ortalama 4. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_F değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Telefon Kampanyalarının Cazibesini” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “9.911” yaklaşık 10’ dur. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Telefon Kampanyalarının Cazibesi” seçimlerine ilişkin ortalama 10. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_G değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak  “4,5G Desteklemeyi” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “8.842” yaklaşık 9’ dur. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “4,5G Destekleme” seçimlerine ilişkin ortalama 9. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_H değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Statü Göstergesini” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “ 1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “10.857” yaklaşık 11’ dir. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak  “Statü Göstergesi” seçimlerine ilişkin ortalama 11. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_I değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “İşletim Sistemini” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “7.253” yaklaşık 7’dir. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “İşletim Sistemi” seçimlerine ilişkin ortalama 7. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_J değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Ekran Boyutunu” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “8.476” yaklaşık 8 ile 9 arasındadır. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Ekran Boyutu” seçimlerine ilişkin ortalama 8. İle 9. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_K değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Çift Hatlı Olmasını” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “11.984” yaklaşık 12’dir. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Çift Hatlı Olması” seçimlerine ilişkin ortalama 12. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_L değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizliğini” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “8.892” yaklaşık 9’dur. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizliği” seçimlerine ilişkin ortalama 9. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_M değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak  “Rengi” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır.  Örneklem ortalaması “11.425” yaklaşık 11 ile 12 arasındadır.  Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Renk” seçimlerine ilişkin ortalama 11. ve 12. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_N değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Teknoloji Tutkunluğunu” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “ 1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “10.922” yaklaşık 11’dir. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Teknoloji Tutkunluğu” seçimlerine ilişkin ortalama 11. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_O değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Satış Sonrası Desteği” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır. Örneklem ortalaması “11.479” yaklaşık 11 ile 12 arasındadır. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Satış sonrası destek” seçimlerine ilişkin ortalama 11. ve 12. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.

26_P değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Hızını(İşlemci Sayısını)” temsil etmektedir. Örnekleme ilişkin minimum değer “1” ve maksimum değer “16”dır.  Örneklem ortalaması “6.057” yaklaşık 6’dır. Bu sonuca göre deneklerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Hızı(İşlemci Sayısı)” seçimlerine ilişkin ortalama 6. öncelik sıralamasına denk gelmektedir.



[bookmark: _Toc532407186]Frekans Tabloları

Aşağıda değişkenlere ait frekans tabloları gösterilmiş ve açıklanmıştır.



		[bookmark: _Toc532407410]Tablo 5: "Sınıf" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		448

		50.97

		50.97



		3

		225

		25.6

		76.56



		4

		206

		23.44

		100



		Toplam

		879

		100

		 





Tablo 5’te “Sınıf” değişkenine ait frekanslara bakıldığında ankete katılan 879 öğrencinin 448 tanesinin 1.sınıf öğrencilerinden oluştuğu bunun da toplam örneklem büyüklüğünün %50.97 sine tekabül ettiği; 225 tanesinin 3.sınıf öğrencilerinden oluştuğu bunun da toplam örneklem büyüklüğünün % 25.6’ sına tekabül ettiği; 206 tanesinin 4. sınıf öğrencisi olduğu ve toplam örneklem büyüklüğünün %23.44’üne karşılık geldiği görülmektedir. Öğrencilerin %50’lik kısmı 1.sınıflardan, kalan %50’lik kısım ise üst sınıf öğrencilerden (3 ve 4.sınıflar) oluştuğu görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407411]Tablo 6: "Yaş" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		17

		2

		0.23

		0.23



		18

		107

		12.17

		12.4



		19

		163

		18.54

		30.94



		20

		170

		19.34

		50.28



		21

		194

		22.07

		72.35



		22

		136

		15.47

		87.83



		23

		70

		7.96

		95.79



		24

		25

		2.84

		98.63



		25

		9

		1.02

		99.66



		26

		2

		0.23

		99.89



		27

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 6’da “Yaş” değişkenine ait frekanslara bakıldığında ankete katılan öğrencilerin yaşlarının 17-27 yaş aralığında oluşan 11 farklı yaş grubundan meydana geldiği görülmektedir. Yapılan ankete katılan 879 öğrencilerden 2 tanesi 17 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 0.23’üne karşılık gelmektedir; 107 kişi 18 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 12.17’sidir; 163 kişi 19 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 18.54’üdür; 170 kişi 20 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 19.34’üdür. 194 kişi 21 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 22.07’sidir. 136 kişi 22 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 15.47’sidir. 70 kişi 23 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 7.96’sıdır. 25 kişi 24 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 2.84’ üdür. 9 kişi 25 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 1.02’sidir. 2 kişi 26 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün % 0.23’üdür. 1 kişi 27 yaşındadır ve toplam örneklem büyüklüğünün %0.11’idir. Tablo 6 ‘ya göre toplam örneklemin yaklaşık %75’ i 19-22 yaş aralığındaki öğrencilerden oluşmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407412]Tablo 7: "Cinsiyet" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		  Frekans

		Yüzde

		Kümülatif

		



		0(Bay)

		    497

		56.54

		   56.54

		



		1(Bayan)

		    382

		43.46

		   100

		



		Toplam

		    879

		100

		 

		







Tablo 7’de “Cinsiyet” değişkenine ait frekanslar verilmiştir. Buna göre ankete katılan 879 öğrencilerden 497’si bay, 382’si bayandır. Baylar toplam örneklem büyüklüğünün % 56.54’sına karşılık gelirken; bayanlar toplam örneklem büyüklüğünün % 43.46’ sına karşılık gelmektedir.



		[bookmark: _Toc532407413]Tablo 8: “Gelir " Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		140

		15.93

		15.93



		2

		177

		20.14

		36.06



		3

		88

		10.01

		46.08



		4

		222

		25.26

		71.33



		5

		73

		8.3

		79.64



		6

		25

		2.84

		82.48



		7

		62

		7.05

		89.53



		8

		24

		2.73

		92.26



		9

		7

		0.8

		93.06



		10

		22

		2.5

		95.56



		11

		5

		0.57

		96.13



		12

		5

		0.57

		96.7



		13

		7

		0.8

		97.5



		14

		12

		1.37

		98.86



		15

		10

		1.14

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 8’de “Gelir”  değişkenine ait frekanslara bakıldığında ankete katılan öğrencilerin ailelerinin ortalama aylık gelirleri, 15 farklı gelir aralığından meydana gelmektedir. Ankete dahil olan 879 öğrencilerden “140” tanesi 1.gelir diliminde (1500TL ve altı) yer almaktadır ve toplam örneklem büyüklüğünün %15.93’üne denk gelmektedir. “177” tanesi 2.gelir dilimindedir (1501TL-2000TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün %20.14’üne denk gelmektedir. “88” tanesi 3.gelir dilimindedir (2001TL-2500TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün % 10.01’ine karşılık gelmektedir. “222” tanesi 4.gelir dilimindedir (2501TL-3000TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün %25.26 sına denk gelmektedir. “73” öğrenci 5.gelir dilimindedir (3001TL-3500TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün % 8.3’üne denk gelmektedir. “25” öğrenci 6.(3501TL-4000TL) gelir dilimindedir ve toplam örneklem büyüklüğünün % 2.84’üdür. “62” öğrenci 7.gelir dilimindedir (4001TL-4500TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün % 7.05’idir. “24” öğrenci 8.gelir dilimindedir (4501TL-5000TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün % 2.73’üdür. “7” öğrenci 9.gelir dilimindedir (5001TL-5500TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün % 0.8’idir. “22” öğrenci 10.gelir dilimindedir (5501TL-6000TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün %2.5’idir. “5” öğrenci 11.gelir dilimindedir(6001TL ve 6500TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün % 0.57 sidir. Yine “5” öğrenci 12.gelir dilimindedir(6501TL ve 7000TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün % 0.57 sidir. “7” öğrenci 13.gelir dilimindedir (7001TL-7500TL) ve toplam örneklem büyüklüğünün ve toplam örneklem büyüklüğünün % 0.8’idir. “12” öğrenci 14.gelir dilimindedir ve toplam örneklem büyüklüğünün % 1.37’sidir. “10” öğrenci 15.gelir dilimindedir ve toplam örneklem büyüklüğünün % 1.14’üdür.

Tablo 8’e göre toplam örneklemin yaklaşık %70’ i ilk 4 gelir diliminde yer alan öğrencilerden oluşmaktadır.

		[bookmark: _Toc532407414]Tablo 9: "Aile Nüfusu" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		2

		8

		0.91

		0.91



		3

		94

		10.69

		11.6



		4

		308

		35.04

		46.64



		5

		260

		29.58

		76.22



		6

		115

		13.08

		89.31



		7

		53

		6.03

		95.34



		8

		16

		1.82

		97.16



		9

		9

		1.02

		98.18



		10

		6

		0.68

		98.86



		11

		4

		0.46

		99.32



		12

		2

		0.23

		99.54



		14

		2

		0.23

		99.77



		15

		1

		0.11

		99.89



		19

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 9, “Aile Nüfusu” değişkenine ait frekansları göstermektedir. Ankete katılan 879 öğrencinin aile nüfuslarının 2-19 kişi aralığında oluşan 14 farklı nüfus grubundan meydana geldiği görülmektedir. Ailesindeki birey sayısı “2 ” olan 8 öğrenci bulunmaktadır ve toplam örneklem içindeki payı % 0.91’dir. Aile nüfusu “3” olan 94 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 10.69’dur.  Aile nüfusu “4” olan 308 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 35.04’ tür. Ailesinde “5” kişi olan 260 öğrenci mevcuttur ve toplam örneklem içindeki payı % 29.58’dir. “6” kişilik ailesi olan 115 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 13.08’dir. “7” kişilik aileye sahip 53 öğrenci bulunmaktadır ve toplam örneklem içindeki payı % 6.03’tür. Ailesinde “8” birey bulunan öğrenci sayısı 16’dır ve toplam örneklem içindeki payı % 1.82’dir. Ailesinde “9” kişi bulunan öğrenci sayısı 9’dur ve toplam örneklem içindeki payı %1.02’dir. “11” kişilik aileye sahip 4 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı %0.46’dır. “12” kişilik ve yine “14” kişilik aileye sahip 2’şer öğrenci bulunmaktadır ve her bir grubun toplam örneklem içindeki payı % 0.23’tür. “15” kişilik ve yine “19” kişilik aileye sahip 1’er öğrenci bulunmaktadır ve her bir grubun toplam örneklem içindeki payı % 0.11’tür. 

Tablo 9’a göre toplam örneklemin yaklaşık % 50’si 3, 4, 5 ve 6 kişilik ailelerde yaşayan öğrencilerden oluşmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407415]Tablo 10: "Okuyan Çocuk" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		

		

		

		



		1

		243

		27.65

		27.65



		2

		370

		42.09

		69.74



		3

		195

		22.18

		91.92



		4

		51

		5.8

		97.72



		5

		9

		1.02

		98.75



		6

		6

		0.68

		99.43



		7

		2

		0.23

		99.66



		8

		1

		0.11

		99.77



		9

		1

		0.11

		99.89



		10

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 10’ da “Okuyan Çocuk” değişkenine ilişkin frekanslar görülmektedir. Ankete katılan 879 öğrencinin ailesinde (öğrencinin) kendisi dahil okuyan çocuk sayısı 1-10 kişi aralığında oluşan 10 farklı gruptan meydana geldiği görülmektedir. Sadece öğrencinin kendisinin “1 kişi” okuyan çocuk olduğu 243 öğrenci bulunmakta olup toplam örneklem içinde büyüklüğü % 27.65’ e karşılık gelmektedir. “Ailesinde okuyan çocuk sayısı “2” olan 370 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %42.09 ‘tür. Ailesinde okuyan çocuk sayısı “3” olan 195 kişi vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %22.18’dir. Ailede okuyan çocuk sayısı “4” olan 51 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %5.8’dir. Ailesinde “5” kişinin okuduğunu ifade eden 9 öğrenci bulunmakta ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü  % 1.02 ‘ ye karşılık gelmektedir. Ailede okuyan çocuk sayısının “6” olduğu 6 kişi vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü 68’dir. Ailede okuyan çocuk sayısının “7” olduğu 2 kişi vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 0.23’tür. Ailede okuyan çocuk sayısının “8”, “9” ve “10” olduğu birer öğrenci bulunmakta ve her birinin toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 0.11’e karşılık gelmektedir. 

Tablo 10’a göre toplam örneklemin yaklaşık %91’i okuyan çocuk sayısının 1, 2 ve 3 kişi olduğu ailelere mensup öğrencilerden oluşmaktadır.

		[bookmark: _Toc532407416]Tablo 11: "Anne Eğitim" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		15

		1.71

		1.71



		1

		83

		9.44

		11.15



		2

		441

		50.17

		61.32



		3

		194

		22.07

		83.39



		4

		116

		13.2

		96.59



		5

		14

		1.59

		98.18



		6

		16

		1.82

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 11’de “Anne Eğitim” değişkenine ilişkin frekanslar verilmiştir. Ankete katılan 879 öğrencinin 15’inin anneleri eğitimsiz (0) kategorisindedir ve toplam örneklem içindeki payı % 1.71’dir. Anneleri okur-yazar (1), sınıfında “83” öğrenci bulunmaktadır ve toplam örneklem içindeki payı % 9.44’tür. Annesi ilkokul mezunu(2), sınıfında yer alanlar “441” kişidir ve toplam örneklem içindeki payı % %50.17’dir. Annesi ortaokul mezunu (3) olan öğrenci sayısı “194”tür ve toplam örneklem içindeki payı % 2.07’dir. Lise mezunu(4), annesi olan 116 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı %13.2’dir. Annesi meslek yüksekokulu (5) mezunu, “14”öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 1.59’dur. Son olarak “16” öğrencinin annesi 4 yıllık Lisans mezunudur ve toplam örneklem içindeki payı % 1.82’dir. Tablo 11’a göre toplam örneklemin yarısı, ilkokul mezuna anneye sahip öğrencilerken, yükseköğretim mezunu annesi olanların toplam örneklem içindeki büyüklüğü yaklaşık %3 ile %4 arasındadır.

		[bookmark: _Toc532407417]Tablo 12: "Baba Eğitim" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		4

		0.46

		0.46



		1

		27

		3.07

		3.53



		2

		316

		35.95

		39.48



		3

		226

		25.71

		65.19



		4

		217

		24.69

		89.87



		5

		36

		4.1

		93.97



		6

		50

		5.69

		99.66



		7

		1

		0.11

		99.77



		8

		2

		0.23

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 12’de “Baba Eğitim” değişkenine ilişkin frekanslar verilmiştir. Ankete katılan 879 öğrencinin içerisinde babası eğitimsiz(0) kategorisine dahil olan “4” öğrenci bulunmaktadır ve toplam örneklem içindeki payı % 0.46’dır. Babası okur-yazar(1), kategorisinde olan “27” öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 3.07’dir. Çalışmaya dahil olan öğrencilerden “316”’sının babası ilkokul (2) mezunudur ve toplam örneklem içindeki payı % 35.95’tir. Babası ortaokul mezunu (3), “226” öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı  %25.71’dir. Lise mezunu(4), babası olan 217 kişi vardır ve toplam örneklem içindeki payı %24.69’dur. Babası meslek yüksek okul mezunu(5), olan “36” öğrencinin toplam örneklem içindeki payı %4.1’dir. 4 yıllık lisans mezunu(6) babaya sahip “50” öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı %5.69’dur. Babası Yüksek Lisans seviyesinde eğitim alan “1” öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı %0.11’dir. Doktora derecesi olan babaya sahip “2” öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 0.23’tür. Tablo 12’ye göre toplam örneklemin yaklaşık %86’sı ilk, orta ve lise tahsilli babaları olan öğrencilerden oluşmaktadır. Yükseköğretim düzeyinde eğitim almış babası olan öğrencilerin toplam örneklem içindeki payı %10.13’ tür.

		[bookmark: _Toc532407418]Tablo 13: "Çalışan Sayısı" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		

		

		

		



		1

		487

		55.4

		55.4



		2

		274

		31.17

		91.13



		3

		59

		6.71

		97.84



		4

		10

		1.14

		98.98



		5

		2

		0.23

		99.2



		6

		2

		0.23

		99.43



		9

		1

		0.11

		99.54



		10

		44

		5.01

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 13 “Çalışan Sayısı” değişkenine ilişkin frekansları göstermektedir. Ankete katılan 879 öğrencinin ailelerinde çalışan kişi sayısına göre “8” farklı sınıf vardır. Ailesinde “1” kişi çalışan “487” öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 55.4’tür. Ailesinde “2” çalışanın olduğu öğrenci sayısı “274” tür ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %31.17’dir. Ailesinde “3” kişinin çalıştığını bildiren öğrenci sayısı 59’dur ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 6.71’dir. Ailesinde “4” kişi çalışan “10” öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 1.14’tür. Ailede “5”ve “6” çalışanın bulunduğu 2’şer öğrenci vardır ve her birinin toplam örneklem içindeki büyüklüğü %0.23’tür. Ailesinde “9” kişinin çalıştığını bildiren “1” öğrencinin toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 0.11’dir. Ailede emekli (10 ile ifade edilmiştir) bulunduğunu bildiren “44” öğrencinin toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 5.01’dir. Tablo 13’e göre toplam örneklemin %87’si ailesinde 1 ve 2 kişinin çalıştığı öğrenciler olmakla birlikte ağırlığın ailede tek kişinin maddi destek verdiği öğrenciler üzerinde olduğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407419]Tablo 14: " Ailedeki Akıllı Olmayan" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		464

		52.79

		52.79



		1

		256

		29.12

		81.91



		2

		108

		12.29

		94.2



		3

		37

		4.21

		98.41



		4

		5

		0.57

		98.98



		5

		5

		0.57

		99.54



		6

		2

		0.23

		99.77



		7

		2

		0.23

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 14 "Ailedeki Akıllı Olmayan" değişkenine ait frekansları göstermektedir. Ankete dahil olan 879 öğrenciden 464 tanesi ailelerinde (kendisi dahil) akıllı olmayan telefon kullanan kimse olmadığını (0) belirtmiştir. Bu öğrencilerin ve toplam örneklem içindeki payı % 52.79’dur. Ailesinde akıllı olmayan telefon kullanan “1” kişinin olduğu öğrenci sayısı 256’dır ve toplam örneklem içindeki payı % 29.12’dir. Ailede akıllı olmayan telefonu olan “2” kişi bildiren 108 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 12.29’dur. “3” kişide akıllı olmayan telefon var diyen 37 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payı % 4.21’dir. Ailesinde akıllı olmayan telefon kullanan 4 ve 5 kişi var diyen 5’er öğrenci için toplam örneklemdeki her 5 kişi için % 0.57 iken; “6” ve “7” kişi var diyen 2‘şer kişinin toplam örneklem içindeki payı % 0.23’tür. Tablo 14’e göre toplam örneklem içinde ailesinde akıllı olmayan telefon kullanılmayan öğrencilerin büyüklüğü %52.79’dur.



		[bookmark: _Toc532407420]Tablo 15:"Ailedeki Akıllı" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		1

		0.11

		0.11



		1

		30

		3.41

		3.53



		2

		128

		14.56

		18.09



		3

		237

		26.96

		45.05



		4

		305

		34.7

		79.75



		5

		131

		14.9

		94.65



		6

		27

		3.07

		97.72



		7

		10

		1.14

		98.86



		8

		6

		0.68

		99.54



		9

		3

		0.34

		99.89



		12

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 15 “Ailedeki Akıllı” değişkenine ait frekansları vermektedir. Ankete katılan 879 öğrenciden “1” tanesi ailelerinde (kendisi dahil)  akıllı telefon kullanan kimse olmadığını (0) belirtmiştir ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %0.11’dir. Öğrencilerden 30 tanesi ailede “1” adet akıllı telefon olduğunu belirtmiş ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %0.3.41’ine karşılık gelmiştir.  128 öğrenci ailede “2” akıllı telefon var derken, toplam örneklem içindeki büyüklüğü %14.56’ ye karşılık gelmektedir. 237 öğrenci ise, “3” telefon olduğunu ifade etmiştir ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %26.96’dır. 305 öğrenci ailede “4” akıllı telefon var derken, toplam örneklem içindeki büyüklüğü %34.7’dir. Ankete katılan öğrencilerden 131’i ailede “4” akıllı telefon var derken, toplam örneklem içindeki büyüklüğü %14.9’ dur. Ailede “6” akılı telefon olduğunu ifade eden 27 kişi vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %3.07’dir. Ailede “7” adet akıllı telefon var diyen öğrenci sayısı 10’dur ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü %1.14’tür. Ailede akıllı telefon sayısı “8” olan 6 kişi vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 0.68’dir. Ailesinde “9” akıllı telefon olduğunu söyleyen 3, “12” akıllı telefon olduğunu söyleyen 1 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki büyüklükleri sırasıyla %0.34 ve %0.11’dir. 

Tablo 15’e göre toplam örneklemin yaklaşık %91’i ailesinde akıllı telefon sayısı 2, 3, 4, 5 olan öğrencilerden oluşmaktadır.

		[bookmark: _Toc532407421]Tablo 16: "Tümü" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		37

		4.21

		4.21



		2

		172

		19.57

		23.78



		3

		238

		27.08

		50.85



		4

		201

		22.87

		73.72



		5

		119

		13.54

		87.26



		6

		43

		4.89

		92.15



		7

		33

		3.75

		95.9



		8

		14

		1.59

		97.5



		9

		3

		0.34

		97.84



		10

		14

		1.59

		99.43



		11

		1

		0.11

		99.54



		12

		1

		0.11

		99.66



		15

		2

		0.23

		99.89



		20

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 16 “Tümü” değişkenine ilişkin frekans tablolarını vermektedir. Çalışmadaki ankete dahil olan 879 öğrenciden 37 tanesi (şimdiki dahil ) toplam “1” tane cep telefonu kullandığını belirtmiştir ve toplam örneklem içindeki payı %4.21’dir. 172 tanesi (şimdiki dahil ) toplam “2” adet telefon kullanmış olduğu bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %19.57’sine tekabül ettiği; 238 tanesinin  “3” adet kullandığı ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün  %27.8’sine karşılık geldiği; 201 kişinin şimdiki dahil “4” adet cep telefonu kullandığı ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %22.87 olduğu; 119 öğrencinin şimdiki dahil “5” cep telefonu kullandığı ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %13.54 olduğu görülmektedir. Yine şimdiki dahil “6” telefon kullandığını ifade eden 43 öğrenci bulunduğu ve bunun toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 4.89 olduğu, “7” telefon kullanan 33 öğrencinin toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 3.75 iken; “8” telefon kullanan 14 öğrencinin toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %1.59 olduğu görülmektedir. “9” telefon kullanan 3 öğrencinin toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %0.34’tür. Şimdiki dahil 10 telefon kullandığını ifade eden 14 öğrencinin toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 1.59 iken; “11”, “12” ve “20” telefon kullanan birer öğrencinin her birinin toplam örneklem içindeki büyüklüğü % 0.11’dir. Ayrıca şimdiye kadar “15” telefon kullandığını ifade eden “2” öğrencinin toplam örneklem içindeki büyüklüğü %0.23’tür.

Tablo 16’ya göre toplam örneklemin yaklaşık % 83’ü şimdiye kadar 2, 3, 4, 5 adet cep telefonu kullanan öğrencilerden meydana gelmektedir.

		[bookmark: _Toc532407422]Tablo 17:"Kendisine ait Akıllı" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		2

		0.23

		0.23



		1

		162

		18.43

		18.66



		2

		399

		45.39

		64.05



		3

		190

		21.62

		85.67



		4

		84

		9.56

		95.22



		5

		22

		2.5

		97.72



		6

		8

		0.91

		98.63



		7

		5

		0.57

		99.2



		8

		3

		0.34

		99.54



		9

		1

		0.11

		99.66



		10

		1

		0.11

		99.77



		13

		1

		0.11

		99.89



		15

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 17, “Kendisine ait Akıllı” değişkenine ilişkin frekans tablolarını göstermektedir. Anket katılan 879 öğrencide “2” kişinin kendisine ait hiç akıllı telefonu olmadığını belirttiği bunun da toplam örneklem büyüklüğünün % 0.23’üne karşılık geldiği; 162 öğrencinin şimdiki dahil toplam “1” akıllı telefon kullandığı, bunun da toplam örneklem büyüklüğünün %18.43’üne karşılık geldiği, 399 öğrenci toplamda “2” akıllı telefon kullandığı, bunun da toplam örneklem büyüklüğünün %45.39’una karşılık geldiği; 190 öğrencini şimdiye kadar toplamda “3” akıllı telefon kullandığı bunun da toplam örneklem büyüklüğünün %21.62’sine karşılık geldiği; 84 öğrencinin toplamda “4” akıllı telefon kullandığı bunun da toplam örneklem büyüklüğünün %9.56’sına karşılık geldiği; 22 öğrencinin bugüne kadar toplamda “5” akıllı telefon kullandığı, bunun da toplam örneklem büyüklüğünün %0,91’ine karşılık geldiği; 5 öğrencinin toplamda “7” tane kullandığı bunun da toplam örneklem büyüklüğünün 0.57’sine karşılık geldiği; 3 öğrencinin “8” tane kullandığı ve bunun da toplam örneklem büyüklüğünün %0.34 ’üne karşılık geldiği görülmektedir. Şimdiye kadar toplamda “9” ,”10”,”13” ve “15”  adet akıllı telefon kullandığını belirten 1’er öğrenci vardır her birinin toplam örneklem içindeki büyüklüğü %0,11’dir. Tablo 17 ye göre toplam örneklemin yaklaşık %85-86’sının şimdiye kadar toplamda “2”, “3” ve “4” akıllı telefon kullandıklarını ifade eden öğrencilerden oluştuğu görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407423]Tablo 18: "Ailenin Satın Aldığı" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		87

		9.9

		9.9



		1

		160

		18.2

		28.1



		2

		216

		24.57

		52.67



		3

		184

		20.93

		73.61



		4

		117

		13.31

		86.92



		5

		62

		7.05

		93.97



		6

		16

		1.82

		95.79



		7

		21

		2.39

		98.18



		8

		4

		0.46

		98.63



		9

		4

		0.46

		99.09



		10

		5

		0.57

		99.66



		11

		2

		0.23

		99.89



		13

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 18; "Ailenin Satın Aldığı" değişkenine ait frekansları göstermektedir. Ankete dahil olan 879 öğrencinin 87’si kullandıkları telefonların hiçbirisini ailesinin onlar için satın almadığını söylemiştir ve örneklem içindeki payı %9.9’dur. 160 öğrencinin “1” adet telefonunun ailesi tarafından alındığı, bunun da toplam örneklem içindeki payının %18.2 olduğu; 216 öğrencinin “2” adet telefonunun ailesince alındığı ve toplam örneklem içindeki payının %24.57 olduğu; 184 öğrencinin “3” telefonunun ailesince alındığı ve toplam örneklem içindeki payının % 20.93 olduğu; 117 öğrencinin “4” telefonunun ailesince alındığı ve toplam örneklem içindeki payının % 13.31 olduğu; 62 öğrencinin “5” telefonu ailesinin aldığı ve toplam örneklem içindeki payının % 7.05 olduğu görülmektedir. “6” telefonunun ailesince alındığını beyan eden 16 öğrencinin toplam örneklem içindeki payının % 1.82 iken; “7” telefonunu ailesinin aldığını söyleyen 21 öğrencinin toplam örneklem içindeki payının % 2.39 olduğu görülmektedir. 

Ailesinin kendisi için aldığı telefon sayısının “8” ve “9”olduğunu söyleyen 4’er öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payları %0.46’dır. “10” telefonumu ailem aldı diyen 5, 11 telefonumu aldılar diyen 2, 13 telefonumu aldılar diyen 1 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payları sırasıyla % 0.57, %0.23, %0.11’dir. Tablo18’ de toplam örneklem büyüklüğünün yaklaşık %77’si ailesinin kendisi için aldığı cep telefonu sayısını 1, 2, 3, 4 adet şeklinde beyan eden öğrencilerden oluşmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407424]Tablo 19: "Şimdiki" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		5

		0.57

		0.57



		1

		874

		99.43

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 19, “Şimdiki” değişkenine ait frekansları ifade etmektedir. Örneklemdeki 879 öğrencinin 5 tanesi şuanda kullandıkları cep telefonunun akıllı olmayan olduğunu(0) belirtmiştir ve örneklem içindeki büyüklüğü %0.57’dir. Geriye kalan 874 öğrenci şu anda akıllı telefon kullanmaktadır ve bunun toplam örneklem içindeki payı % 99.43’tür. Toplam örneklemin neredeyse tamamı şu anda kullandığı cep telefonunun akıllı olduğunu belirtmektedir.

		[bookmark: _Toc532407425]Tablo 20: "İlk" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		9

		5

		0.57

		0.57



		10

		21

		2.39

		2.96



		11

		30

		3.41

		6.37



		12

		101

		11.49

		17.86



		13

		110

		12.51

		30.38



		14

		168

		19.11

		49.49



		15

		178

		20.25

		69.74



		16

		125

		14.22

		83.96



		17

		67

		7.62

		91.58



		18

		55

		6.26

		97.84



		19

		12

		1.37

		99.2



		20

		7

		0.8

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 20 “İlk” değişkenine ilişkin frekans tablolarını göstermektedir. Ankete katılan 879 öğrencinin ilk telefonlarını aldıkları yaş 9-20 yaş aralığında 12 farklı gruptan oluşmaktadır. “9” yaşında ilk telefonunu alan 5 öğrenci olduğu bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %0.57 ‘ye karşılık geldiği; “10” yaşında alan 21 öğrenci var olduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %2.39 olduğu; “11” yaşında alan 30 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %3.41 olduğu; “12” yaşında alan 101 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 11.49 olduğu;  “13” yaşında alan 110 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 12.51 olduğu; “14” yaşında alan 168 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 19.11 olduğu; “15” yaşında alan 178 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 20.25 olduğu; “16” yaşında alan 125 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 14.22 olduğu; “17” yaşında alan 67 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %7.62 olduğu; “18” yaşında 55 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 6.26 olduğu; “19” yaşında alan 12 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 1.37 olduğu; “ 20” yaşında alan 7 öğrenci bulunduğu ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.8 olduğu görülmektedir. 

Tablo 20’de toplam örneklemin yaklaşık %78’i ilk telefonunu 11, 12, 13, 14, 15 ve 16 yaşında alan öğrencilerden oluştuğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407426]Tablo 21: " İlk  Akıllı mı?" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		631

		  71.79

		  71.79



		1

		248

		  28.21

		   100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 21’de “İlk Akıllı mı?” değişkenine ait frekanslara bakıldığında ankete katılan 879 öğrencinin 631’i ilk aldıkları telefonun akıllı olmayan (0) telefon olduğu ve toplam örneklem büyüklüğünün %71.79’a karşılık geldiği görülmektedir. 248 öğrenci ise ilk kullandıkları telefonun akıllı telefon olduğunu bildirmiştir ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %28.21 olduğu görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407427]Tablo 22: "Kaç Ay" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		47

		5.35

		5.35



		2

		34

		3.87

		9.22



		3

		45

		5.12

		14.33



		4

		42

		4.78

		19.11



		5

		42

		4.78

		23.89



		6

		42

		4.78

		28.67



		7

		26

		2.96

		31.63



		8

		28

		3.19

		34.81



		9

		21

		2.39

		37.2



		10

		29

		3.3

		40.5



		11

		19

		2.16

		42.66



		12

		92

		10.47

		53.13



		13

		22

		2.5

		55.63



		14

		19

		2.16

		57.79



		15

		28

		3.19

		60.98



		16

		22

		2.5

		63.48



		17

		10

		1.14

		64.62



		18

		37

		4.21

		68.83



		19

		1

		0.11

		68.94



		20

		13

		1.48

		70.42



		21

		1

		0.11

		70.53



		22

		4

		0.46

		70.99



		23

		7

		0.8

		71.79



		24

		94

		10.69

		82.48



		25

		5

		0.57

		83.05



		26

		4

		0.46

		83.5



		27

		4

		0.46

		83.96



		28

		9

		1.02

		84.98



		29

		3

		0.34

		85.32



		30

		21

		2.39

		87.71



		32

		4

		0.46

		88.17



		35

		3

		0.34

		88.51



		36

		56

		6.37

		94.88



		37

		1

		0.11

		94.99



		38

		3

		0.34

		95.34



		39

		2

		0.23

		95.56



		40

		6

		0.68

		96.25



		42

		1

		0.11

		96.36



		46

		1

		0.11

		96.47



		48

		23

		2.62

		99.09



		50

		2

		0.23

		99.32



		54

		1

		0.11

		99.43



		60

		5

		0.57

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 22, “Kaç Ay” değişkenine ilişkin frekansları göstermektedir. Ankete katılan 879 öğrenciden 47 kişinin şimdiki telefonunu “1” aydır kullanmakta olduğu ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 5.35’e karşılık geldiği; 34 kişinin şu anki telefonunu “2” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 3.87’ye karşılık geldiği; 45 kişinin şu anki telefonunu “3” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 5.12’ye karşılık geldiği; 42 kişinin şu anki telefonunu “4” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 4.78’e karşılık geldiği; 42 kişinin şu anki telefonunu “5” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 5.12’ye karşılık geldiği; 42 kişinin şu anki telefonunu “6” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 5.12’ye karşılık geldiği; 26 kişinin şu anki telefonunu “7” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 2.96’ya karşılık geldiği; 28 kişinin şu anki telefonunu “8” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 3.19’ a karşılık geldiği; 21 kişinin şu anki telefonunu “9” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 2.39’a karşılık geldiği; 29 kişinin şu anki telefonunu “10” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %3.3’a karşılık geldiği; 29 kişinin şu anki telefonunu “11” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 2.16’ya karşılık geldiği; 92 kişinin şu anki telefonunu “12” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 10.47’ye karşılık geldiği; 22 kişinin şu anki telefonunu “13” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %2.5’e karşılık geldiği; 19 kişinin şu anki telefonunu “14” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %2.16’ya karşılık geldiği; 28 kişinin şu anki telefonunu “15” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %3.19’a karşılık geldiği; 22 kişinin şu anki telefonunu “16” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %2.5’a karşılık geldiği; 10 kişinin şu anki telefonunu “17” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %1.14’ya karşılık geldiği; 37 kişinin şu anki telefonunu “18” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %4.21’a karşılık geldiği; 1  kişinin şu anki telefonunu “19” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.11’a karşılık geldiği; 13 kişinin şu anki telefonunu “20” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %1.48’e karşılık geldiği; 1 kişinin şu anki telefonunu “21” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.11’a karşılık geldiği; 4  kişinin şu anki telefonunu “22” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %0.46’ya karşılık geldiği; 7  kişinin şu anki telefonunu “23” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.8’a karşılık geldiği; 94  kişinin şu anki telefonunu “24” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %10.69 ’a karşılık geldiği; 5 kişinin şu anki telefonunu “25” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.57’ye karşılık geldiği; 4 kişinin şu anki telefonunu “26” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %0.11’a karşılık geldiği; 4  kişinin şu anki telefonunu “27” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.46’a karşılık geldiği; 9 kişinin şu anki telefonunu “28” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %0.02’ye karşılık geldiği; 3 kişinin şu anki telefonunu “29” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.34’e karşılık geldiği; 21 kişinin şu anki telefonunu “30” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 2.39’a karşılık geldiği; 4 kişinin şu anki telefonunu “32” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %0.46’ya karşılık geldiği; 3 kişinin şu anki telefonunu “35” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.34’ya karşılık geldiği; 56 kişinin şu anki telefonunu “36” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 6.37’ye karşılık geldiği; 1  kişinin şu anki telefonunu “37” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.11’a karşılık geldiği;  kişinin şu anki telefonunu “38” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.34’a karşılık geldiği;   kişinin şu anki telefonunu “39” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.23’e karşılık geldiği; 6 kişinin şu anki telefonunu “40” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.68’e karşılık geldiği; 1 kişinin şu anki telefonunu “42” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.11’e karşılık geldiği; 1  kişinin şu anki telefonunu “46” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.11’e karşılık geldiği; 23 kişinin şu anki telefonunu “48” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 2.62’ ye karşılık geldiği;  2  kişinin şu anki telefonunu “50” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.23’e karşılık geldiği; 1  kişinin şu anki telefonunu “54” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.11’e karşılık geldiği; 5 kişinin şu anki telefonunu “60” aydır kullandığı ve bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün % 0.57’ye karşılık geldiği görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407428]Tablo 23: Sıklık" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		8

		0.91

		0.91



		1

		9

		1.02

		1.93



		2

		42

		4.78

		6.71



		3

		267

		30.38

		37.09



		4

		230

		26.17

		63.25



		5

		178

		20.25

		83.5



		6

		70

		7.96

		91.47



		7

		75

		8.53

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 23, “Sıklık” değişkenine ilişkin frekansları göstermektedir. Ankete katılan 879 öğrenciye hangi sıklıkla telefonlarını değiştirdikleri sorulmuştur ve farklı zaman dilimleri 0-7 aralığında sınıflandırılmıştır. 8 öğrencinin telefonunu “bozulunca (0)” değiştirdiği bunun da örneklem içindeki payının %0.91 olduğu; 9 öğrencinin 6 ayda bir telefonunu değiştirdiği bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %1.02 olduğu, 42 öğrencinin yılda bir telefonunu değiştirdiği bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %4.78 olduğu; 267 öğrencinin 2 yılda bir telefonunu değiştirdiği bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %30.38 olduğu; 230 öğrencinin 3 yılda bir telefonunu değiştirdiği bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %26.17 olduğu;178 öğrencinin 4 yılda bir telefonunu değiştirdiği bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %20.25 olduğu; 70 öğrencinin 5 yılda bir telefonunu değiştirdiği bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %7.96 olduğu; 75 öğrencinin 6 yılda bir ve üstü yılda telefonunu değiştirdiği bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %8.5 olduğu görülmektedir. Tablo 23’te örneklem büyüklüğünün %77’sinin telefonlarını 2 yılda bir, 3 yılda bir ve yılda bir değiştiren öğrencilerden oluştuğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407429]Tablo 24: "Sim" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		292

		33.22

		33.22



		1

		587

		66.78

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo 24: “Sim” değişkenine ilişkin frekansları göstermektedir. Ankete katılan 879 öğrenci den 292 kişinin Sim kartlarının 3G olduğu bunun da toplam örneklem içerisindeki büyüklüğünün %33.22 olduğu; 587 öğrencinin 4,5G özellikli Sim kart kullandıkları ve bunun da toplam örneklem içerisindeki payının %66.78 olduğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407430]Tablo 25: Teknoloji Benimseme " Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		21

		2.39

		2.39



		2

		259

		29.47

		31.85



		3

		469

		53.36

		85.21



		4

		130

		14.79

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo25, “Teknoloji Benimseme” değişkenine ilişkin frekansları göstermektedir.  Ankete dahil olan 879 öğrencinin teknolojiyi benimseme hızları 4 farklı sınıfta izlenmiştir. Teknolojiyi benimseme hızını “çok yavaş(1)” olarak belirten 21 öğrenci olduğu bunun da toplam örneklem içindeki payının %2.39’a karşılık geldiği; teknolojiyi benimseme hızı “yavaş (2)” olan 259 öğrenci olduğu bunun da toplam örneklem içindeki payının %29.47 olduğu; teknolojiyi benimseme hızı “hızlı (3)” olan 469 öğrenci olduğu bunun da toplam örneklem içindeki payının % 53.36 olduğu; teknolojiyi benimseme hızı “çok hızlı (4)” olan 130 öğrenci vardır ve toplam örneklem içindeki payının % 14.79 olduğu görülmektedir. Tablo 25’te örneklem büyüklüğünün yaklaşık %98’inin teknolojiyi benimseme hızları “yavaş”, ”hızlı” ve “çok hızlı” olan öğrencilerden oluşmakla birlikte bu oranın %53.36’sının teknoloji benimseme hızı “hızlı” olan öğrencilerden meydana geldiği görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407431]Tablo 26: "Özellikleri Benimseme" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		536

		60.98

		60.98



		2

		136

		15.47

		76.45



		3

		50

		5.69

		82.14



		4

		88

		10.01

		92.15



		5

		23

		2.62

		94.77



		6

		11

		1.25

		96.02



		7

		5

		0.57

		96.59



		8

		30

		3.41

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo26: "Özellikleri Benimseme" değişkenine ait frekansları göstermektedir. Ankete katılan öğrencilerin aldıkları akıllı telefonun tüm özelliklerini anlayıp çözümleme süreleri 8 farklı sınıfta izlenmiştir.  Buna göre 879 öğrencinin 536’sının “1 hafta ve üstü-sınıf (1)” sürede telefon özelliklerini benimsedikleri bunun da toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %60.98’e denk geldiği; 136’sının telefon özelliklerini “2 haftada-sınıf(2)” benimsediği ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %15.47’ye denk geldiği; 50 kişinin “3 haftada(3)” telefon özelliklerini benimsediği ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %5.69’a denk geldiği; 88 kişinin “1 ayda-sınıf (4)”  telefon özelliklerini benimsediği ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %5.69’a denk geldiği; 23 kişinin “2 ayda-sınıf(5)” telefon özelliklerini benimsediği ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %2.62’ ye denk geldiği; 11 kişinin “3 ayda-sınıf(6)” telefon özelliklerini benimsediği ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %1.25’e denk geldiği; 5 öğrencinin “4 ayda-sınıf(7)” telefon özelliklerini benimsediği  ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %0.57’ye denk geldiği; 30 kişinin “5 ayda-sınıf(8)” telefon özelliklerini benimsediği ve toplam örneklem içindeki büyüklüğünün %53.41’e denk geldiği tabloda görülmektedir. Tablo 26’da toplam örneklem büyüklüğünün yaklaşık %86-87’si telefon özelliği benimseme süreleri “1 hafta ve üstü”, “2 hafta ” ve “1 ay” olan öğrencilerden oluşmakla birlikte ağırlık % 60.98 ile “1 hafta ve üstü” sürede benimseyenlerdedir.

		[bookmark: _Toc532407432]Tablo 27: "Hat" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		513

		58.36

		58.36



		1

		366

		41.64

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo27’de "Hat" değişkenine ait frekanslar verilmiştir. Ankete dahil olan 879 öğrencinin 513’ünün “faturasız-(0)” hat kullanmakta olduğu ve bunun da toplam örneklem içindeki payının %58.36’ya karşılık geldiği; 336 kişinin “faturalı -(1)” hat kullanmakta olduğu ve bunun da toplam örneklem içindeki payının %41.64’e karşılık geldiği görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407433]Tablo 28: "GSM Paket" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		8

		0.91

		0.91



		2

		4

		0.46

		1.37



		3

		867

		98.63

		100



		Toplam

		879

		100

		 







Tablo28’de "GSM Paket" değişkenine ait frekanslar gösterilmiştir. Ankete katılan 879 öğrencinin 8 tanesinin mevcut  GSM paketlerinin “Konuşmayı (1)” içerdiği ve bunun da toplam örneklem büyüklüğü içindeki payının %0.91 olduğu; 4 kişinin GSM paketlerinin “Konuşma ve SMS’i” içerdiği ve bunun da toplam örneklem büyüklüğü içindeki payının %0.46 olduğu; 867 kişinin GSM paketlerinin “Konuşma + SMS+ İnterneti” içerdiği ve bunun da toplam örneklem büyüklüğü içindeki payının %98.63 olduğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407434]Tablo 29: "GB" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		9

		1.03

		1.03



		1

		25

		2.85

		3.87



		2

		172

		19.59

		23.46



		3

		179

		20.39

		43.85



		4

		163

		18.56

		62.41



		5

		71

		8.09

		70.5



		6

		118

		13.44

		83.94



		7

		22

		2.51

		86.45



		8

		43

		4.9

		91.34



		10

		51

		5.81

		97.15



		11

		2

		0.23

		97.38



		12

		10

		1.14

		98.52



		14

		3

		0.34

		98.86



		15

		4

		0.46

		99.32



		16

		4

		0.46

		99.77



		20

		2

		0.23

		100



		Toplam

		878

		100

		 







Tablo29, "GB" değişkenine ait frekansları vermektedir. Ankete dahil olan 879 öğrencinin mevcut internet kullanım paketlerinin kaç GB olduğu sorulmuştur.  Öğrencilerin 16 farklı GB paketi bildirimleri sınıf sütununda yer almaktadır. %20.39’unun “3”GB, %19.59’unun “2” GB; %18.56’sının “4”GB, %8.09’unun “5“ GB; %13.44’ünün “6”GB kullandığı görülmektedir. Toplam örneklem büyüklüğünün yaklaşık % 80’i, 2 ile 6 aralığında GB kullanan öğrencilerden meydana gelmektedir. Geriye kalan yaklaşık % 20’si diğer 11 sınıftan oluşmaktadır.

		[bookmark: _Toc532407435]Tablo 30: Konuşma" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		3

		12

		1.37

		1.37



		4

		1

		0.11

		1.48



		5

		29

		3.3

		4.78



		7

		2

		0.23

		5.01



		8

		6

		0.68

		5.69



		10

		89

		10.13

		15.81



		12

		1

		0.11

		15.93



		13

		5

		0.57

		16.5



		15

		62

		7.05

		23.55



		18

		7

		0.8

		24.35



		20

		107

		12.17

		36.52



		22

		1

		0.11

		36.63



		23

		7

		0.8

		37.43



		25

		7

		0.8

		38.23



		28

		3

		0.34

		38.57



		30

		176

		20.02

		58.59



		35

		8

		0.91

		59.5



		40

		41

		4.66

		64.16



		45

		19

		2.16

		66.33



		50

		31

		3.53

		69.85



		53

		1

		0.11

		69.97



		55

		2

		0.23

		70.19



		60

		142

		16.15

		86.35



		65

		1

		0.11

		86.46



		70

		7

		0.8

		87.26



		75

		1

		0.11

		87.37



		80

		4

		0.46

		87.83



		90

		8

		0.91

		88.74



		100

		21

		2.39

		91.13



		120

		49

		5.57

		96.7



		150

		7

		0.8

		97.5



		160

		1

		0.11

		97.61



		180

		13

		1.48

		99.09



		200

		3

		0.34

		99.43



		210

		2

		0.23

		99.66



		240

		2

		0.23

		99.89



		330

		1

		0.11

		100



		Toplam

		879

		100

		 





Tablo30, “Konuşma” değişkenine ilişkin frekans tablolarını vermektedir. Öğrencilere bir günün içinde telefonunuzu kaç dakika konuşma amaçlı kullandıkları sorulmuştur. Tabloya göre konuşma süreleri açısından 37 farklı sınıf oluşmuştur. Ankete katılan öğrencilerin %20.02’sinin günde 30 dakika; % 16.15’inin 60 dakika; % 12.17’sinin 20 dakika, %10.13’ünün 10 dakika konuştukları görülmektedir. Toplam örneklemin yaklaşık %58-59’u telefonu günde 10dk, 20dk, 30dk, 60dk konuşma amaçlı kullanmaktadır. Diğer öğrenciler ise geriye kalan 33 sınıftaki sürelerde günlük konuşma yapmaktadırlar.



		[bookmark: _Toc532407436]Tablo 31: İnternet" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		12

		1.37

		1.37



		1

		1

		0.11

		1.49



		2

		1

		0.11

		1.6



		3

		1

		0.11

		1.72



		4

		1

		0.11

		1.83



		5

		6

		0.69

		2.52



		6

		1

		0.11

		2.63



		10

		10

		1.14

		3.78



		11

		1

		0.11

		3.89



		12

		2

		0.23

		4.12



		15

		7

		0.8

		4.92



		18

		1

		0.11

		5.03



		20

		16

		1.83

		6.86



		23

		1

		0.11

		6.98



		25

		3

		0.34

		7.32



		30

		48

		5.49

		12.81



		40

		8

		0.92

		13.73



		45

		6

		0.69

		14.42



		50

		10

		1.14

		15.56



		55

		1

		0.11

		15.68



		60

		118

		13.5

		29.18



		65

		1

		0.11

		29.29



		70

		2

		0.23

		29.52



		75

		2

		0.23

		29.75



		80

		5

		0.57

		30.32



		90

		23

		2.63

		32.95



		100

		21

		2.4

		35.35



		110

		3

		0.34

		35.7



		115

		1

		0.11

		35.81



		120

		130

		14.87

		50.69



		125

		2

		0.23

		50.92



		135

		2

		0.23

		51.14



		140

		1

		0.11

		51.26



		150

		22

		2.52

		53.78



		160

		5

		0.57

		54.35



		180

		98

		11.21

		65.56



		190

		2

		0.23

		65.79



		200

		19

		2.17

		67.96



		210

		16

		1.83

		69.79



		220

		2

		0.23

		70.02



		240

		45

		5.15

		75.17



		250

		5

		0.57

		75.74



		270

		9

		1.03

		76.77



		285

		2

		0.23

		77



		300

		52

		5.95

		82.95



		330

		10

		1.14

		84.1



		340

		1

		0.11

		84.21



		350

		2

		0.23

		84.44



		360

		20

		2.29

		86.73



		390

		2

		0.23

		86.96



		400

		5

		0.57

		87.53



		420

		7

		0.8

		88.33



		450

		3

		0.34

		88.67



		480

		10

		1.14

		89.82



		500

		5

		0.57

		90.39



		510

		1

		0.11

		90.5



		540

		3

		0.34

		90.85



		550

		1

		0.11

		90.96



		600

		21

		2.4

		93.36



		660

		1

		0.11

		93.48



		700

		2

		0.23

		93.71



		720

		55

		6.29

		100



		Toplam

		874

		100

		 







Tablo 31’de “İnternet” değişkenine ilişkin değerler görülmektedir. Ankete dahil olan 874 öğrencinin telefonlarını internet amaçlı günlük kaç dakika kullandıklarını gösteren süreler 62 faklı sınıf meydana getirmiştir. Öğrencilerin %14.87’sinin (130 kişi) telefonlarını internet amaçlı günde 120 dakika kullandığı; %13.5’inin (118 kişi) 60 dakika telefondan internete girdikleri; %11.21’inin (98 kişi) 180 dakika kullandıkları; %6.29’unun (55 kişi) 720 dakika kullandıkları; %5.95’inin (52 kişi)  300 dakika kullandıkları; %5.49’unun (48 kişi) 30 dakika telefonlarını internet amaçlı kullandıkları görülmektedir. Toplam örneklem içinde telefonunu internete girmek için 30dk, 60dk,  120dk, 180dk, 300dk, 720dk kullanan öğrencilerin payı yaklaşık % 57’dir. Geriye kalan öğrenciler ise diğer 56 sınıfın temsil ettiği sürelerde internete girmek için telefonunu kullananlardır.

		[bookmark: _Toc532407437]Tablo 32: "SMS" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		75

		8.58

		8.58



		1

		24

		2.75

		11.33



		2

		46

		5.26

		16.59



		3

		12

		1.37

		17.96



		4

		6

		0.69

		18.65



		5

		113

		12.93

		31.58



		6

		1

		0.11

		31.69



		7

		2

		0.23

		31.92



		8

		9

		1.03

		32.95



		9

		1

		0.11

		33.07



		10

		171

		19.57

		52.63



		12

		1

		0.11

		52.75



		13

		1

		0.11

		52.86



		15

		51

		5.84

		58.7



		18

		6

		0.69

		59.38



		20

		58

		6.64

		66.02



		23

		2

		0.23

		66.25



		25

		5

		0.57

		66.82



		30

		96

		10.98

		77.8



		35

		1

		0.11

		77.92



		40

		12

		1.37

		79.29



		45

		2

		0.23

		79.52



		50

		10

		1.14

		80.66



		60

		72

		8.24

		88.9



		75

		1

		0.11

		89.02



		80

		4

		0.46

		89.47



		90

		2

		0.23

		89.7



		100

		8

		0.92

		90.62



		120

		31

		3.55

		94.16



		150

		4

		0.46

		94.62



		160

		1

		0.11

		94.74



		180

		11

		1.26

		96



		190

		1

		0.11

		96.11



		200

		2

		0.23

		96.34



		210

		3

		0.34

		96.68



		225

		1

		0.11

		96.8



		240

		1

		0.11

		96.91



		250

		1

		0.11

		97.03



		300

		26

		2.97

		100



		Toplam

		874

		100

		 







Tablo 32 de “SMS” değişkenine ilişkin frekans değerleri izlenmektedir. Ankete dahil olan 874 öğrenciye cep telefonlarını “SMS” amaçlı kaç dakika kullandıkları sorulmuş ve verilen cevaplara göre de 0 ile 300 dakika arasında değişen süreleri temsil eden 39 farklı sınıf meydana gelmiştir. 874 öğrencinin %19.57’si SMS atma amaçlı telefonlarını günde 10 dakika kullandıkları; %12.93’ünün 5 dakika kullandıkları; % 10.98’inin 30 dakika kullandıkları; %8,58’inin “SMS” amaçlı telefonlarını hiç kullanmadıkları; %8.24’ünün 60 dakika kullandıkları görülmektedir. Tablo 32’de 874 öğrencinin yaklaşık % 60’ının cep telefonlarını “SMS” amaçlı olarak günde 5dk, 10dk, 30dk, 60dk kullanan ve hiç kullanmayan öğrencilerden oluştuğu, diğer öğrencilerin ise geri kalan 34 sınıfta belirtilen farklı sürelerde telefonlarından günlük SMS attıkları görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407438]Tablo 33: WİFİ" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		0

		44

		5.05

		5.05



		1

		1

		0.11

		5.17



		3

		1

		0.11

		5.28



		4

		3

		0.34

		5.63



		5

		6

		0.69

		6.31



		8

		2

		0.23

		6.54



		10

		9

		1.03

		7.58



		11

		1

		0.11

		7.69



		12

		1

		0.11

		7.81



		15

		7

		0.8

		8.61



		17.5

		1

		0.11

		8.73



		18

		1

		0.11

		8.84



		20

		14

		1.61

		10.45



		25

		1

		0.11

		10.56



		30

		38

		4.36

		14.93



		35

		1

		0.11

		15.04



		40

		6

		0.69

		15.73



		45

		2

		0.23

		15.96



		47.5

		1

		0.11

		16.07



		50

		10

		1.15

		17.22



		60

		89

		10.22

		27.44



		70

		2

		0.23

		27.67



		75

		1

		0.11

		27.78



		80

		4

		0.46

		28.24



		90

		14

		1.61

		29.85



		100

		14

		1.61

		31.46



		110

		1

		0.11

		31.57



		120

		95

		10.91

		42.48



		130

		2

		0.23

		42.71



		140

		3

		0.34

		43.05



		150

		19

		2.18

		45.24



		155

		1

		0.11

		45.35



		160

		3

		0.34

		45.69



		180

		53

		6.08

		51.78



		190

		1

		0.11

		51.89



		200

		17

		1.95

		53.85



		210

		10

		1.15

		54.99



		220

		1

		0.11

		55.11



		240

		54

		6.2

		61.31



		250

		3

		0.34

		61.65



		260

		1

		0.11

		61.77



		270

		12

		1.38

		63.15



		280

		2

		0.23

		63.38



		300

		51

		5.86

		69.23



		330

		7

		0.8

		70.03



		340

		1

		0.11

		70.15



		350

		1

		0.11

		70.26



		360

		34

		3.9

		74.17



		400

		15

		1.72

		75.89



		420

		2

		0.23

		76.12



		450

		2

		0.23

		76.35



		460

		1

		0.11

		76.46



		480

		6

		0.69

		77.15



		500

		9

		1.03

		78.19



		510

		3

		0.34

		78.53



		540

		4

		0.46

		78.99



		560

		1

		0.11

		79.1



		570

		1

		0.11

		79.22



		600

		30

		3.44

		82.66



		650

		1

		0.11

		82.78



		700

		1

		0.11

		82.89



		720

		149

		17.11

		100



		Toplam

		871

		100

		 







Tablo33’ de “WİFİ” değişkenine ait frekanslara bakıldığında ankete katılan 871 öğrenciye 1 gün içinde bedava WİFİ altyapısını kaç dakika kullandıkları sorulmuş ve sonuçta cevaplara göre toplam 62 tane farklı süre belirten sınıf meydana gelmiştir. 871 öğrenciden 149 tanesinin 720 dakika; 95 tanesinin 120 dakika, 89 tanesinin 60 dakika; 54 tanesini 240 dakika, 53 tanesinin 180 dakika; 51 tanesinin 300 dakika; 44 tanesinin hiç, 38 tanesinin 30 dakika süreyle günlük olarak bedava Wİ-Fİ altyapısını kullandıkları görülmektedir. Tablo33’de toplam örneklem içinde en büyük pay %17.11 ile 720 dakikalık kullanımda olmakla birlikte 30dk, 60dk, 120dk, 180dk, 300dk ve 720dk kullananlar ve hiç WİFİ kullanmayanların payları toplamı %65-66’dır. Toplam örneklemin geriye kalan büyüklüğü ise bu 7 adet sınıfı düştükten sonra kalan 55 sınıfın belirttiği sürelerde günlük WİFİ kullanımı yapan öğrencilerden meydana gelmektedir.

25. anket sorusu cep telefonu kullanım amacınızı en yoğun (1’den) en az yoğuna (19’a) doğru 1 ile 19 arasında numaralandırınız şeklindedir. 19 adet değişkenin her birisi için frekans değerleri hesaplanmıştır. Aşağıda her bir değişkenle ilgili tablolara yer verilecektir.

		[bookmark: _Toc532407439]Tablo 34: "25_A" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		217

		25.17

		25.17



		2

		151

		17.52

		42.69



		3

		108

		12.53

		55.22



		4

		86

		9.98

		65.2



		5

		73

		8.47

		73.67



		6

		41

		4.76

		78.42



		7

		35

		4.06

		82.48



		8

		34

		3.94

		86.43



		9

		21

		2.44

		88.86



		10

		31

		3.6

		92.46



		11

		5

		0.58

		93.04



		12

		5

		0.58

		93.62



		13

		3

		0.35

		93.97



		14

		3

		0.35

		94.32



		15

		19

		2.2

		96.52



		16

		6

		0.7

		97.22



		17

		4

		0.46

		97.68



		18

		7

		0.81

		98.49



		19

		13

		1.51

		100



		Toplam

		862

		100

		 







Tablo 34, "25_A" değişkenine ait frekansları temsil etmektedir. 25_A değişkeni  “Konuşma”  amaçlı kullanımı temsil etmektedir. 862 anket katılımcısının %25.17’ lik kısmı cep telefonunun “Konuşma” amaçlı kullanımını birinci sırada önceliklediği; %17.52’sinin 2. sırada; %12.53’ünün 3. sırada, % 9.98’inin 4. sırada; %8.47’nün 5.sırada; % 4.76’sının 6.sırada; % 4.06’sının 7.sırada;% 3.94’ünün 8. sırada; %2.44’ünün 9.sırada; %3.6’sının 10.sırada; %0.58’inin 11.sırada; yine %0.58’inin 12.sırada; % 0.35’inin 13.sırada; yine % 0.35’inin 14.sırada; %2.2’sinin 15.sırada; %0.7’sinin 16.sırada; %0.46’sının 17.sırada; %0.46’sının 17.sırada; %0.81’inin 18. sırada; %1.51’inin 19. sırada önceliklediği görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407440]Tablo 35: "25_B" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		42

		4.88

		4.88



		2

		59

		6.86

		11.74



		3

		101

		11.74

		23.49



		4

		67

		7.79

		31.28



		5

		75

		8.72

		40



		6

		68

		7.91

		47.91



		7

		57

		6.63

		54.53



		8

		49

		5.7

		60.23



		9

		44

		5.12

		65.35



		10

		52

		6.05

		71.4



		11

		31

		3.6

		75



		12

		35

		4.07

		79.07



		13

		33

		3.84

		82.91



		14

		24

		2.79

		85.7



		15

		29

		3.37

		89.07



		16

		12

		1.4

		90.47



		17

		18

		2.09

		92.56



		18

		35

		4.07

		96.63



		19

		29

		3.37

		100



		Toplam

		860

		100

		 







Tablo 35, “25_B” değişkenine ilişkin frekansları göstermektedir. “25_B” değişkeni “SMS” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. 860 anket katılımcısından 42 kişinin yani toplam örneklemin % 4.88’inin cep telefonunu “ SMS “ amaçlı kullanımını birinci sırada önceliklediği; 59 kişinin yani %6.86’sının ikinci sırada; 101 kişinin (%11.74) üçüncü sırada; 67 kişinin (%7.79)  dördüncü sırada;75 kişinin(%8.72) beşinci sırada; 68 kişinin (%7.91) altıncı sırada; 57 kişinin (% 6.63) yedinci sırada; 49 kişinin (%5.7) sekizinci sırada; 44 kişinin (%5.12) dokuzuncu sırada; 52 kişinin (%6.05) onunu sırada; 31 kişinin (%3.6) on birinci sırada; 35 kişinin (%4.07) on ikinci sırada; 33 kişinin (%3.84) on üçüncü sırada; 24 kişinin (%2.79) on dördüncü sırada; 29 kişinin (%3.37) on beşinci sırada; 12 kişinin (%1.4) on altıncı sırada; 18 kişinin (%2.09) on yedinci sırada;35 kişinin (%4.07) on sekizinci sırada; 29 kişinin (%3.37) on dokuzuncu sırada önceliklediği görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407441]Tablo 36: "25_C" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		222

		25.84

		 25.84



		2

		132

		15.37

		 41.21



		3

		103

		11.99

		 53.2



		4

		90

		10.48

		 63.68



		5

		58

		6.75

		 70.43



		6

		43

		5.01

		 75.44



		7

		32

		3.73

		79.16



		8

		20

		2.33

		81.49



		9

		17

		1.98

		83.47



		10

		21

		2.44

		85.91



		11

		15

		1.75

		87.66



		12

		9

		1.05

		88.71



		13

		9

		1.05

		89.76



		14

		2

		0.23

		89.99



		15

		13

		1.51

		91.5



		16

		8

		0.93

		92.43



		17

		12

		1.4

		93.83



		18

		10

		1.16

		94.99



		19

		43

		5.01

		100



		Toplam

		859

		100

		 







Tablo 36, “25_C” değişkenine ait frekans tablosudur. 25_C değişkeni “Sosyal Medya” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. 859 anket katılımcısının %25.84’ünün (222 kişi) cep telefonunu “Sosyal Medya “ amaçlı kullanımını öncelik sıralamasında birinci sıraya yerleştirdiği; %15.37’sinin(132) kişi ikinci sıraya; %11.99’unun (103 kişi) üçüncü sıraya; % 10.48 (90 kişi) dördüncü sıraya; %6.75’i (58 kişi) beşinci sıraya; % 5.01’İ(43 kişi) alıncı sıraya;  %3.73(32 kişi) yedinci sıraya; %2.33’ü (20 kişi) sekizinci sıraya; %1.98’i (17 kişi) dokuzuncu sıraya; %2.44’ü (21 kişi) onuncu sıraya; %1.75’i (15 kişi) on birinci sıraya; %1.05’i (9) kişi on ikinci sıraya; yine %1.05’i (9 kişi) on üçüncü sıraya; %0.23’ü (iki kişi) on dördüncü sıraya;  % 1.51’i (13 kişi) on beşinci sıraya; % 0.93’ü (8 kişi) on altıncı sıraya; %1.4’ü (12 kişi) on yedinci sıraya; %1.16’sı (10 kişi) on sekizinci sıraya; %5.01’i (43 kişi) on dokuzuncu sıraya yerleştirdiği görülmektedir. Tablo 36’ de toplam örneklemin yaklaşık % 64’ü cep telefonlarının “Sosyal Medya” amaçlı kullanımını öncelik sıralamasında birinci, ikinci, üçüncü ve dördüncü öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerden meydana gelmektedir.



		[bookmark: _Toc532407442]Tablo 37: "25_D" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		23

		2.69

		2.69



		2

		49

		5.74

		8.43



		3

		49

		5.74

		14.17



		4

		71

		8.31

		22.48



		5

		69

		8.08

		30.56



		6

		53

		6.21

		36.77



		7

		56

		6.56

		43.33



		8

		63

		7.38

		50.7



		9

		55

		6.44

		57.14



		10

		67

		7.85

		64.99



		11

		53

		6.21

		71.19



		12

		40

		4.68

		75.88



		13

		39

		4.57

		80.44



		14

		30

		3.51

		83.96



		15

		27

		3.16

		87.12



		16

		23

		2.69

		89.81



		17

		32

		3.75

		93.56



		18

		26

		3.04

		96.6



		19

		29

		3.4

		100



		Toplam

		854

		100

		 







Tablo37’de "25_D" değişkenine ait frekanslar verilmiştir. 25_D değişkeni “TV/Video İzleme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Anketi cevaplayan 854 öğrencinin %2.69’u cep telefonu kullanım amaçları içerisinde “TV/Video İzleme” amacını diğer 19 kullanım amacı arasında öncelik sıralamasında birinci sıraya koyarken; %  5.74’ü ikinci sıraya; yine %5.74’ü üçüncü sıraya; %8.31’i dördüncü sıraya; %8.08’i beşinci sıraya; % 6.21’i altıncı sıraya; %6.56’sı yedinci sıraya; % 4.68’i on ikinci sıraya; % 4.57’i on üçüncü sıraya; % 3.51’si on dördüncü sıraya; % 3.16’sı on beşinci sıraya; % 2.69’u on altıncı sıraya; %3.75’i on yedinci sıraya; %3.04’ü on sekizinci sıraya; % 3.4’ü on dokuzuncu sıraya koymaktadır.



		[bookmark: _Toc532407443]Tablo 38: "25_E" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		10

		1.17

		1.17



		2

		22

		2.56

		3.73



		3

		47

		5.48

		9.21



		4

		72

		8.39

		17.6



		5

		98

		11.42

		29.02



		6

		78

		9.09

		38.11



		7

		74

		8.62

		46.74



		8

		75

		8.74

		55.48



		9

		65

		7.58

		63.05



		10

		70

		8.16

		71.21



		11

		63

		7.34

		78.55



		12

		48

		5.59

		84.15



		13

		36

		4.2

		88.34



		14

		27

		3.15

		91.49



		15

		23

		2.68

		94.17



		16

		15

		1.75

		95.92



		17

		16

		1.86

		97.79



		18

		10

		1.17

		98.95



		19

		9

		1.05

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo38, "25_E" değişkenine ait frekansları göstermektedir. 25_E değişkeni “Fotoğraf Çekme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Anket katılımcısı olan 858 öğrencinin % 1.17’lik kısmı cep telefonunu “Fotoğraf Çekme” amaçlı kullanımını 1. sırada önceliklediği; %2.56‘lık kısmının 2.sırada; %5.48’lık kısmının 3.sırada; %8.39’luk kısmının dördüncü sırada; %11.42’lik kısmının 5.sırada; % 9.09 kısmının 6.sırada; %8.62’lik kısmının 7.sırada; %8.74’lük kısmının 8.sırada; %7.58’lik kısmının 9.sırada; % 8.16’lık kısmının 10.sırada; %7.34’lük kısmının 11.sırada; %5.59’luk kısmının 12.sırada; %4.2’lik kısmının 13.sırada; %3.15’lik kısmının 14.sırada; %2.68’lik kısmının 15.sırada; %1.75’lik kısmının 16.sırada; %1.86’lık kısmının 17.sırada; %1.17’lik kısmının 18.sırada; %1.05’lik kısmının 19.sırada cep telefonunu “Fotoğraf Çekme” amaçlı kullanımını önceliklediği görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407444]Tablo 39: "25_F" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		6

		0.7

		0.7



		2

		9

		1.05

		1.75



		3

		16

		1.87

		3.62



		4

		22

		2.57

		6.19



		5

		24

		2.8

		9



		6

		48

		5.61

		14.6



		7

		50

		5.84

		20.44



		8

		43

		5.02

		25.47



		9

		60

		7.01

		32.48



		10

		61

		7.13

		39.6



		11

		74

		8.64

		48.25



		12

		72

		8.41

		56.66



		13

		83

		9.7

		66.36



		14

		66

		7.71

		74.07



		15

		64

		7.48

		81.54



		16

		54

		6.31

		87.85



		17

		39

		4.56

		92.41



		18

		35

		4.09

		96.5



		19

		30

		3.5

		100



		Toplam

		856

		100

		 







 Tablo39, "25_F" değişkenine ait frekanslar değerlerini vermektedir ve 25_F değişkeni “Video Çekme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete dahil olan 856 öğrencinin %0.7’si cep telefonlarının “Video Çekme” amaçlı kullanımını öncelik sıralamasında 1. sıraya yerleştirdiği; %1.05’inin 2.sıraya; % 1.87’sinin 3. sıraya; %2.57’sinin 4.sıraya; %2.8’inin 5.sıraya;% 5.61’inin 6.sıraya; %5.84’ünün 7.sıraya; %5.02’sinin 8.sıraya; % 7.01’inin 9.sıraya; %7.13’ünün 10.sıraya; %8.64’ünün 11.sıraya; %8.41’inin 12.sıraya; %9.7’sinin 13.sıraya; %7.71’inin 14.sıraya; %7.48’inin 15.sıraya; %6.31’inin 16.sıraya; %4.56’sının 17.sıraya; %4.09’unun 18.sıraya; %3.5’inin 19.sıraya yerleştirdiği görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407445]Tablo 40: "25_G" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		28

		3.27

		3.27



		2

		66

		7.7

		10.97



		3

		76

		8.87

		19.84



		4

		81

		9.45

		29.29



		5

		94

		10.97

		40.26



		6

		100

		11.67

		51.93



		7

		95

		11.09

		63.01



		8

		61

		7.12

		70.13



		9

		46

		5.37

		75.5



		10

		49

		5.72

		81.21



		11

		30

		3.5

		84.71



		12

		24

		2.8

		87.51



		13

		16

		1.87

		89.38



		14

		23

		2.68

		92.07



		15

		22

		2.57

		94.63



		16

		13

		1.52

		96.15



		17

		10

		1.17

		97.32



		18

		14

		1.63

		98.95



		19

		9

		1.05

		100



		Toplam

		857

		100

		 







Tablo40, "25_G" değişkenine ait frekans tablosudur. 25_G değişkeni “Müzik Dinleme” amaçlı cep telefonu kullanımını temsil etmektedir. Anket katılımcısı 857 öğrencinin %3.27’si “Müzik Dinleme” amaçlı cep telefonu kullanımını öncelik sıralamasında birinci sıraya koyarken; % 7.7’si ikinci sıraya; % 8.87’si üçüncü sıraya %9.45’i dördüncü sıraya; %10.97’si beşinci sıraya; % 11.67’si altıncı sıraya; %11.09’u yedinci sıraya; %7.12’si sekizinci sıraya; %5.37’si dokuzuncu sıraya; %5.72’si onuncu sıraya; %3.5’i on birinci sıraya; %2.8’i on ikinci sıraya; %1.87’si on üçüncü sıraya; %2.68’i on dördüncü sıraya; %2.57’si on beşinci sıraya; %1.52’si on altıncı sıraya; %1.17’si on yedinci sıraya; %1.63’ü on sekizini sıraya; % 1.05’i on dokuzuncu sıraya koymaktadır.

		[bookmark: _Toc532407446]Tablo 41: "25_H" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		21

		2.45

		2.45



		2

		20

		2.33

		4.78



		3

		19

		2.22

		7



		4

		29

		3.38

		10.39



		5

		40

		4.67

		15.05



		6

		37

		4.32

		19.37



		7

		38

		4.43

		23.8



		8

		62

		7.23

		31.04



		9

		48

		5.6

		36.64



		10

		51

		5.95

		42.59



		11

		60

		7

		49.59



		12

		44

		5.13

		54.73



		13

		43

		5.02

		59.74



		14

		45

		5.25

		64.99



		15

		57

		6.65

		71.65



		16

		50

		5.83

		77.48



		17

		49

		5.72

		83.2



		18

		51

		5.95

		89.15



		19

		93

		10.85

		100



		Toplam

		857

		100

		 







Tablo41, "25_H" değişkenine ait frekans değerlerini göstermektedir. 25_H değişkeni “Oyun Oynama” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete katılan 857 öğrencinin % 2.45’i cep telefonu kullanım amaçları arasında “Oyun Oynamayı” birinci öncelik sırasına yerleştirirken; %2.33’ü ikinci sıraya; %2.22’si üçüncü sıraya; %3.38’i dördüncü sıraya; %4.67’si beşinci sıraya; %4.32’si altıncı sıraya; % 4.43’ü yedinci sıraya; %7.23’ü sekizinci sıraya; % 5.6’sı dokuzuncu sıraya, % 5.95’i onuncu; % 7’si sıraya on birinci; %5.13’ü on ikinci sıraya; %5.02’si on üçüncü sıraya; %5.25’i on dördüncü sıraya; %6.65’i on beşinci sıraya; %5.83’si on altıncı sıraya; % 5.72’si on yedinci sıraya; %5.95’i on sekizinci sıraya; %10.85’i on dokuzuncu sıraya yerleştirmiştir.

		[bookmark: _Toc532407447]Tablo 42: "25_I" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		13

		1.52

		1.52



		2

		11

		1.28

		2.8



		3

		28

		3.26

		6.06



		4

		44

		5.13

		11.19



		5

		50

		5.83

		17.02



		6

		67

		7.81

		24.83



		7

		63

		7.34

		32.17



		8

		63

		7.34

		39.51



		9

		66

		7.69

		47.2



		10

		57

		6.64

		53.85



		11

		57

		6.64

		60.49



		12

		66

		7.69

		68.18



		13

		34

		3.96

		72.14



		14

		58

		6.76

		78.9



		15

		48

		5.59

		84.5



		16

		42

		4.9

		89.39



		17

		42

		4.9

		94.29



		18

		28

		3.26

		97.55



		19

		21

		2.45

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo42, "25_I" değişkenine ilişkin frekans tablosudur. 25_I değişkeni “Haber Okuma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Anket katılımcısı olan 858 öğrencinin %1.52’lik kısmı cep telefonunu “Haber Okuma” amaçlı kullanımını 1.sırada önceliklediği; %1.28’lik kısmının 2.sırada; %3.26’lık kısmının 3.sırada; %5.13’lük kısmının 4.sırada; %5.83’lik kısmının 5.sırada; % 7.81’lık kısmının 6.sırada; %7.34’lık kısmının 7.sırada; %7.34’lık kısmının 8.sırada; %7.69’luk kısmının 9.sırada; %6.64’lık kısmının 10.sırada; %6.64’lık kısmının 11.sırada; %7.69’luk kısmının 12.sırada; %3.96’lık kısmının 13.sırada; %6.76’lık kısmının 14.sırada; %5.59’luk kısmının 15.sırada; %4.9’luk kısmının 16.sırada; %4.9’luk kısmının 17.sırada; %3.26’lık kısmının 18.sırada; %2.45’lik kısmının 19.sırada cep telefonunu “Haber Okuma” amaçlı kullanımını önceliklediği görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407448]Tablo 43: "25_J" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		6

		0.7

		0.7



		2

		9

		1.05

		1.75



		3

		13

		1.52

		3.27



		4

		13

		1.52

		4.78



		5

		13

		1.52

		6.3



		6

		10

		1.17

		7.47



		7

		10

		1.17

		8.63



		8

		21

		2.45

		11.09



		9

		26

		3.03

		14.12



		10

		26

		3.03

		17.15



		11

		42

		4.9

		22.05



		12

		52

		6.07

		28.12



		13

		76

		8.87

		36.99



		14

		90

		10.5

		47.49



		15

		87

		10.15

		57.64



		16

		109

		12.72

		70.36



		17

		111

		12.95

		83.31



		18

		89

		10.39

		93.7



		19

		54

		6.3

		100



		Toplam

		857

		100

		 







Tablo43, "25_J" değişkenine ait frekansları vermektedir. 25_J değişkeni “Ses Kaydetme” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Cep telefonu kullanım amaçlarından birisi olan “Ses Kaydetme” değişkenini farklı öncelik sıralamasına koyan 857 anket katılımcısı öğrenci bu tabloda verilmiştir. “Ses Kaydetme” değişkenine cep telefonu kullanım amacı olarak 1.sırada öncelik veren öğrencilerin oranı %0.7 iken; 2. sırada öncelik veren %1.05’tir; 3.sırada öncelik veren %1.52’dir; 4.sırada öncelik veren %1.52’dir; 5.sırada öncelik veren % 1.52’dir; 6.sırada öncelik veren %1.17’dir; 7 sırada öncelik veren %1.17’dir; 8.sırada öncelik veren %2.45’tir.; 9.sırada öncelik veren %3.03’tür; 10.sırada öncelik veren %3.03’tür; 11.sırada öncelik veren %4.9’dur; 12.sırada öncelik veren % 6.07’dir; 13.sırada öncelik veren %8.87’dir; 14.sırada öncelik veren %10.5’tir; 15.sırada öncelik veren%10.15’tir; 16.sırada öncelik veren %12.72’dir; 17.sırada öncelik veren %12.95’tir; 18.sırada öncelik veren %10.39’dur; 19. sırada öncelik veren %6.3’tür. Tablo 43’te toplam örneklemin yaklaşık %57’si cep telefonu kullanım amacı olarak “Ses Kaydetme” özelliğini 14.,15.,16.,17. öncelik sırasına koyan öğrencilerden oluşmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407449]Tablo 44: "25_K" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		11

		1.29

		1.29



		2

		8

		0.94

		2.22



		3

		5

		0.58

		2.81



		4

		8

		0.94

		3.74



		5

		4

		0.47

		4.21



		6

		1

		0.12

		4.33



		7

		2

		0.23

		4.56



		8

		7

		0.82

		5.38



		9

		10

		1.17

		6.55



		10

		17

		1.99

		8.54



		11

		33

		3.86

		12.4



		12

		40

		4.68

		17.08



		13

		58

		6.78

		23.86



		14

		67

		7.84

		31.7



		15

		68

		7.95

		39.65



		16

		111

		12.98

		52.63



		17

		99

		11.58

		64.21



		18

		140

		16.37

		80.58



		19

		166

		19.42

		100



		Toplam

		855

		100

		 







Tablo44, "25_K" değişkenine ait frekans tablosudur. 25_K değişkeni “Bluetooth” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete dahil olan 855 katılımcının %1.29’u cep telefonunun “Bluetooth” amaçlı kullanımını 1.sırada öncelerken; % 0.94’ünün 2.sırada; % 0.58’inin 3.sırada, %0.94’ünün 4.sırada; %0.47’sinin 5. sırada; %0,12’sinin 6.sırada; %0.23’ünün 7.sırada; %0.82’sinin 8.sırada; %1.17’sinin 9.sırada; %1.19’unun 10.sırada; %3.86’sının 11.sırada; %4.68’inin 12.sırada; %6.78’inin 13.sırada; %7.84’ünün 14.sırada; %7.95’inin 15.sırada; % 12.98’inin 16.sırada; %11.58’inin 17.sırada; 16.37’sinin 18.sırada; % 19.42’sinin 19.sırada öncelediği görülmektedir. Tablo 44’e göre cep telefonunun “Bluetooth” amaçlı kullanımının %60’lık bir oranla “16.,17.,18.,19.” sırada önceleyen  öğrencilerde yoğunlaştığı görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407450]Tablo 45: "25_L" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		8

		0.93

		0.93



		2

		18

		2.1

		3.04



		3

		24

		2.8

		5.84



		4

		26

		3.04

		8.88



		5

		23

		2.69

		11.57



		6

		45

		5.26

		16.82



		7

		43

		5.02

		21.85



		8

		59

		6.89

		28.74



		9

		45

		5.26

		34



		10

		56

		6.54

		40.54



		11

		69

		8.06

		48.6



		12

		76

		8.88

		57.48



		13

		70

		8.18

		65.65



		14

		54

		6.31

		71.96



		15

		64

		7.48

		79.44



		16

		43

		5.02

		84.46



		17

		63

		7.36

		91.82



		18

		46

		5.37

		97.2



		19

		24

		2.8

		100



		Toplam

		856

		100

		 







Tablo 45, "25_L" değişkenine ait frekansları vermektedir. 25_L değişkeni “Görüntülü Konuşma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. 856 katılımcının %0,93’ü “Görüntülü Konuşma” özelliğini cep telefonu kullanım amacı olarak öncelik sıralamasında birinci sıraya yerleştirirken; %2.1’i ikinci; %2.8’i üçüncü, % 3.04’i dördüncü; % 2.69’u beşinci; %5.26’sı altıncı; %5.02’si yedinci; % 6.89’u sekizinci; %5.26’sı dokuzuncu; %6.54’ü onuncu; %8.06’sı on birinci; % 8.88’i on ikinci; % 8.18’i on üçüncü; %6.31’i on dördüncü; % 7.48’i on beşinci; % 5.02’si on altıncı; %7.36’sı on yedinci; %5.37’si on sekizinci; %2.8’i on dokuzuncu sıraya yerleştirmiştir.



		[bookmark: _Toc532407451]Tablo 46: "25_M" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		2

		0.23

		0.23



		2

		9

		1.05

		1.28



		3

		8

		0.93

		2.22



		4

		10

		1.17

		3.38



		5

		16

		1.87

		5.25



		6

		25

		2.92

		8.17



		7

		53

		6.18

		14.35



		8

		45

		5.25

		19.6



		9

		80

		9.33

		28.94



		10

		61

		7.12

		36.06



		11

		81

		9.45

		45.51



		12

		92

		10.74

		56.24



		13

		75

		8.75

		64.99



		14

		79

		9.22

		74.21



		15

		64

		7.47

		81.68



		16

		53

		6.18

		87.86



		17

		47

		5.48

		93.35



		18

		40

		4.67

		98.02



		19

		17

		1.98

		100



		Toplam

		857

		100

		 







Tablo 46, "25_M" değişkenine ait frekansları göstermektedir. 25_M değişkeni “İndirme Yapma” amaçlı cep telefonu kullanımını temsil etmektedir. Ankete katılan 857 öğrencinin %0.23’ünün cep telefonlarını “İndirme Yapma” amaçlı kullanımlarını ilk sırada önceledikleri; % 1.05’inin 2.sırada; 0.93’ünün 3.sırada; % 1.17’sinin 4.sırada; %1.87’sinin 5. sırada; %2.92’sinin 6. sırada; %6.18’i 7.sırada; %5.25’i 8.sırada; %9.33'ü 9.sırada; %7.12’si 10’uncu sırada; %9.45’i 11.sırada; %10.74’ü 12.sırada; %8.75’i 13.sırada; %9.22’si 14.sırada; %7.47’si 15.sırada; %6.18’i 16.sırada; %5.48’i  17.sırada; %4.67’i 18. sırada; %1.98’i 19. sırada cep telefonlarını “İndirme Yapma” amaçlı kullanımlarını önceledikleri  görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407452]Tablo 47: "25_N" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		69

		8.05

		8.05



		2

		75

		8.75

		16.8



		3

		74

		8.63

		25.44



		4

		74

		8.63

		34.07



		5

		67

		7.82

		41.89



		6

		63

		7.35

		49.24



		7

		63

		7.35

		56.59



		8

		61

		7.12

		63.71



		9

		63

		7.35

		71.06



		10

		38

		4.43

		75.5



		11

		26

		3.03

		78.53



		12

		38

		4.43

		82.96



		13

		30

		3.5

		86.46



		14

		37

		4.32

		90.78



		15

		20

		2.33

		93.12



		16

		19

		2.22

		95.33



		17

		12

		1.4

		96.73



		18

		21

		2.45

		99.18



		19

		7

		0.82

		100



		Toplam

		857

		100

		 







Tablo47, "25_N" değişkenine ait frekans değerlerini göstermektedir. 25_N değişkeni “İnternette Dolaşma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. 857 anket katılımcısının %8.05’lik kısmı cep telefonu kullanım amacı olarak “İnternette Dolaşmayı” öncelik sıralamasında 1.sıraya yerleştirirken; %8.75’lik kısmı 2.sıraya; %8.63’lük kısmı 3. sıraya; %8.63’lük kısmı 4. sıraya; %7.82’lik kısmı 5.sıraya; %7.35’lik kısmı 6.sıraya; %7.35’lik kısmı 7.sıraya; %7.12’lik kısmı 8. sıraya; %7.35’lik kısmı 9.sıraya; %4.43’lük kısmı 10.sıraya, %3.03’lük kısmı 11.sıraya;  %4.43’lük kısmı 12.sıraya; %3.5’lik kısmı 13.sıraya; %4.32’lik kısmı 14.sıraya; %2.33’lik kısmı 15.sıraya; %2.22’lik kısmı 16.sıraya; %1.4’lik kısmı 17.sıraya; %2.45’lik kısmı 18.sıraya; %0.82’lik kısmı 19.sıraya yerleştirmektedir.



		[bookmark: _Toc532407453]Tablo 48: "25_O" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		4

		0.47

		0.47



		2

		6

		0.7

		1.17



		3

		6

		0.7

		1.86



		4

		6

		0.7

		2.56



		5

		11

		1.28

		3.85



		6

		16

		1.86

		5.71



		7

		11

		1.28

		6.99



		8

		21

		2.45

		9.44



		9

		16

		1.86

		11.31



		10

		18

		2.1

		13.4



		11

		31

		3.61

		17.02



		12

		33

		3.85

		20.86



		13

		66

		7.69

		28.55



		14

		64

		7.46

		36.01



		15

		69

		8.04

		44.06



		16

		130

		15.15

		59.21



		17

		103

		12

		71.21



		18

		110

		12.82

		84.03



		19

		137

		15.97

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo48, "25_O" değişkenine ait frekans değerlerini göstermektedir. 25_O değişkeni “Navigasyon/Konum Atma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete katılan 858 öğrencinin %0.47’si cep telefonu kullanım amaçları içerisinde “Navigasyon/Konum Atma” amacını öncelik sıralamasında birinci sıraya yerleştirirken aynı amacı %0.7’lik kısım ikinci sıraya; yine %0.7’lik kısım üçüncü sıraya; %0.7’lik kısım dördüncü sıraya; %1.28’lik kısım beşinci sıraya; % 1.86’lık kısım altıncı sıraya; %1.28’lik kısım yedinci sıraya; %2.45’lik kısım sekizinci sıraya; %1.86’lık kısım dokuzuncu sıraya; %2.1’lik kısım onuncu sıraya; %3.61’lik kısım on birinci sıraya; %3.85’lik kısım on ikinci sıraya; %7.69’luk kısım on üçüncü sıraya; % 7.46’lık kısım on dördüncü sıraya; %8.04’lük kısım on beşinci sıraya; %15.15’lik kısmı on altıncı sıraya; %12’lik kısım on yedinci sıraya; %12.82’lik kısmı on sekizinci sıraya; %15.97’lik kısmı on dokuzuncu sıraya yerleştirmiştir. Tablo 48’de toplam örneklemin yaklaşık %56’sının “Navigasyon/Konum Atma” amaçlı cep telefonu kullanımını 16.,17.,18.,19. öncelik sırasında değerlendiren öğrencilerden oluştuğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407454]Tablo 49: "25_P" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		5

		0.58

		0.58



		2

		10

		1.17

		1.75



		3

		14

		1.63

		3.38



		4

		13

		1.52

		4.9



		5

		20

		2.33

		7.23



		6

		21

		2.45

		9.67



		7

		34

		3.96

		13.64



		8

		42

		4.9

		18.53



		9

		49

		5.71

		24.24



		10

		38

		4.43

		28.67



		11

		41

		4.78

		33.45



		12

		65

		7.58

		41.03



		13

		77

		8.97

		50



		14

		72

		8.39

		58.39



		15

		67

		7.81

		66.2



		16

		70

		8.16

		74.36



		17

		84

		9.79

		84.15



		18

		71

		8.28

		92.42



		19

		65

		7.58

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo49, "25_P" değişkenine ait frekanslar verilmiştir. 25_P değişkeni “İnternetten Alış-veriş” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete dahil olan 858 katılımcının %0.58’inin cep telefonunu “İnternetten Alış-veriş” amaçlı kullanmayı 1.sırada öncelerken; %1.17’sinin 2.sırada; %1.63’ü 3.sırada; %1.52’si, 4. sırada; %2.33’ü beşinci sırada; %2.45’i altıncı sırada; %3.96’sı yedinci sırada; %4.9’u sekizinci sırada; %5.71’i dokuzuncu sırada; %4.43’ü onuncu sırada; %4.78’i on birinci sırada; % 7.58’i on ikinci sırada; %8.97’si on üçüncü sırada; %8.39’u on dördüncü sırada; %7.81’i on beşinci sırada; %8.16’sı on altını sırada; %9.79’u on yedinci sırada; %8.28’i on sekizinci sırada ve % 7.58’i on dokuzuncu sırada öncelemiştir.



		[bookmark: _Toc532407455]Tablo 50: "25_R" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		166

		19.35

		19.35



		2

		169

		19.7

		39.04



		3

		119

		13.87

		52.91



		4

		87

		10.14

		63.05



		5

		50

		5.83

		68.88



		6

		56

		6.53

		75.41



		7

		37

		4.31

		79.72



		8

		34

		3.96

		83.68



		9

		24

		2.8

		86.48



		10

		19

		2.21

		88.69



		11

		15

		1.75

		90.44



		12

		12

		1.4

		91.84



		13

		8

		0.93

		92.77



		14

		9

		1.05

		93.82



		15

		10

		1.17

		94.99



		16

		6

		0.7

		95.69



		17

		15

		1.75

		97.44



		18

		10

		1.17

		98.6



		19

		12

		1.4

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo 50, "25_R" değişkenine ait frekans değerlerini ifade eden tablodur. 25_R değişkeni “Whatsapp” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete katılan 858 öğrenciden %19.35’i (166 kişi) cep telefonunu “Whatsapp” amaçlı kullanımını diğer kullanım amaçları içerisinde öncelik sıralamasında birinci sıraya koyarken; %19.7’si (169 kişi) ikinci sıraya; %13.87’si (119 kişi) üçüncü sıraya; %10.14’ü (87 kişi) dördüncü sıraya; %5.83’ü beşinci sıraya; %6.53’ü altıncı sıraya; %4.37’si yedinci sıraya; %3.96’sı sekizinci sıraya; %2.8’i dokuzuncu sıraya; %2.21’i onuncu sıraya; %1.75’i on birinci sıraya; %1.4’ü on ikinci sıraya; %0.93’ü on üçüncü sıraya; %1.05’i on dördüncü sıraya; %1.17’si on sekizinci sıraya; %1.4’ü on dokuzuncu sıraya koymaktadır. Tablo 50’ de toplam örneklemin yaklaşık %63’ü (541 kişi) cep telefonunun “Whatsapp” amaçlı kullanımını birinci, ikinci, üçüncü ve dördüncü öncelik sıralamasına yerleştiren öğrencilerden oluştuğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407456]Tablo 51: "25_S" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		2

		0.23

		0.23



		2

		7

		0.82

		1.05



		3

		19

		2.21

		3.26



		4

		26

		3.03

		6.29



		5

		25

		2.91

		9.21



		6

		31

		3.61

		12.82



		7

		41

		4.78

		17.6



		8

		31

		3.61

		21.21



		9

		52

		6.06

		27.27



		10

		52

		6.06

		33.33



		11

		67

		7.81

		41.14



		12

		57

		6.64

		47.79



		13

		57

		6.64

		54.43



		14

		72

		8.39

		62.82



		15

		69

		8.04

		70.86



		16

		57

		6.64

		77.51



		17

		71

		8.28

		85.78



		18

		83

		9.67

		95.45



		19

		39

		4.55

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo 51, "25_S" değişkenine ait frekanslar görülmektedir. 25_S değişkeni  “Tarih/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. 858 katılımcıdan cep telefonu kullanım amaçları arasından bu amacı öncelik sıralamasında  birinci sıraya yerleştirenlerin oranı %0.23 iken; ikinci sıraya yerleştirenler %0.82; üçüncü sıraya yerleştirenler %2.21; dördüncü sıraya yerleştirenler %3.03; beşinci sıraya yerleştirenler %2.91; altıncı sıraya yerleştirenler % 3.61; yedinci sıraya yerleştirenler %4.78’i; sekizinci sıraya yerleştirenler %3.61; dokuzuncu sıraya yerleştirenler % 6.06; yine onuncu sıraya yerleştirenler %6.06; on birinci sıraya yerleştirenler %7.81; on ikinci sıraya yerleştirenler % 6.64; yine on üçüncü sıraya yerleştirenler % 6.64; on dördüncü sıraya yerleştirenler % 8.39; on beşinci sıraya yerleştirenler %8.04; on altıncı sıraya yerleştirenler %6.64; on yedinci sıraya yerleştirenler %8.28; on sekizinci sıraya yerleştirenler %9.67; o dokuzuncu sıraya yerleştirenler %4.55 oranındadır.



		[bookmark: _Toc532407457]Tablo 52: "25_T" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		11

		1.28

		1.28



		2

		26

		3.03

		4.31



		3

		31

		3.61

		7.93



		4

		39

		4.55

		12.47



		5

		55

		6.41

		18.88



		6

		52

		6.06

		24.94



		7

		65

		7.58

		32.52



		8

		72

		8.39

		40.91



		9

		68

		7.93

		48.83



		10

		74

		8.62

		57.46



		11

		60

		6.99

		64.45



		12

		50

		5.83

		70.28



		13

		50

		5.83

		76.11



		14

		36

		4.2

		80.3



		15

		35

		4.08

		84.38



		16

		39

		4.55

		88.93



		17

		26

		3.03

		91.96



		18

		22

		2.56

		94.52



		19

		47

		5.48

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo 52, "25_T" değişkenine ait frekanslar değerlerini göstermektedir. 25_T değişkeni “Arama/ Araştırma Yapma” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete dahil olan 858 öğrencinin %1.28’i cep telefonu kullanım amaçlarından birisi olan “Arama/ Araştırma Yapma” seçeneğini diğer amaçlar içerisinde birinci öncelik sırasına yerleştirirken; %3.03’ü ikinci sıraya; %3.61’i üçüncü sıraya; %4.55’i dördüncü sıraya; %6.41’i beşinci sıraya; %6.06’sı altıncı sıraya; %7.58’i yedinci sıraya; %8.39’u sekizinci sıraya; %7.93’ü dokuzuncu sıraya; %8.62’si onuncu sıraya; %6.99’u on birinci sıraya; %5.83’ü on üçüncü sıraya; %4.2’si on dördüncü sıraya; %4.08’i on beşinci sıraya; %4.5’i on altıncı sıraya; %3.03’ü on yedinci sıraya; %2.56’sı on sekizinci sıraya; %5.48’i on dokuzuncu sıraya yerleştirmiştir.

26. anket sorusu Cep telefonu değiştirme nedenlerinizi en yoğun  (1’den) en az yoğuna (16’a) doğru 1 ile 16 arasında numaralandırınız şeklindedir. 16 adet değişkenin her birisi için frekans değerleri hesaplanmıştır. Aşağıda her bir değişkenle ilgili tablolara yer verilecektir.

		[bookmark: _Toc532407458]Tablo 53: "26_A" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		124

		14.47

		14.47



		2

		172

		20.07

		34.54



		3

		133

		15.52

		50.06



		4

		104

		12.14

		62.19



		5

		77

		8.98

		71.18



		6

		43

		5.02

		76.2



		7

		25

		2.92

		79.11



		8

		26

		3.03

		82.15



		9

		17

		1.98

		84.13



		10

		30

		3.5

		87.63



		11

		15

		1.75

		89.38



		12

		16

		1.87

		91.25



		13

		12

		1.4

		92.65



		14

		7

		0.82

		93.47



		15

		21

		2.45

		95.92



		16

		35

		4.08

		100



		Toplam

		857

		100

		 







Tablo 53, "26_A" değişkenine ait frekansları göstermektedir. 26_A değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Hafıza Kapasitesini” temsil etmektedir. Ankete dahil olan 857 öğrencinin % 14.47’si (124 kişi) “Hafıza Kapasitesine” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelik verirken; %20.07’si (172 kişi) ikinci sırada; %15.52’si (133 kişi) üçüncü sırada; %12.14’ü (104 kişi) dördüncü sırada; %8.9’u (77 kişi) beşinci sırada; %5.02’si altıncı sırada; %2.92’si yedinci sırada; %3.03’ü sekizinci sırada; %1.98’i dokuzuncu sırada; %3.5’i onuncu sırada; %1.75’i on birinci sırada; %1.87’si on ikinci sırada; %1.4’ü on üçüncü sırada; %0.82’si on dördüncü sırada; %2.45’i on beşinci sırada; %4.08’i on altıncı sırada öncelik vermektedir. Tablo 53’ te toplam örneklemin %62’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Hafıza Kapasitesini” 1.,2.,3. ve 4. öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerden oluşmaktadır.

		[bookmark: _Toc532407459]Tablo 54: 26_B" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		34

		3.97

		3.97



		2

		74

		8.63

		12.6



		3

		100

		11.67

		24.27



		4

		73

		8.52

		32.79



		5

		74

		8.63

		41.42



		6

		64

		7.47

		48.89



		7

		64

		7.47

		56.36



		8

		67

		7.82

		64.18



		9

		55

		6.42

		70.6



		10

		64

		7.47

		78.06



		11

		47

		5.48

		83.55



		12

		38

		4.43

		87.98



		13

		34

		3.97

		91.95



		14

		18

		2.1

		94.05



		15

		20

		2.33

		96.38



		16

		31

		3.62

		100



		Toplam

		857

		100

		 







Tablo 54, "26_B" değişkenine ait frekans değerleridir. 26_B değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Tasarımı” temsil etmektedir. 857 anket katılımcısının %3.97’si cep telefonunu değiştirme nedeni olarak “Tasarımı” birinci sırada öncelerken; % 8.63’ü ikinci sırada; %11.67’si üçüncü sırada; %8.52’si dördüncü sırada; %8.63’ü beşinci sırada; %7.47’si altıncı sırada; yine %7.47’si yedinci sırada; %7.82’si sekizinci sırada; %6.42’si dokuzuncu sırada;%7.47’si onuncu sırada; %5.48’i on birinci sırada; %4.43’ü on ikinci sırada; %3.97’si on üçüncü sırada; %2.1’i on dördüncü sırada; %2.33’ü on beşinci sırada ;%3.2’si on altıncı sırada “Tasarım” değişkenine öncelik vermiştir.



		[bookmark: _Toc532407460]Tablo 55: "26_C" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		69

		8.07

		8.07



		2

		88

		10.29

		18.36



		3

		69

		8.07

		26.43



		4

		65

		7.6

		34.04



		5

		67

		7.84

		41.87



		6

		74

		8.65

		50.53



		7

		55

		6.43

		56.96



		8

		48

		5.61

		62.57



		9

		39

		4.56

		67.13



		10

		49

		5.73

		72.87



		11

		48

		5.61

		78.48



		12

		43

		5.03

		83.51



		13

		24

		2.81

		86.32



		14

		37

		4.33

		90.64



		15

		45

		5.26

		95.91



		16

		35

		4.09

		100



		Toplam

		855

		100

		 







Tablo 55, "26_C" değişkenine ait frekanslar tablosudur. 26_C değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Markayı” temsil etmektedir. Ankete katılan 855 öğrencinin içinden telefon değiştirme nedeni olarak “Markayı” birinci sıraya yerleştirenler %8.07 iken; öncelik sıralamasında aynı değişkeni, ikinci sıraya %10.29’u; üçüncü sıraya 8.07’si; dördüncü sıraya % 7.6’sı; beşinci sıraya %7.84’ü; altıncı sıraya %8.65’i; yedinci sıraya %6.43’ü; sekizinci sıraya % 5.61’i; dokuzuncu sıraya % 4.56’sı; onuncu sıraya %5.73’ü; on birinci sıraya %5.61’i; on ikinci sıraya % 5.03’ü; on üçüncü sıraya %2.81’i; on dördüncü sıraya %4.33’ü; on beşinci sıraya % 5.26’sı; on altıncı sıraya %4.09’u yerleştirmektedir.



		[bookmark: _Toc532407461]Tablo 56: 26_D" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		428

		49.88

		49.88



		2

		55

		6.41

		56.29



		3

		44

		5.13

		61.42



		4

		46

		5.36

		66.78



		5

		49

		5.71

		72.49



		6

		31

		3.61

		76.11



		7

		46

		5.36

		81.47



		8

		15

		1.75

		83.22



		9

		21

		2.45

		85.66



		10

		21

		2.45

		88.11



		11

		13

		1.52

		89.63



		12

		11

		1.28

		90.91



		13

		15

		1.75

		92.66



		14

		20

		2.33

		94.99



		15

		12

		1.4

		96.39



		16

		31

		3.61

		100



		Toplam

		858

		100

		 







Tablo 56, "26_D" değişkenine ait frekans değerlerini göstermektedir. 26_D değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Arıza/Bozulmayı” temsil etmektedir. Ankete katılan 858 öğrencinin %49.88’’lik kısmının cep telefonunun değiştirme nedeni olarak “Arıza/Bozulmayı” diğer değiştirme nedenleri içinde öncelik sıralamasında birinci. sıraya koyduğu görülmektedir. %6.41’lik kısmı ikinci. sıraya; %5.13’lük kısmı üçüncü sıraya; %5.36’lık kısmı dördüncü sıraya; %5.71’lik kısmı beşinci sıraya; %3.61’lik kısmı altıncı sıraya; %5.36’lık kısmı yedinci sıraya; %1.75’lik kısmı sekizinci sıraya; %2.45’lik kısmı onuncu sıraya; %1.52’lik kısmı on birinci sıraya; %1.28’lik kısmı on ikinci sıraya; %1.75’lik kısmı on üçüncü sıraya; %2.33’lük kısmı on dördüncü sıraya; %1.4’lük kısmı on beşinci sıraya; %3.61’lik kısmı on altıncı sıraya koymaktadır. Toplam örneklemin yaklaşık %50’si telefon değiştirme nedenlerinden biri olan “Arıza/Bozulmayı” birinci sırada önceleyen öğrencilerden oluşmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407462]Tablo 57: "26_E" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		40

		4.68

		4.68



		2

		81

		9.48

		14.17



		3

		93

		10.89

		25.06



		4

		94

		11.01

		36.07



		5

		121

		14.17

		50.23



		6

		97

		11.36

		61.59



		7

		68

		7.96

		69.56



		8

		55

		6.44

		76



		9

		48

		5.62

		81.62



		10

		41

		4.8

		86.42



		11

		20

		2.34

		88.76



		12

		23

		2.69

		91.45



		13

		21

		2.46

		93.91



		14

		19

		2.22

		96.14



		15

		19

		2.22

		98.36



		16

		14

		1.64

		100



		Toplam

		854

		100

		 







Tablo 57, "26_E" değişkenine ait frekans tablosudur. 26_E değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Kamera Çözünürlüğünü” temsil etmektedir. Ankete dahil olan 854 öğrencinin %4.68’i cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Kamera Çözünürlüğünü” birinci sırada önceliklerken; %9.48’i ikinci; %10.89’u üçüncü; %11.01’i dördüncü; %14.17’si beşinci; %11.36’sı altıncı; %7.96’sı yedinci; %6.44’ü sekizinci; %5.62’si dokuzuncu; %4.8’i onuncu; %2.34’ü on birinci; %2.69’u on ikinci; %2.46’sı on üçüncü; %2.22’si on dördüncü; yine %2.22’si on beşinci; %1.64’ü on altıncı sırada öncelemektedir. Tablo 57’de toplam örneklemin %56.91’inin cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Kamera Çözünürlüğüne” ikinci, üçüncü, dördüncü, beşinci ve altıncı sırada öncelik veren öğrencilerden oluşmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407463]Tablo 58: “26_F" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		8

		0.94

		0.94



		2

		24

		2.81

		3.75



		3

		25

		2.93

		6.67



		4

		39

		4.57

		11.24



		5

		30

		3.51

		14.75



		6

		77

		9.02

		23.77



		7

		66

		7.73

		31.5



		8

		56

		6.56

		38.06



		9

		57

		6.67

		44.73



		10

		61

		7.14

		51.87



		11

		71

		8.31

		60.19



		12

		74

		8.67

		68.85



		13

		67

		7.85

		76.7



		14

		65

		7.61

		84.31



		15

		62

		7.26

		91.57



		16

		72

		8.43

		100



		Toplam

		854

		100

		 







Tablo 58, "26_F" değişkenine ait frekansları göstermektedir. 26_F değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Telefon Kampanyalarının Cazibesini” temsil etmektedir. Katılımcıların 0.94’ü “Telefon  Kampanyalarının Cazibesini” birinci öncelik sırasına yerleştirirken; %2.81’i ikinci; %2.93’ü üçüncü; %4.57’si dördüncü; %3.51’i beşinci; %9.02’si altıncı; %7.73’ü yedinci; %6.56’sı sekizinci; %6.67’si dokuzuncu; %7.14’ü onuncu; %8.31’i on birinci; % 8.67’si on ikinci; %7.85’i on üçüncü; %7.61’i on dördüncü; %7.26’sı on beşinci; %8.43’ü on altıncı öncelik sırasına yerleştirmektedir.



		[bookmark: _Toc532407464]Tablo 59: "26_G" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		10

		1.17

		1.17



		2

		27

		3.16

		4.33



		3

		30

		3.51

		7.84



		4

		39

		4.56

		12.4



		5

		69

		8.07

		20.47



		6

		65

		7.6

		28.07



		7

		105

		12.28

		40.35



		8

		78

		9.12

		49.47



		9

		64

		7.49

		56.96



		10

		65

		7.6

		64.56



		11

		75

		8.77

		73.33



		12

		63

		7.37

		80.7



		13

		54

		6.32

		87.02



		14

		47

		5.5

		92.51



		15

		35

		4.09

		96.61



		16

		29

		3.39

		100



		Toplam

		855

		100

		 







Tablo 59, "26_G" değişkenine ait frekanslar tablosudur. 26_G değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “4,5G Desteklemeyi” temsil etmektedir. “4,5G Desteklemeyi” telefonunu değiştirme nedeni olarak birinci sırada gören anket katılımcılarının oranı %1.17 iken; ikinci sırada gören %3.16; üçüncü sırada gören %3.51; dördüncü sırada gören %4.56; beşinci sırada gören %8.07; altıncı sırada gören %7.6; yedinci sırada gören %12.28; sekizinci sırada gören %9.12; dokuzuncu sırada gören %7.49; onuncu sırada gören %7.6; on birinci sırada gören %8.77; on ikinci sırada gören %7.37; on üçüncü sırada gören % 6.32; on dördüncü sırada gören %5.5; on beşinci sırada gören %4.09; on altıncı sırada gören %3.39 oranındadır.

		[bookmark: _Toc532407465]Tablo 60: "26_H" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		10

		1.17

		1.17



		2

		8

		0.94

		2.11



		3

		17

		1.99

		4.1



		4

		18

		2.11

		6.21



		5

		23

		2.7

		8.91



		6

		36

		4.22

		13.13



		7

		41

		4.81

		17.94



		8

		76

		8.91

		26.85



		9

		68

		7.97

		34.82



		10

		72

		8.44

		43.26



		11

		78

		9.14

		52.4



		12

		81

		9.5

		61.9



		13

		84

		9.85

		71.75



		14

		63

		7.39

		79.13



		15

		98

		11.49

		90.62



		16

		80

		9.38

		100



		Toplam

		853

		100

		 







Tablo 60, "26_H" değişkenine ait frekans değerlerini içermektedir. 26_H değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Statü Göstergesini” temsil etmektedir. Ankete dahil olan öğrencilerin %1.17’lik kısmı “Statü Göstergesini” cep telefonu değiştirme nedenleri içinde birinci sıraya koyarken; %0.94’ü ikinci sıraya; %1.99’u üçüncü sıraya; %2.11’i dördüncü sıraya; %2.7’si beşinci; %4.22’si altıncı; %4.81’i yedinci; %8.91’i sekizinci; %7.97’si dokuzuncu; %8.44’ü onuncu; %9.14’ü on birinci; %9.5’i on ikinci; %9.85’i on üçüncü; %7.39’u on dördüncü; %11.49’u on beşinci; %9.38’i on altıncı sıraya koymaktadır.



		[bookmark: _Toc532407466]Tablo 61: "26_I" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		16

		1.88

		1.88



		2

		61

		7.15

		9.03



		3

		74

		8.68

		17.7



		4

		79

		9.26

		26.96



		5

		76

		8.91

		35.87



		6

		94

		11.02

		46.89



		7

		81

		9.5

		56.39



		8

		69

		8.09

		64.48



		9

		63

		7.39

		71.86



		10

		64

		7.5

		79.37



		11

		45

		5.28

		84.64



		12

		43

		5.04

		89.68



		13

		38

		4.45

		94.14



		14

		23

		2.7

		96.83



		15

		18

		2.11

		98.94



		16

		9

		1.06

		100



		Toplam

		853

		100

		 





Tablo 61, "26_I" değişkenine ait frekansları göstermektedir. 26_I değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “İşletim Sistemini” temsil etmektedir. Anket katılımcısı 853 kişinin % 1.88’i “İşletim Sistemini” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelerken; %7.15’i ikinci; % 8.68’i üçüncü; %9.26’sı dördüncü; %8.91’i beşinci; %11.02’si altıncı; %9.5’i yedinci; %8.09’u sekizinci; %7.39’u dokuzuncu; % 7.5’i onuncu; %5.28’i on birinci; % 5.04’ü on ikinci; %4.45’i on üçüncü; % 2.7’si on dördüncü; %2.11’i on beşinci; %1.06’sı on altıncı sırada öncelemektedir.

		[bookmark: _Toc532407467]Tablo 62: "26_J" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		5

		0.58

		0.58



		2

		20

		2.34

		2.92



		3

		47

		5.5

		8.42



		4

		60

		7.02

		15.44



		5

		56

		6.55

		21.99



		6

		69

		8.07

		30.06



		7

		85

		9.94

		40



		8

		80

		9.36

		49.36



		9

		94

		10.99

		60.35



		10

		91

		10.64

		70.99



		11

		78

		9.12

		80.12



		12

		51

		5.96

		86.08



		13

		42

		4.91

		90.99



		14

		41

		4.8

		95.79



		15

		30

		3.51

		99.3



		16

		6

		0.7

		100



		Toplam

		855

		100

		 







Tablo 62, "26_J" değişkenine ait frekans tablosudur. 26_J değişkeni ankete katılan öğrencilerin cep telefonu değiştirme nedenlerinden biri olarak “Ekran Boyutunu” temsil etmektedir. 855 anket katılımcısının % 0.58’i “Ekran Boyutunu” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sıraya yerleştirirken %2.34’ü ikinci sıraya; %5.5’i üçüncü sıraya; %7.02’si dördüncü sıraya; %6.55’i beşinci sıraya; %8.07’si altıncı sıraya; %9.94’ü yedinci sıraya; %9.36’sı sekizinci sıraya; %10.99’u dokuzuncu sıraya; %10.64’ü onuncu sıraya; %9.12’si on birinci sıraya; %5.96’sı on ikinci sıraya; %4.91’i on üçüncü sıraya; %4.8’i on dördüncü sıraya; %3.51’i on beşinci sıraya; %0.7’si on altıncı sıraya yerleştirmektedir.



		[bookmark: _Toc532407468]Tablo 63: "26_K" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		10

		1.18

		1.18



		2

		3

		0.35

		1.53



		3

		11

		1.29

		2.82



		4

		12

		1.41

		4.23



		5

		16

		1.88

		6.11



		6

		29

		3.41

		9.52



		7

		29

		3.41

		12.93



		8

		43

		5.05

		17.98



		9

		38

		4.47

		22.44



		10

		49

		5.76

		28.2



		11

		80

		9.4

		37.6



		12

		82

		9.64

		47.24



		13

		93

		10.93

		58.17



		14

		98

		11.52

		69.68



		15

		105

		12.34

		82.02



		16

		153

		17.98

		100



		Toplam

		851

		100

		 







Tablo 63, "26_K" değişkenine ait frekans değerlerini ifade etmektedir. 26_K değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Çift Hatlı Olmasını” temsil etmektedir. 851 öğrencinin %1.18’i cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Çift Hatlı Olmasını” birinci sırada öncelerken; %0.35’i ikinci sırada; %1.29’u üçüncü sırada; %1.41’i dördüncü sırada; %1.88’i beşinci sırada; %3.41’i altıncı sırada; yine %3.41’i yedinci sırada; %5.05’i sekizinci sırada; %4.47’si dokuzuncu sırada; %5.76’sı onuncu sırada; %9.4’ü on birinci sırada; %9.64’ü on ikinci sırada; %10.93’ü on üçüncü sırada; %11.52’si on dördüncü sırada; %12.34’ü on beşinci sırada; %17.98’i on altıncı sırada öncelemektedir. Tablo 63’te toplam örneklemin  yaklaşık %53’ü cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Çift Hatlı Olmasını” 13.,14.,15 ve 16. öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerden oluşmaktadır. 



		[bookmark: _Toc532407469]Tablo 64: "26_L" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		15

		1.76

		1.76



		2

		44

		5.16

		6.92



		3

		42

		4.92

		11.84



		4

		59

		6.92

		18.76



		5

		49

		5.74

		24.5



		6

		51

		5.98

		30.48



		7

		56

		6.57

		37.05



		8

		59

		6.92

		43.96



		9

		76

		8.91

		52.87



		10

		52

		6.1

		58.97



		11

		81

		9.5

		68.46



		12

		76

		8.91

		77.37



		13

		76

		8.91

		86.28



		14

		63

		7.39

		93.67



		15

		36

		4.22

		97.89



		16

		18

		2.11

		100



		Toplam

		853

		100

		 







Tablo 64, "26_L" değişkenine ait frekanslar verilmektedir. 26_L değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizliğini” temsil etmektedir. Ankete dahil olan 853 katılımcının %1.76’sı “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizliği” ne cep telefonu değiştirme nedenleri içerisinde birinci sırada öncelik verirken; % 5.16’sı ikinci sırada; %4.92’si üçüncü sırada;%6.92’si dördüncü sırada; % 5.74’ü beşinci sırada; %5.98’i altıncı sırada; %6.57’si yedinci sırada; %6.92’si sekizinci sırada; %8.91’i dokuzuncu sırada; %6.1’i onuncu sırada; %9.5’i on birinci sırada; %8.91’i on ikinci sırada; yine %8.91’i on üçüncü sırada; %7.39’u on dördüncü sırada; %4.22’si on beşinci sırada; %2.11’i on altıncı sırada öncelik vermektedir.



		[bookmark: _Toc532407470]Tablo 65: "26_M" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		10

		1.17

		1.17



		2

		9

		1.05

		2.22



		3

		13

		1.52

		3.75



		4

		18

		2.11

		5.85



		5

		19

		2.22

		8.08



		6

		25

		2.93

		11.01



		7

		33

		3.86

		14.87



		8

		55

		6.44

		21.31



		9

		49

		5.74

		27.05



		10

		56

		6.56

		33.61



		11

		67

		7.85

		41.45



		12

		92

		10.77

		52.22



		13

		110

		12.88

		65.11



		14

		123

		14.4

		79.51



		15

		92

		10.77

		90.28



		16

		83

		9.72

		100



		Toplam

		854

		100

		 







Tablo 65, "26_M" değişkenine ait frekans değerleridir. 26_M değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Rengi” temsil etmektedir. Cep telefonu rengini telefon değiştirme nedeni olarak birinci sırada önceleyen 854 katılımcının %1.17’si iken; ikinci sırada önceleyen %1.05’tir. Üçüncü sırada %1.52’i; dördüncü sırada %2.11’i; beşinci sırada %2.22’i; altıncı sırada %2.93’ü; yedinci sırada %3.86’sı; sekizinci sırada %6.44’ü; dokuzuncu sırada %5.74’ü; onuncu sırada %6.56’sı; on birinci sırada %7.85’i; on ikinci sırada  %10.77’si; on üçüncü sırada %12.88’i;on dördüncü sırada %14.4’ü; on beşinci sırada %10.77’si; on altıncı sırada %9.72’si öncelik vermektedir.



		[bookmark: _Toc532407471]Tablo 66: "26_N" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		15

		1.75

		1.75



		2

		24

		2.81

		4.56



		3

		27

		3.16

		7.72



		4

		26

		3.04

		10.76



		5

		34

		3.98

		14.74



		6

		28

		3.27

		18.01



		7

		37

		4.33

		22.34



		8

		45

		5.26

		27.6



		9

		48

		5.61

		33.22



		10

		51

		5.96

		39.18



		11

		52

		6.08

		45.26



		12

		66

		7.72

		52.98



		13

		87

		10.18

		63.16



		14

		112

		13.1

		76.26



		15

		120

		14.04

		90.29



		16

		83

		9.71

		100



		Toplam

		855

		100

		 







Tablo 66, "26_N" değişkenine ait frekans tablosudur. 26_N değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Teknoloji Tutkunluğunu” temsil etmektedir. 855 anket katılımcısının %1.75’i “Teknoloji Tutkunluğunu” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelerken; %2.18’i ikinci sırada; %3.16’sı üçüncü sırada; %3.04’ü dördüncü sırada; %3.98’i beşinci sırada; %3.27’si altıncı sırada;%4.33’ü yedinci sırada; %5.26’sı sekizinci sırada; %5.61’i dokuzuncu sırada; %5.96’sı onuncu sırada; %6.08’i on birinci sırada; %7.72’si on ikinci sırada; %10.18’i on üçüncü sırada; %13.1’i on dördüncü sırada; %14.04’ü on beşinci sırada; %9.71’i on altıncı sırada öncelemektedir.



		[bookmark: _Toc532407472]Tablo 67: "26_O" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		4

		0.47

		0.47



		2

		17

		1.99

		2.45



		3

		12

		1.4

		3.86



		4

		23

		2.69

		6.54



		5

		26

		3.04

		9.58



		6

		31

		3.62

		13.2



		7

		30

		3.5

		16.71



		8

		40

		4.67

		21.38



		9

		65

		7.59

		28.97



		10

		60

		7.01

		35.98



		11

		56

		6.54

		42.52



		12

		75

		8.76

		51.29



		13

		85

		9.93

		61.21



		14

		95

		11.1

		72.31



		15

		114

		13.32

		85.63



		16

		123

		14.37

		100



		Toplam

		856

		100

		 







Tablo 67, "26_O" değişkenine ait frekanslar tablosudur. 26_O değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Satış sonrası desteği” temsil etmektedir. Ankete katılan 856 kişinin %0.47’lik kısmı telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Satış sonrası desteği” birinci sırada öncelerken; %1.99’u ikinci sırada; %1.4’ü üçüncü sırada; %2.69’u dördüncü sırada; % 3.04’ü beşinci sırada; % 3.62’si altıncı sırada; %3.5’i yedinci sırada; %4.67’si sekizinci sırada; %7.59’u dokuzuncu sırada; %7.01’i onuncu sırada; % 6.54’ü on birinci sırada; %8.76’sı on ikinci sırada; %9.93’ü on üçüncü sırada; %11.1’i on dördüncü sırada; %13.32’si on beşinci sırada; %14.37’si on altıncı sırada öncelemektedir.



		[bookmark: _Toc532407473]Tablo 68: "26_P" Değişkenine ait Frekanslar



		Sınıf

		Frekans

		Yüzde

		Kümülatif



		1

		61

		7.15

		7.15



		2

		149

		17.47

		24.62



		3

		123

		14.42

		39.04



		4

		100

		11.72

		50.76



		5

		67

		7.85

		58.62



		6

		42

		4.92

		63.54



		7

		36

		4.22

		67.76



		8

		46

		5.39

		73.15



		9

		47

		5.51

		78.66



		10

		28

		3.28

		81.95



		11

		26

		3.05

		84.99



		12

		21

		2.46

		87.46



		13

		21

		2.46

		89.92



		14

		19

		2.23

		92.15



		15

		20

		2.34

		94.49



		16

		47

		5.51

		100



		Toplam

		853

		100

		 







Tablo 68, "26_P" değişkenine ait frekansları göstermektedir. 26_P değişkeni ankete katılan öğrencilerin telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Hızını(İşlemci Sayısı)” temsil etmektedir. 853 anket katılımcısının %7.15’i “Hızına(İşlemci Sayısı)” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelik verirken; %17.47’si ikinci sırada; %14.42’si üçüncü sırada; %11.72’si dördüncü sırada; %7.85’i beşinci sırada; %4.92’si altıncı sırada; %4.22’si yedinci sırada; %5.39’u sekizinci sırada; %5.51’i dokuzuncu sırada; %3.28’i onuncu sırada; %3.05’i on birinci sırada; %2.46’sı on ikinci  sırada; yine %2.46’sıon üçüncü sırada; %2.23’ü on dördüncü sırada; %2.34’ü on beşinci sırada;%5.51’i on altıncı sırada öncelik vermektedir. Tablo 68’de toplam örneklemin %44’ü telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak  “Hızını(İşlemci Sayısı)” 2.;3.;4. sırada önceleyen öğrencilerden oluşmaktadır.

[bookmark: _Toc532407187]Çapraz Frekans Analizleri

Ankette 25. Soru Cep telefonu kullanım amacını 19 farklı kalem için 1’den 19’a kadar değerlendirmeleri istenmiştir, aşağıdaki 19 tabloda, öncelik sıralaması açısından ilk 5 öncelik sıralaması raporlanıp değerlendirilecektir. Gerektiğinde diğer öncelik sıralamalarında yoğunlaşma görülürse ayrıca belirtilecektir.

		[bookmark: _Toc532407474]Tablo 69: Konuşma Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		119

		98

		217



		 

		24.29

		26.34

		25.17



		2

		96

		55

		151



		

		19.59

		14.78

		17.52



		3

		70

		38

		108



		

		14.29

		10.22

		12.53



		4

		58

		28

		86



		

		11.84

		7.53

		9.98



		5

		32

		41

		73



		

		6.53

		11.02

		8.47



		

		

		

		



		

		

		

		





Tablo 69, cinsiyet ile konuşma amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Konuşma amaçlı cep telefonu kullanımını bayanların sınıfında yer alanların %24.9’u birinci, %19.59’u ikinci; %14.29’u üçüncü; %11.84’ü dördüncü; %6.53 beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan % 23.46’lık dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılmıştır.

Konuşma amaçlı cep telefonu kullanımını bay sınıfında yer alanların %26.34’ü birinci; %14.78’i ikinci; %10.22’si üçüncü; %7.53’ü dördüncü;%11.02’si beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %30.11’lik dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılmıştır.

Ankete katılan bayan katılımcıların yaklaşık %77’si konuşma amaçlı cep telefonu kullanımını ilk beş öncelik sırasına koyarken; bayların yaklaşık % 70’i ilk be öncelik sıralamasına yerleştirmektedir. Bayanlarda biraz daha yoğun olmakla birlikte her iki sınıfında cep telefonlarını konuşma amaçlı yoğun olarak kullandıkları görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407475]Tablo 70: SMS Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		24

		18

		42



		 

		4.91

		4.85

		4.88



		2

		28

		31

		59



		 

		5.73

		8.36

		6.86



		3

		66

		35

		101



		 

		13.5

		9.43

		11.74



		4

		44

		23

		67



		 

		9

		6.2

		7.79



		5

		51

		24

		75



		 

		10.43

		6.47

		8.72







Tablo 70, cinsiyet ile SMS amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların %4.91’i SMS amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada öncelerken; %5.73’ü ikinci; % 13.5’i üçüncü; %9’u dördüncü; %10.43’ü beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %56.43’lük dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılmıştır.

Bay katılımcıların %4.85’i SMS amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada öncelerken; %8.36’sı ikinci; %9.43’ü üçüncü; %6.2’si dördüncü; %6.47’si beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %64.69’luk dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılmıştır.

SMS amaçlı cep telefonu kullanımını ilk beş öncelik sıralamasına yerleştiren bayanların oranı yaklaşık %44 iken bay katılımcılarda bu oran yaklaşık % 35’tir.

		[bookmark: _Toc532407476]Tablo 71: Sosyal Medya Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		128

		94

		222



		 

		26.28

		25.27

		25.84



		2

		81

		51

		132



		 

		16.63

		13.71

		15.37



		3

		56

		47

		103



		 

		11.5

		12.63

		11.99



		4

		60

		30

		90



		 

		12.32

		8.06

		10.48



		5

		25

		33

		58



		 

		5.13

		8.87

		6.75







Tablo71: Sosyal medya amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Sosyal medya amaçlı cep telefonu kullanımını bayan sınıfında yer alanların %26.28’i birinci; %16.63’ü ikinci; %11.5’i üçüncü; %12.32’si dördüncü; %5.13’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %28.14’lük dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılmıştır.

Sosyal medya amaçlı cep telefonu kullanımını bay sınıfında yer alanların % 25.27’si birinci sırada; %13.71’ikinci; %12.63’ü üçüncü; %8.06’sı dördüncü; %8.87’si beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %31.46’lık dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılmıştır

Gerek bayan.(%71.86 ilk beşte) gerekse bay .(%68.54 ilk beşte)katılımcıların cep telefonlarını sosyal medya amaçlı kullanımını yaklaşık %70 gibi bir oranda ilk beş öncelik sıralamasına yerleştirdiği görülmektedir. Her iki sınıf da yoğun olarak cep telefonlarını sosyal medyada gezinmek için kullanmaktadırlar.



		[bookmark: _Toc532407477]Tablo 72: TV/Video İzleme Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		8

		15

		23



		

		1.66

		4.04

		2.69



		2

		26

		23

		49



		

		5.38

		6.2

		5.74



		3

		22

		27

		49



		

		4.55

		7.28

		5.74



		4

		36

		35

		71



		

		7.45

		9.43

		8.31



		5

		48

		21

		69



		

		9.94

		5.66

		8.08







Tablo72, TV/Video izleme amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların %1.66’sı TV/Video izleme amaçlı cep telefonu kullanımını öncelik sıralamasında 1.sıraya yerleştirirken; %5.38’i ikinci; %4.55’i üçüncü; %7.45’i dördüncü; %9.94’ü beşinci sıraya yerleştirmektedir. Geriye kalan %71.02’lik dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir

Bay katılımcıların ise %4.04’ü birinci; %6.2’si ikinci; %7.28’i üçüncü; %9.43’ü dördüncü; %5.66’sı beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %67.39’luk dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir.

Bayan öğrencilerin yaklaşık %28’i; bay öğrencilerin ise % 33’ü TV/Video izleme amaçlı cep telefonu kullanımını ilk beş önceliğine yerleştirmektedir. Her iki grubun da bu amaçla cep telefonlarını yoğun kullanmadıkları anlaşılmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407478]Tablo 73: Fotoğraf Çekme Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		6

		4

		10



		 

		1.23

		1.08

		1.17



		2

		16

		6

		22



		 

		3.29

		1.61

		2.56



		3

		33

		14

		47



		 

		6.79

		3.76

		5.48



		4

		45

		27

		72



		 

		9.26

		7.26

		8.39



		5

		67

		31

		98



		 

		13.79

		8.33

		11.42







Tablo73, fotoğraf çekme amaçlı çapraz frekansları içermektedir. Bayan sınıfında yer alanların %1.23’ü fotoğraf çekme amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada öncelerken; %3.29’u ikinci; %6.79’u üçüncü; %9.26’sı dördüncü; %13.79’u beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %65.64’lük dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir.

Bay katılımcıların ise; %1.8’i birinci; %1.61’i ikinci; %3.76’sı üçüncü; %7.26’sı dördüncü; %8.33’ü beşinci sırada fotoğraf çekme amaçlı cep telefonu kullanımını öncelemektedir. Geriye kalan %77.96’lık dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir.

Anket katılımcısı bayan öğrencilerin yaklaşık %34’ü; bayların ise % 23’ü cep telefonlarını fotoğraf çekme amaçlı olarak ilk beş önceliğinde değerlendirenlerdir. Bayanların baylara göre fotoğraf çekme amaçlı cep telefonlarını daha fazla kullandıkları görülüyorsa da iki sınıf için de yoğun bir kullanım gözlenmemiştir.



		[bookmark: _Toc532407479]Tablo 74: Video Çekme Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		4

		2

		6



		 

		0.82

		0.54

		0.7



		2

		5

		4

		9



		 

		1.03

		1.08

		1.05



		3

		9

		7

		16



		 

		1.86

		1.89

		1.87



		4

		13

		9

		22



		 

		2.68

		2.43

		2.57



		5

		15

		9

		24



		 

		3.09

		2.43

		2.8







Tablo74, video çekme amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Video çekme amaçlı cep telefonu kullanımını “bayan” sınıfında yer alanların % 0.82’si birinci sırada önceliklerken; %1.03’ü ikinci ; %1.86’sı üçüncü; %2.68’i dördüncü; %3.09’u beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %90.25’lik dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir. “Bay” sınıfında yer alanların ise %0.54’ü birinci sırada önceliklerken; %1.08’i ikinci; %1.89’u üçüncü; %2.43’ü dördüncü;%2.43’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Diğer %91.63’lük dilim ise geriye kalan 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir.

Video çekme amaçlı cep telefonu kullanımının gerek baylarda gerekse bayanlarda ilk 5 tercih sıralaması içindeki ağırlığının oransal olarak düşük olduğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407480]Tablo 75: Müzik Dinleme Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		14

		14

		28



		 

		2.88

		3.77

		3.27



		2

		34

		32

		66



		 

		7

		8.63

		7.7



		3

		44

		32

		76



		 

		9.05

		8.63

		8.87



		4

		46

		35

		81



		 

		9.47

		9.43

		9.45



		5

		64

		30

		94



		 

		13.17

		8.09

		10.97







Tablo75, müzik dinleme amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıları %2.88’lik kısmı bu kullanım amacını öncelik sıralamasında diğer amaçlar içirişinde birinci sıraya yerleştirir iken; %7’si ikinci; %9.05’i üçüncü; %9.47’si dördüncü; %13.17’si beşinci önceliği olarak belirtmektedir. Geriye kalan %58.43’lük dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir.

Bay katılımcıların tercihlerinde ise %3.77’lik kısmının müzik dinleme amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada öncelediği; % 8.63’ünün ikinci; %8.63’ünün üçüncü; %9.43’ünün ise beşinci sırada öncelediği görülmektedir. Geriye kalan %61.45’lik dilim ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım göstermektedir.

Bayanların %42’si; bayların ise %38’i telefonlarını müzik dinleme amaçlı kullanımlarını ilk beş önceliklerinde işaretlemişlerdi



		[bookmark: _Toc532407481]Tablo 76: Oyun Oynama Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		8

		13

		21



		 

		1.65

		3.49

		2.45



		2

		4

		16

		20



		 

		0.82

		4.3

		2.33



		3

		3

		16

		19



		 

		0.62

		4.3

		2.22



		4

		12

		17

		29



		 

		2.47

		4.57

		3.38



		5

		18

		22

		40



		 

		3.71

		5.91

		4.67



		19

		62

		31

		93



		 

		12.78

		8.33

		10.85







Tablo76, oyun oynama amaçlı çapraz frekansları içermektedir. Bayan sınıfında yer alanların %1.65’i oyun oynama amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada önceliklerken; %0.82’si ikinci;%0.62’si üçüncü; %2.47’si dördüncü;%3.71’i beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %90.73’ü ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım gösterir iken bu %90.73’lük kısmın %12.85’i ise bu kullanım amacını 19. sırada önceleyen bayan öğrencilerden oluşmaktadır.

Bay sınıfında yer alanların ise % 3.49 i bu amacı birinci sırada önceliklerken; %4.3’ü ikinci; %4.3’ü üçüncü; %4.57’si dördüncü; %5.91’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %77.43’ü ise diğer 14 öncelik sıralaması arasında dağılım gösterir.

Bay öğrencilerin oyun oynama amaçlı cep telefonu kullanımının ilk 5 tercihte (%22.57),bayan katılımcıların oranına(%9.27 ilk beş toplam ) göre daha yüksek olduğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407482]Tablo 77: Haber Okuma Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		3

		10

		13



		 

		0.62

		2.69

		1.52



		2

		3

		8

		11



		 

		0.62

		2.15

		1.28



		3

		15

		13

		28



		 

		3.09

		3.49

		3.26



		4

		21

		23

		44



		 

		4.32

		6.18

		5.13



		5

		26

		24

		50



		 

		5.35

		6.45

		5.83







Tablo77, haber okuma amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Ankete dahil olan bayan katılımcıların %0.62’si haber amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada öncelerken; %0.62’si ikinci; %3.09’u üçüncü; %4.32’si dördüncü; %5.35’i beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan % 86’lık dilim ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.  

Bay katılımcılar açısından bakıldığında %1.52 si birinci sırada öncelerken; % 2.15’i ikinci; %3.49’u üçüncü; %6.18’i dördüncü; %6.45’i beşinci sırada öncelemektedir. Bay geriye kalan % 79.04’luk kısmı ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.  

Haber okuma amaçlı cep telefonu kullanımının  ilk 5 öncelik sıralaması içindeki ağırlığı baylarda (baylarda ilk 5 önceliklemedeki oran %20.96), bayan katılımcılara (bayanlarada ilk beş önceliklemedeki oranı %14) göre daha yüksek çıkmıştır.



		[bookmark: _Toc532407483]Tablo 78: Ses Kaydetme  Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		2

		4

		6



		 

		0.41

		1.08

		0.7



		2

		3

		6

		9



		 

		0.62

		1.61

		1.05



		3

		11

		2

		13



		 

		2.27

		0.54

		1.52



		4

		10

		3

		13



		 

		2.06

		0.81

		1.52



		5

		7

		6

		13



		 

		1.44

		1.61

		1.52







Tablo78: Ses kaydetme amaçlı çapraz frekansları ifade etmektedir. Bayanların %0.41’lik kısmı ses kaydetme amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada önceliklerken; %0.62’si ikinci; %2.27’si üçüncü; %2.06’sı dördüncü; %1.44’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan % 93.2’lik dilim ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.  

Bay katılımcıların % 1.08’i cep telefonlarını ses kaydetme amaçlı kullanımlarını birinci sırada önceliklerken; %1.61’i ikinci; %0.54’ü üçüncü; %0.81’i dördüncü; %1.61’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan % 94.35’lik dilim ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.  

Ses kaydetme amaçlı cep telefonu kullanımının gerek bay gerekse bayan katılımcıların ilk beş öncelik sıralamasındaki ağırlığı düşüktür.( Bayan %6.8), (Bay %5.65).

		[bookmark: _Toc532407484]Tablo 79:Bluetooth Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		7

		4

		11



		 

		1.45

		1.08

		1.29



		2

		5

		3

		8



		 

		1.03

		0.81

		0.94



		3

		2

		3

		5



		 

		0.41

		0.81

		0.58



		4

		3

		5

		8



		 

		0.62

		1.35

		0.94



		5

		2

		2

		4



		 

		0.41

		0.54

		0.47



		16

		65

		46

		111



		 

		13.43

		12.4

		12.98



		17

		54

		45

		99



		 

		11.16

		12.13

		11.58



		18

		89

		51

		140



		 

		18.39

		13.75

		16.37



		19

		103

		63

		166



		 

		21.28

		16.98

		19.42







Tablo79, Bluetooth amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların % 1.45’lik kısmı Bluetooth amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada önceliklerken; %1.03’ü ikinci; %0.41’i üçüncü ;%0.62’si dördüncü; %0.41’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan % 96.08’lik dilim ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir. Tablo 79’da da görüldüğü gibi geriye kalan dilimin % 64.16’lık kısmı bluetooth kullanımını 16.,17.,18. ve 19. öncelik sırasına yerleştiren bayan öğrencilerden oluşmaktadır.

Bay katılımcıların %1.08’i Bluetooth amaçlı kullanımı birinci sırada öncelerken; %0.81’i ikinci; %0.81’i üçüncü; %1.35’i dördüncü; %0.54’ü beşinci sırada öncelemektedir. Tablo 79’da da görüldüğü gibi geriye kalan %95.41  dilimin 55.26’lık kısmının Bluetooth kullanımını 16.,17.,18. ve 19. öncelik sırasına yerleştiren bay  öğrencilerden oluşmaktadır.

Cep telefonunun Bluetooth amaçlı kullanımının hem baylarda hem de bayanlarda ilk 5 öncelik içindeki ağırlığının düşük (Bayanlarda ilk 5 öncelikteki toplam  %3.92; baylarda %4.59) olduğu ve her iki grubun öncelik sıralamasında son sıralarda  yoğunlaştığı yani Bluetooth özelliğinin iki grup için de cep telefonu kullanım amaçları içinde ilk tercihlerde yer almadığı görülmektedir



		[bookmark: _Toc532407485]Tablo 80:Görüntülü Konuşma Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		4

		4

		8



		 

		0.82

		1.08

		0.93



		2

		13

		5

		18



		 

		2.67

		1.35

		2.1



		3

		17

		7

		24



		 

		3.5

		1.89

		2.8



		4

		19

		7

		26



		 

		3.91

		1.89

		3.04



		5

		16

		7

		23



		 

		3.29

		1.89

		2.69







Tablo80, görüntülü konuşma amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan sınıfındaki katılımcıların % 0.82’si bu kullanım amacını birinci önceliği olarak belirtirken; %2.67’si ikinci; %3.5’i üçüncü; %3.91’i dördüncü; %3.29’u beşinci önceliği olarak belirtmiştir. Geriye kalan %85.81’lik dilim ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay sınıfında yer ala katılımcıları %1.08’i bu amacı birinci önceliği olarak belirtirken; %1.35’i ikinci; %1.89’u ikinci; %1.89’u üçüncü; %1.89’u dördüncü; %1.98 beşinci önceliği olarak belirtmiştir. Geriye kalan % 91.9’luk dilim ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Görüntülü konuşma amaçlı cep telefonu kullanımını bayanların yaklaşık %14’ü; bayların yaklaşık %8.’i ilk beş tercihleri içinde belirtmektedir. Kullanım amacı olarak her iki sınıf içinde ilk öncelikleri içinde ağırlığı düşüktür.



		[bookmark: _Toc532407486]Tablo 81: İndirme Yapma Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		1

		1

		2



		 

		0.21

		0.27

		0.23



		2

		2

		7

		9



		 

		0.41

		1.89

		1.05



		3

		4

		4

		8



		 

		0.82

		1.08

		0.93



		4

		7

		3

		10



		 

		1.44

		0.81

		1.17



		5

		8

		8

		16



		 

		1.65

		2.16

		1.87







Tablo81, indirme yapma amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların %0.21’i indirme yapma amaçlı cep telefonu kullanımını birinci önceliği olarak belirtirken; %0.41’i ikinci; % 0.82’si üçüncü; %1.44’ü dördüncü; %1.65’i beşinci önceliği olarak belirtmiştir. Geriye kalan % 95.47’lik kısım ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay katılımcıların %0.27’si indirme yapma amaçlı kullanımı birinci sırada öncelerken; %1.89’luk kısmı ikinci; %1.08’lik kısmı üçüncü; % 0.81’lik kısmı dördüncü; %2.16’lık kısmı beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %93.79’luk kısım ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayan ve Bay katılımcıların indirme yapma amaçlı cep telefonu kullanımlarının ilk beş öncelikleri içindeki oranı sırasıyla %4.53 ve % 6.21’dir ve düşüktür. 



		[bookmark: _Toc532407487]Tablo 82:İnternette Dolaşma Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		35

		34

		69



		 

		7.2

		9.16

		8.05



		2

		36

		39

		75



		 

		7.41

		10.51

		8.75



		3

		42

		32

		74



		 

		8.64

		8.63

		8.63



		4

		47

		27

		74



		 

		9.67

		7.28

		8.63



		5

		37

		30

		67



		 

		7.61

		8.09

		7.82







Tablo82, internette dolaşma amaçlı çapraz frekansları ifade etmektedir. Bayan sınıfında yer alan öğrencilerin % 7.2’si cep telefonu kullanma amacı olarak “İnternette Dolaşmanın” birinci öncelikleri olduğunu belirtirken; %7.41’i ikinci;%8.64’ü üçüncü;%9.67’si dördüncü;%7.61’i beşinci öncelikleri olarak bu amacı işaretlemişlerdir. Geriye kalan %59.47’lik kısım ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay sınıfındaki öğrencilerin %9.16’sı internette dolaşmayı cep telefonu kullanım amacı olarak birinci sıraya yerleştirir iken; %10.51’i ikinci; %8.63’ü üçüncü; %7.28’i dördüncü; %8.09’u beşinci sıraya yerleştirmiştir. Geriye kalan %56.33’lük kısım ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

İnternette dolaşma amaçlı cep telefonu kullanımı ilk beş tercihte değerlendirildiğinde her iki sınıf için yakın oranlarda olduğu görülmektedir. (İlk beş tercihte bayanlar yaklaşık %41; baylarda %44)



		[bookmark: _Toc532407488]Tablo 83:Navigasyon/Konum Atma Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		3

		1

		4



		 

		0.62

		0.27

		0.47



		2

		3

		3

		6



		 

		0.62

		0.81

		0.7



		3

		2

		4

		6



		 

		0.41

		1.08

		0.7



		4

		0

		6

		6



		 

		0

		1.61

		0.7



		5

		5

		6

		11



		 

		1.03

		1.61

		1.28



		16

		63

		67

		130



		 

		12.96

		18.01

		15.15



		17

		64

		39

		103



		 

		13.17

		10.48

		12



		18

		68

		42

		110



		 

		13.99

		11.29

		12.82



		19

		98

		39

		137



		 

		20.16

		10.48

		15.97







Tablo83, navigasyon/konum atma amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan sınıfında yer alanların %0.62’si cep telefonu kullanımının birinci öncelikte “Navigasyon/ Konum Atma” amaçlı olduğunu bildirirken; bu kullanım amacının %0.62’si için ikinci; %0.41’i için üçüncü; %1.03’ü için beşinci öncelikte olduğu tablodan görülmektedir. Bu amaç dördüncü öncelik sırasına hiçbir bayan katılımcı tarafından yerleştirilmemiştir. Geriye kalan %97.32’lik dilimin % 60.28’lik kısmını bu amacı 16.,17.,18. ve 19.sırada önceleyen bayan öğrenciler oluşturmaktadır. Bayan öğrenciler içerisinde %20.16 ile öncelik sıralamasında bu amacı son sıraya(19.) yerleştirenlerin oranı en büyük değeri almıştır.

Bay sınıfında yer alanların %0.27’si “Navigasyon/Konum Atma” amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada önceliklerken; %0.81’i ikinci;%1.08’i üçüncü; %%1.61’i dördüncü; %1.61’i beşinci sırada önceliklemişlerdir. Geriye kalan %94.62’lik dilimin %50.26’lık kısmını bu amacı 16.,17.,18. ve 19.sırada önceleyen bay öğrenciler oluşturmaktadır. Bay öğrenciler içerisinde bu amacı 16. öncelik sıralamasına yerleştirenler %18.01 ile en yüksek orandadır.

“Navigasyon/Konum Atma” amaçlı cep tel. kullanımının bayan ve baylarda son 4 öncelik sıralamasında yoğunlaştığı görülmüştür. Bu amacın kullanım amaçları arasında son tercihlerde yer aldığı görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407489]Tablo 84: İnternetten Alış-Veriş Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		3

		2

		5



		 

		0.62

		0.54

		0.58



		2

		8

		2

		10



		 

		1.65

		0.54

		1.17



		3

		3

		11

		14



		 

		0.62

		2.96

		1.63



		4

		5

		8

		13



		 

		1.03

		2.15

		1.52



		5

		12

		8

		20



		 

		2.47

		2.15

		2.33







Tablo84, internetten alış-veriş amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Ankete katılan bayan öğrencilerin %0.62’si bu amacı birinci sırada öncelerken; %1.65’i ikinci; %0.62’si üçüncü; %1.03’ü dördüncü; %2.47’si beşinci sırada öncelemiştir. Geriye kalan % 93.61’lik kısım diğer 14 öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay öğrencilerin % 0.54’ü cep telefonu kullanım amaçları içerisinde internetten alış-veriş yapmayı birinci sırada öncelerken; %0.54’ü ikinci; %2.96’sı üçüncü; %2.15’i dördüncü; %2.15’i beşinci sırada öncelemiştir. Geriye kalan %91.66’lık kısım ise diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Cep telefonunun internetten alış-veriş amaçlı kullanımının ilk 5 öncelik sıralamasındaki toplam oran bayan sınıfında %6.39 iken bay sınıfında %8.34’değerini almıştır. Cinsiyet ve tercih açısından bakıldığında ilk beş sıralamada bayanlarda biraz daha fazla olmakla birlikte bu kullanım amacı için belirgin bir ayrışma oluşmamaktadır.



		[bookmark: _Toc532407490]Tablo 85: Whatsapp Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		115

		51

		166



		 

		23.66

		13.71

		19.35



		2

		108

		61

		169



		 

		22.22

		16.4

		19.7



		3

		62

		57

		119



		 

		12.76

		15.32

		13.87



		4

		40

		47

		87



		 

		8.23

		12.63

		10.14



		5

		22

		28

		50



		 

		4.53

		7.53

		5.83







Tablo85, Whatsapp amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan sınıfında yer alanların %23.66’lık kısmı cep telefonunun Whatsapp amaçlı kullanımını birinci sırada önceliklerken; %22.22’si ikinci; %12.76’sı üçüncü; ;%8.23’ü dördüncü; %4.53’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %28.6’lık kısım ise bu kullanım amacı için diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay sınıfında yer alan öğrencilerin % 13.71’i cep telefonunun Whatsapp amaçlı kullanımını öncelik sıralamasında birinci sıraya yerleştirirken; %16.4’ü ikinci; %15.32’si üçüncü; %12.63’ü dördüncü; %7.53’ü beşinci önceliği olarak bu amacı işaretlemiştir. Geriye kalan %34.41’iık kısım ise bu kullanım amacı için diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Cinsiyet ayrımı gözetilerek ilk 5 öncelik sıralamasında Whatsapp amaçlı cep telefonu kullanımı değerlendirildiğinde; her iki sınıfın da cep telefonlarını bu amaçla kullanımlarının ilk beş tercihte yoğunlaştığı görülmektedir. İlk 5 tercihteki toplam oran baylarda %71.4; Bayanlarda ise; %65.59’dur. Gerek bayan gerekse bay öğrencilerin cep telefonlarını yoğun olarak Whatsapp uygulaması için kullandıkları görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407491]Tablo 86:Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi  Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		2

		0

		2



		 

		0.41

		0

		0.23



		2

		1

		6

		7



		 

		0.21

		1.61

		0.82



		3

		9

		10

		19



		 

		1.85

		2.69

		2.21



		4

		7

		19

		26



		 

		1.44

		5.11

		3.03



		5

		7

		18

		25



		 

		1.44

		4.84

		2.91







Tablo86, “Takvim/Saat/Alarm/Hesap” makinesi amaçlı çapraz frekansları ifade etmektedir. Bayan sınıfındakilerin %0.41’i bu kullanım amacını birinci sırada öncelerken; %0.21’i ikinci; %1.85’i üçüncü; %1.44’ü dördüncü; %1.44’ü beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %94.65’lik kısım ise bu kullanım amacı için diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay sınıfındakilerin hiç birisi bu kullanım amacını birinci sırada öncelemezken; %1.61’i ikinci; %2.69’u üçüncü; %5.11’i dördüncü; %4.84’ü beşinci sırada öncelemişlerdir. Bay katılımcıların geriye kalan %85.75‘lik kısmı ise bu kullanım amacı için diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayan ve Bay olarak “Takvim/Saat/Alarm/Hesap makinesi” amaçlı cep telefonu kullanımının ilk 5 sıralama için bayanlarda baylara göre daha yoğun kullanıldığı ancak her iki sınıf içinde ilk beş tercihte belirgin bir yoğunlaşmanın oluşmadığı görülmektedir. İlk 5 tercihteki toplam oran baylarda %5.35; bayanlarda ise; %14.25’tir.



		[bookmark: _Toc532407492]Tablo 87: Arama/ Araştırma Yapma Amaçlı Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		5

		6

		11



		 

		1.03

		1.61

		1.28



		2

		14

		12

		26



		 

		2.88

		3.23

		3.03



		3

		16

		15

		31



		 

		3.29

		4.03

		3.61



		4

		17

		22

		39



		 

		3.5

		5.91

		4.55



		5

		31

		24

		55



		 

		6.38

		6.45

		6.41







Tablo87, “Arama/ Araştırma” yapma amaçlı çapraz frekansları göstermektedir. Bayan sınıfında yer alanların %1.03’ü bu amaçla cep telefonu kullanımını birinci sırada önceliklerken; %2.88’i ikinci; %3.29’u üçüncü; %3.5’i dördüncü; %6.38’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %82.92’lik kısım ise bu kullanım amacı için diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay katılımcıların % 1.61’i “Arama/ Araştırma” yapma amaçlı cep telefonu kullanımını birinci sırada önceliklerken; %3.23’ü ikinci; %4.03’ü üçüncü; %5.91’i dördüncü; %6.45’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %78.77’lik kısım ise bu kullanım amacı için diğer 14 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

İlk 5 öncelik sıralamasına bakıldığında bayların arama araştırma amaçlı cep telefonu kullanımının bayanlara göre daha fazla olduğu ancak belirgin bir farklılaşmanın olmadığı görülmektedir. İlk 5 tercihteki toplam oran bayanlarda %17.08; baylarda ise; %21.23’tür.

Ankette 26. soruda katılımcılardan cep telefonlarını değiştirme nedenlerini 16 farklı kalem için 1’den 16’ya kadar değerlendirmeleri istenmiştir, aşağıdaki 16 tabloda, öncelik sıralaması açısından ilk 5 öncelik sıralaması raporlanıp değerlendirilecektir. Gerektiğinde diğer öncelik sıralamalarında belirgin yoğunlaşma görülürse ayrıca belirtilecektir.

		[bookmark: _Toc532407493]Tablo 88: Hafıza Kapasitesi Nedenli Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		67

		57

		124



		 

		13.76

		15.41

		14.47



		2

		107

		65

		172



		 

		21.97

		17.57

		20.07



		3

		85

		48

		133



		 

		17.45

		12.97

		15.52



		4

		65

		39

		104



		 

		13.35

		10.54

		12.14



		5

		43

		34

		77



		 

		8.83

		9.19

		8.98







Tablo88: Hafıza kapasitesi nedenli çapraz frekansları göstermektedir. Bayan sınıfında yer alan katılımcıların %13.76’sı cep telefonu değiştirme nedeni olarak hafıza  kapasitesini birinci sırada önceliklerken; %21.97’si ikinci; %17.45’i üçüncü; %13.35’i dördüncü; %8.83’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %24.64 ‘lük kısım ise bu cep telefonu değiştirme nedeni için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay katılımcıların% 5.41’i cep telefonu değiştirme nedeni olarak hafıza kapasitesini birinci sırada önceliklerken; %17.57’si ikinci; %12.97’si üçüncü; %10.54’ü dördüncü; %9.19’u beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %34.32 ‘lik kısım ise bahsi geçen cep telefonu değiştirme nedeni için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

İki cinsiyet de ağırlıklı bir şekilde hafıza kapasitesini ilk 5’te önceliklemektedir. Cinsiyetler arasında değerlendirildiğinde bayanların hafıza kapasitesini baylara göre daha fazla önceliklediği görülmektedir. İlk 5 öncelik sıralamasındaki toplam oran bayanlarda %75.36; baylarda ise; %65.68’dir.



		[bookmark: _Toc532407494]Tablo 89: Tasarım Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		17

		17

		34



		 

		3.51

		4.57

		3.97



		2

		41

		33

		74



		 

		8.45

		8.87

		8.63



		3

		53

		47

		100



		 

		10.93

		12.63

		11.67



		4

		38

		35

		73



		 

		7.84

		9.41

		8.52



		5

		40

		34

		74



		 

		8.25

		9.14

		8.63







Tablo89, “Tasarım” nedeniyle çapraz frekansları vermektedir. Bayan katılımcıların %3.51’i cep telefonu değiştirme nedeni olarak tasarımı birinci sırada önceliklerken; %8.45’i ikinci; %10.93’ü üçüncü; %7.84’ü dördüncü; %8.25’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %61.02 ‘lik kısım ise bu cep telefonu değiştirme nedeni için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay %4.57’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak tasarımı birinci sırada önceliklerken; %8.87’si ikinci; %12.63’ü üçüncü;%9.41’i dördüncü; %9.14’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %55.38 ‘lik kısım ise bu cep telefonu değiştirme nedeni için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayan katılımcıların baylara göre cep telefonlarını tasarımı nedeniyle değiştirmeyi daha fazla önceliklediği ve cep telefonunun tasarımına baylardan daha fazla önem verdikleri görülmektedir. İlk 5 öncelik sıralamasındaki toplam oran baylarda %38.98; bayanlarda ise; %44.62’dir.



		[bookmark: _Toc532407495]Tablo 90:Marka Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		34

		35

		69



		 

		7.02

		9.43

		8.07



		2

		49

		39

		88



		 

		10.12

		10.51

		10.29



		3

		41

		28

		69



		 

		8.47

		7.55

		8.07



		4

		34

		31

		65



		 

		7.02

		8.36

		7.6



		5

		39

		28

		67



		 

		8.06

		7.55

		7.84







Tablo90, “Marka” nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların %7.02’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak telefonun markasını birinci sırada öncelerken; %10.12’si ikinci; %8.47’si üçüncü; %7.02’si dördüncü; %8.06’sı beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %59.31‘lık kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay katılımcıların %9.33’ü “Markayı” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sıraya yerleştirirken; %10.51’i ikinci; %7.55’i üçüncü; %8.36’sı dördüncü; %7.55’i beşinci öncelik sırasına yerleştirmiştir. 

Bayanların %40.69’unun; bayların %43.4’ ünün markası nedeniyle cep telefonu değişimlerinin ilk 5 öncelik sıralaması arasında dağıldığı görülmektedir. Telefon markasının telefon değiştirme nedeni olarak bay ve bayan katılımcılar arasında önem taşıyan bir unsur olduğu görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407496]Tablo 91:Arıza/Bozulma Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		271

		157

		428



		 

		55.76

		42.2

		49.88



		2

		28

		27

		55



		 

		5.76

		7.26

		6.41



		3

		19

		25

		44



		 

		3.91

		6.72

		5.13



		4

		16

		30

		46



		 

		3.29

		8.06

		5.36



		5

		24

		25

		49



		 

		4.94

		6.72

		5.71



























Tablo91, Arıza/Bozulma nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların %55.76’lık kısmı cep telefonu değiştirme nedeni olarak arıza/bozulmayı birinci sırada önceliklerken; %5.76’sı ikinci; %3.91’i üçüncü; %3.29’u dördüncü; %4.94’ü beşinci sırada önceliklemiştir .Geriye kalan %26.34’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay katılımcıların %42.2’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak arıza/bozulmayı birinci sırada önceliklerken; %7.26’sı ikinci; %6.72’si üçüncü; %8.06’sı dördüncü; % 6.72’si beşinci sırada önceliklemiştir. Geriye kalan %29.04’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Cep telefonu değiştirme nedeni olarak arıza bozulma hem baylarda hem de bayanlarda ilk 5 tercih toplamında(Bayanlarda %73.66 ve Baylarda 70.96) en fazla önceliklenen telefon değiştirme nedeni olmuştur. Ayrıca her iki cinsiyet için de birinci sırada önceliklenme oranı (Bayanlarda %55.76, Baylarda %42.2) en yüksek olan telefon değiştirme nedeni yine arıza/bozulmadır. İlk öncelik sıralamasına bakıldığında arıza bozulma nedeniyle telefon değiştirme oranlarının baylara göre bayanlarda daha yüksek olduğu gözlenmiştir.

		[bookmark: _Toc532407497]Tablo 92:Kamera Çözünürlüğü Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		29

		11

		40



		 

		6

		2.96

		4.68



		2

		55

		26

		81



		 

		11.39

		7.01

		9.48



		3

		56

		37

		93



		 

		11.59

		9.97

		10.89



		4

		55

		39

		94



		 

		11.39

		10.51

		11.01



		5

		75

		46

		121



		 

		15.53

		12.4

		14.17







Tablo92, kamera çözünürlüğü nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayanların %6’sı cep telefonu değiştirme nedeni olarak kamera çözünürlüğünü birinci sırada önceliklerken; %11.39’u ikinci; %11.59’u üçüncü; %11.39’u dördüncü; %15.53’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %44.1’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bay katılımcıların %2.96’sı cep telefonu değiştirme nedeni olarak kamera çözünürlüğünü birinci sırada önceliklerken; %7.01’i ikinci; %9.97’si üçüncü; %10.51’i dördüncü; %12.4’ü beşinci sırada önceliklemektedir.  Geriye kalan %57.15’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Cep telefonu değiştirme nedeni olarak kamera çözünürlüğünü için  ilk 5 öncelik sıralaması toplamına bakıldığında bayanlarda %55.9; baylarda %42.85’tir. Her iki cinsiyet için de kamera çözünürlüğünün telefon değiştirme nedeni olarak önemsendiği bayanlarda bu oranın baylara göre daha yüksek olduğu tablodan görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407498]Tablo 93:Telefon Kampanyaları Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		5

		3

		8



		 

		1.04

		0.81

		0.94



		2

		11

		13

		24



		 

		2.28

		3.5

		2.81



		3

		11

		14

		25



		 

		2.28

		3.77

		2.93



		4

		21

		18

		39



		 

		4.35

		4.85

		4.57



		5

		15

		15

		30



		 

		3.11

		4.04

		3.51







Tablo93, telefon kampanyaları nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayanların %1.04’ü cep telefonu değiştirme nedeni olarak telefon kampanyalarını birinci sırada önceliklerken; %2.28’i ikinci; %2.28’i üçüncü; %4.35’i dördüncü; %3.11’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %86.44’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayların ise; %0.81’i cep telefonu değiştirme nedeni olarak telefon kampanyalarını birinci sırada önceliklerken; %3.5’i ikinci; %3.77’si üçüncü; %4.85’i dördüncü; %4.04’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %83.03’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayan katılımcıların %13.06’sı; bayların ise 16.97’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak telefon kampanyalarını ilk 5 öncelik sıralamasında işaretlemektedir. Cinsiyet bazlı belirgin bir farlılık olmasa da bayların ilk 5’te öncelikleme oranı daha yüksektir.

		[bookmark: _Toc532407499]Tablo 94: 4.5G Destekleme Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		3

		7

		10



		 

		0.62

		1.89

		1.17



		2

		19

		8

		27



		 

		3.93

		2.16

		3.16



		3

		16

		14

		30



		 

		3.31

		3.77

		3.51



		4

		22

		17

		39



		 

		4.55

		4.58

		4.56



		5

		38

		31

		69



		 

		7.85

		8.36

		8.07







Tablo94, 4.5G destekleme nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayların %0.62’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak 4.5G’yi desteklemesini birinci sırada önceliklerken; %3.93’ü ikinci; 3.31’i üçüncü; %4.55’i dördüncü; %7.85’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %79.74’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayların %1.89’u 4.5G desteklemeyi birinci sırada; %2.16’sı ikinci; %3.77’si üçüncü; %4.58’i dördüncü; %8.36’sı beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %79.24’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Her iki cinsiyet de 4.5G destekleme için ilk beşte yaklaşık aynı oranda öncelikleme yapmaktadır. Bayanların oranı %20.26, Bayların %20.76’dır.



		[bookmark: _Toc532407500]Tablo 95: Statü Göstergesi Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		7

		3

		10



		 

		1.45

		0.81

		1.17



		2

		3

		5

		8



		 

		0.62

		1.35

		0.94



		3

		8

		9

		17



		 

		1.66

		2.43

		1.99



		4

		11

		7

		18



		 

		2.28

		1.89

		2.11



		5

		10

		13

		23



		 

		2.07

		3.5

		2.7



		12

		45

		36

		81



		 

		9.34

		9.7

		9.5



		13

		50

		34

		84



		 

		10.37

		9.16

		9.85



		14

		35

		28

		63



		 

		7.26

		7.55

		7.39



		15

		53

		45

		98



		 

		11

		12.13

		11.49



		16

		53

		27

		80



		 

		11

		7.28

		9.38







Tablo95, statü göstergesi nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayan öğrencilerin cep telefonu değiştirme nedeni olarak statü göstergesini ilk 5 öncelik sıralamasına yerleştirenlerin oranı %8.08 iken baylarda bu oran %9.98’dir.

Cep telefonu değiştirme nedeni olarak statü göstergesini son beş öncelik sıralamasına yerleştiren bayanların oranı %48.97 iken bay katılımcıların oranı %45.82’dir. Her iki cinsiyetin de cep telefonlarını statü göstergesi olarak değiştirmeyi öncelemedikleri ve sıralamada son tercihlerinde yer verdikleri görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407501]Tablo 96: İşletim Sistemi Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		5

		11

		16



		 

		1.04

		2.96

		1.88



		2

		27

		34

		61



		 

		5.6

		9.16

		7.15



		3

		38

		36

		74



		 

		7.88

		9.7

		8.68



		4

		47

		32

		79



		 

		9.75

		8.63

		9.26



		5

		44

		32

		76



		 

		9.13

		8.63

		8.91







Tablo96, işletim sistemi nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayanların %1.04’ü cep telefonu değiştirme nedeni olarak işletim sistemini birinci sırada önceliklerken; %5.6’sı ikinci; %7.88’i üçüncü; %9.75’i dördüncü; %9.13’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %66.6’lık kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayların %2.96’sı işletim sistemini birinci sırada; %9.16’sı ikinci; %9.7’si üçüncü; %8.63’ü dördüncü; %8.63’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %60.2’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

İşletim sistemi nedeniyle cep telefonunu değiştirdiğini ilk beş önceliklemede seçen bayanların oranı %33.4, bayların oranı ise %39.8’dir. Cinsiyet bazlı belirgin bir ayrışma oluşmasa da bayların işletim sistemini bayanlara göre daha fazla önceledikleri söylenebilir.

		[bookmark: _Toc532407502]Tablo 97: Ekran Boyutu Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		1

		4

		5



		 

		0.21

		1.08

		0.58



		2

		11

		9

		20



		 

		2.27

		2.43

		2.34



		3

		29

		18

		47



		 

		5.99

		4.85

		5.5



		4

		39

		21

		60



		 

		8.06

		5.66

		7.02



		5

		31

		25

		56



		 

		6.4

		6.74

		6.55





Tablo97, ekran boyutu nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayanların %0.21’i cep telefonu değiştirme nedeni olarak ekran boyutunu birinci sırada önceliklerken; %2.27’si ikinci; %5.99’u üçüncü; %8.06’sı dördüncü; %6.4’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %77.07’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayların %1.08’i ekran boyutunu birinci sırada; %2.43’ü ikinci; %4.85’i üçüncü; %5.66’sı dördüncü; %6.75’i beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %79.23’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Ekran boyutun cep telefonu değiştirme nedeni olarak ilk beş öncelik sıralamasına yerleştiren bayan öğrencilerin oranı %22.93 iken bay sınıfındaki öğrencilerin oranı %20.77’dir. Cinsiyet açısından bakıldığında ilk 5 sıralamada belirgin bir ayrım oluşmamakla birlikte bayanların ekran boyutunu baylara göre bir miktar daha önemsediği söylenebilir.

		[bookmark: _Toc532407503]Tablo 98: Çift Hatlı Olma Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		6

		4

		10



		 

		1.25

		1.08

		1.18



		2

		1

		2

		3



		 

		0.21

		0.54

		0.35



		3

		8

		3

		11



		 

		1.66

		0.81

		1.29



		4

		6

		6

		12



		 

		1.25

		1.62

		1.41



		5

		10

		6

		16



		 

		2.08

		1.62

		1.88







Tablo98, çift hatlı olma nedeniyle çapraz frekansları ifade etmektedir. Cep telefonu değiştirme nedeni olarak çift hatlı olmasını birinci sırada önceleyen bayanların oranı %1.25 iken; %0.21’i ikinci; %1.66’sı üçüncü; %1.25’i dördüncü; %2.08’i beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %93.55’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Cep telefonun değiştirme nedeni olarak çift hatlı olmasını birinci sırada önceleyen bayların oranı  %1.08 iken; %0.54’i ikinci; %0.81’sı üçüncü; %1.62’si dördüncü; %1.62’si beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %94.33’lük kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

İlk 5 öncelik sıralamasına cep telefonu değiştirme nedeni olarak çift hatlı olmasını yerleştiren bayanların oranı %6.45 ve bayların oranı %5.67’dir. İlk beş sıralamaya bakıldığında cep telefonunun çift hatlı olmasını her iki cinsiyet için fazla önem taşımadığı görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407504]Tablo 99: Aplikasyon Yetersizliği Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		7

		8

		15



		 

		1.45

		2.17

		1.76



		2

		28

		16

		44



		 

		5.79

		4.34

		5.16



		3

		28

		14

		42



		 

		5.79

		3.79

		4.92



		4

		32

		27

		59



		 

		6.61

		7.32

		6.92



		5

		26

		23

		49



		 

		5.37

		6.23

		5.74







Tablo99, aplikasyon yetersizliği nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayanların %1.45’lik kısmı cep telefonu değiştirme nedeni olarak aplikasyon yetersizliğini birinci sırada önceliklerken; %5.79’u ikinci; %5.79’u üçüncü; %6.61’i dördüncü; %5.37’si beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %74.99’luk kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayların %2.17’si aplikasyon yetersizliğini birinci sırada; %4.34’ü ikinci; %3.79’u üçüncü; %7.32’si dördüncü; %6.23’ü beşinci sırada önceliklemektedir. Geriye kalan %76.15’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

İlk 5 öncelik sıralamasında aplikasyon yetersizliği nedeniyle cep telefonumu değiştiririm diyen bayanların oranı %25.01, bayların oranı ise; %23.85’tir.



		[bookmark: _Toc532407505]Tablo 100: Renk Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		4

		6

		10



		 

		0.83

		1.62

		1.17



		2

		4

		5

		9



		 

		0.83

		1.35

		1.05



		3

		7

		6

		13



		 

		1.45

		1.62

		1.52



		4

		12

		6

		18



		 

		2.48

		1.62

		2.11



		5

		11

		8

		19



		 

		2.28

		2.16

		2.22



		12

		56

		36

		92



		 

		11.59

		9.7

		10.77



		13

		57

		53

		110



		 

		11.8

		14.29

		12.88



		14

		67

		56

		123



		 

		13.87

		15.09

		14.4



		15

		43

		49

		92



		 

		8.9

		13.21

		10.77



		16

		49

		34

		83



		 

		10.14

		9.16

		9.72







Tablo100, “Renk” nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Rengi nedeniyle cep telefonunu değiştireceğini ilk beş öncelikte belirten bayan öğrencilerin toplam oranı %7.87, bay sınıfındaki öğrencilerin oranı %8.37’dir.

Rengi nedeniyle cep telefonunu değiştireceğini son beş öncelik sıralamasında belirten bayan öğrencilerin toplam oranı %56.3, bay sınıfındaki öğrencilerin oranı %61.45’tir.

Hem bay hem de bayan öğrencilerin “renk” faktörünü telefon değiştirme nedeni olarak ilk önceliklerine almadıkları aksine telefon değiştirme kararı alırken bu faktörün kendileri için son sıralarda yer aldığı görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407506]Tablo 101: Teknoloji Tutkunluğu Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		6

		9

		15



		 

		1.24

		2.42

		1.75



		2

		11

		13

		24



		 

		2.28

		3.49

		2.81



		3

		13

		14

		27



		 

		2.69

		3.76

		3.16



		4

		17

		9

		26



		 

		3.52

		2.42

		3.04



		5

		18

		16

		34



		 

		3.73

		4.3

		3.98



		12

		38

		28

		66



		 

		7.87

		7.53

		7.72



		13

		45

		42

		87



		 

		9.32

		11.29

		10.18



		14

		61

		51

		112



		 

		12.63

		13.71

		13.1



		15

		77

		43

		120



		 

		15.94

		11.56

		14.04



		16

		47

		36

		83



		 

		9.73

		9.68

		9.71







Tablo101, teknoloji tutkunluğu nedeniyle çapraz frekansları ifade etmektedir. Bayanların %13.46’sı cep telefonu değiştirme nedeni olarak teknoloji tutkusunu ilk beş öncelik sıralaması içinde işaretlerken; bayların %16.39’u ilk beşte önceliklemektedir.

Son beş öncelik sıralamasına teknoloji tutkusunu yerleştiren bayanların oranı %55.49 iken bayların oranı %53.77’dir.

Teknoloji tutkunluğunun telefon değiştirme nedeni olarak cinsiyetler arasında belirgin bir ayrışma göstermediği ve teknoloji tutkunluğunun telefon değiştirme kararlarında büyük oranda belirleyici bir faktör olmadığı ve bu seçeneği ağırlıklı olarak son sıralara yerleştirdikleri görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407507]Tablo 102: Satış Sonrası Destek Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		2

		2

		4



		 

		0.41

		0.54

		0.47



		2

		5

		12

		17



		 

		1.03

		3.23

		1.99



		3

		5

		7

		12



		 

		1.03

		1.89

		1.4



		4

		10

		13

		23



		 

		2.06

		3.5

		2.69



		5

		10

		16

		26



		 

		2.06

		4.31

		3.04



		12

		40

		35

		75



		 

		8.25

		9.43

		8.76



		13

		59

		26

		85



		 

		12.16

		7.01

		9.93



		14

		55

		40

		95



		 

		11.34

		10.78

		11.1



		15

		56

		58

		114



		 

		11.55

		15.63

		13.32



		16

		69

		54

		123



		 

		14.23

		14.56

		14.37







Tablo102, satış sonrası destek nedeniyle çapraz frekansları göstermektedir. Bayanların %6.59’u cep telefonu değiştirme nedeni olarak satış sonrası desteği ilk beş öncelik sıralaması içinde işaretlerken; bayların %13.47’Si ilk beşte önceliklemektedir. İlk beşte önceleyen bayların,  bayanlara göre satış sonrası desteğe daha fazla önem verdiği görülmektedir.

Son beş öncelik sıralamasından birisine satış sonrası desteği yerleştiren bayanların oranı %57.53 iken bayların oranı %57.48’dir. İki cinsiyet için de benzer oranlar söz konusudur ve yine her iki sınıf da satış sonrası desteği ağırlıklı olarak son 5 sıralama içinde değerlendirmiştir.



		[bookmark: _Toc532407508]Tablo 103: Hızı (İşlemci Sayısı) Nedeniyle Çapraz Frekanslar



		Öncelik

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		23

		38

		61



		 

		4.75

		10.3

		7.15



		2

		84

		65

		149



		 

		17.36

		17.62

		17.47



		3

		72

		51

		123



		 

		14.88

		13.82

		14.42



		4

		58

		42

		100



		 

		11.98

		11.38

		11.72



		5

		49

		18

		67



		 

		10.12

		4.88

		7.85







Tablo103, hızı (işlemci sayısı) nedeniyle çapraz frekansları ifade etmektedir. Bayan katılımcıların %4.75’i değiştirme nedeni olarak telefonun hızını birinci sırada öncelerken; %17.36’sı ikinci; %14.88’i üçüncü; %11.98’i dördüncü; %10.12’si beşinci sırada öncelemektedir. Geriye kalan %40.91’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

Bayların %10.3’ü telefonun hızını onu değiştirme nedeni olarak birinci sıraya yerleştirirken; %17.62’si ikinci; %13.82’si üçüncü;%11.38’i dördüncü;%4.88’i beşinci öncelik sırasına yerleştirmiştir. Geriye kalan %42’lik kısım ise bu neden için diğer 11 farklı öncelik sıralamasını seçmiştir.

İlk beş öncelik sıralamasına değiştirme nedeni olarak hızı yerleştiren bayanların oranı %59.09; bayların oranı %58’dir. İlk beşteki tercih oranlarında cinsiyetler arası fark oluşmamaktadır. Telefon hızının telefon değiştirme kararı alınırken her iki sınıf için de belirleyici bir etken olduğu bu oranlardan ortaya çıkmaktadır.



		[bookmark: _Toc532407509]Tablo 104: Yeni Alınan Telefonun Özelliklerini

Çözmeye İlişkin Frekanslar

		

		

		



		Süre

		Bayan

		Bay

		Toplam

		

		



		1 Hafta

		278

		258

		536

		

		



		 

		55.94

		67.54

		60.98

		

		



		2 Hafta

		87

		49

		136

		

		



		 

		17.51

		12.83

		15.47

		

		



		3 Hafta

		28

		22

		50

		

		



		 

		5.63

		5.76

		5.69

		

		



		1 Ay

		60

		28

		88

		

		



		 

		12.07

		7.33

		10.01

		

		



		2 Ay

		16

		7

		23

		

		



		 

		3.22

		1.83

		2.62

		

		



		3 Ay

		6

		5

		11

		

		



		 

		1.21

		1.31

		1.25

		

		



		4 Ay 

		3

		2

		5

		

		



		 

		0.6

		0.52

		0.57

		

		



		5 Ay ve üstü

		19

		11

		30

		

		



		 

		3.82

		2.88

		3.41

		

		



		Toplam

		497

		382

		879

		

		



		 

		100

		100

		100

		

		







Tablo 104, yeni alınan telefonun özelliklerini çözmeye ilişkin frekansları göstermektedir. Bayan öğrencilerin % 55.94’ü yeni aldığı telefonun özelliklerini “1hafta” içinde çözdüğünü ifade ederken; %17.51’i “2” haftada; %5.3’ü “3” haftada; %12.07’si “1” ayda; çözdüğünü ifade etmektedir. Geriye kalan %8.5’lik kısım ise tablodaki diğer sürelerden birinde çözdüğünü belirtmiştir.

Bayların %67.54’ü “1” hafta içinde yeni telefonun özelliklerini çözerken; %12.83’ü “2”; %5.76’sı “3” haftada; %7.33’ü “1” ayda çözmektedir. Geriye kalan %6.54’lük kısım ise tablodaki diğer sürelerden birinde çözdüğünü belirtmiştir.

Bayların yeni bir telefonun özelliklerini 1 hafta içinde çözme oranlarının bayanlara göre daha yüksek olduğu (baylarda % 67.54, bayanlarda %55.94) yani bayların telefon özelliklerini bayanlardan daha önce ve daha kısa sürede çözümledikleri görülmektedir. Bayanların %91.15’i 1,2 ve 3 hafta da çözenlerden oluşurken; Bayların %93.46’sı 1,2  ve 3 haftada çözenlerin toplam oranıdır.



		[bookmark: _Toc532407510]Tablo 105:Teknoloji Benimseme Hızına İlişkin Frekanslar



		Benimseme Hızı

		Bayan

		Bay

		Toplam



		Çok Yavaş

		13

		8

		21



		 

		2.62

		2.09

		2.39



		Yavaş

		150

		109

		259



		 

		30.18

		28.53

		29.47



		Hızlı

		285

		184

		469



		 

		57.34

		48.17

		53.36



		Çok Hızlı

		49

		81

		130



		 

		9.86

		21.2

		14.79



		Toplam

		497

		382

		879



		 

		100

		100

		100







Tablo105, teknoloji benimseme hızına ilişkin frekansları göstermektedir. Bayanların %57.34’ü teknoloji benimseme hızlarını “hızlı” olarak nitelendirirken; %30.18’i “yavaş”; %9.86’sı çok hızlı ve % 2.62’si yavaş olarak nitelendirmektedir.

Bayların ise %48.17’si teknoloji benimseme hızlarını “hızlı” olarak nitelendirirken; %28.53’ü “yavaş”; %21.2’si çok hızlı; %2.09’u çok yavaş olarak nitelendirmektedir.

Her iki cinsiyet için de teknoloji benimseme hızı en yüksek oranda “hızlı” seçeneğinde yoğunlaşırken (Bayanlarda %57.34, Baylarda %48.17’dir) bayanların oranının daha fazla olduğu görülmektedir. “Çok hızlı” seçeneğini ise bayların; bayan öğrencilere kıyasla daha fazla işaretlediği görülmektedir. (Baylar %21.2, Bayanlar %9.86)

		[bookmark: _Toc532407511]Tablo 106: Ailede Akıllı Olmayan Telefon Sayısına İlişkin Frekanslar



		 Telefon Sayısı

		Bayan

		Bay

		Toplam



		0

		277

		187

		464



		 

		55.73

		48.95

		52.79



		1

		137

		119

		256



		 

		27.57

		31.15

		29.12



		2

		60

		48

		108



		 

		12.07

		12.57

		12.29



		3

		14

		23

		37



		 

		2.82

		6.02

		4.21



		4

		4

		1

		5



		 

		0.8

		0.26

		0.57



		5

		2

		3

		5



		 

		0.4

		0.79

		0.57



		6

		2

		0

		2



		 

		0.4

		0

		0.23



		7

		1

		1

		2



		 

		0.2

		0.26

		0.23



		Toplam

		497

		382

		879



		 

		100

		100

		100







Tablo106, ailede akıllı olmayan sayısına ilişkin frekansları vermektedir. Bayan katılımcıların %55.73’ü ailesinde hiç akıllı olmayan telefon bulunmadığını belirtirken; %27.57’si ailede “1” adet; %12.07’si “2”adet akıllı olmayan telefon olduğunu belirtmektedir. Geriye kalan %4.63’lük kısım ise tablodaki diğer  akıllı olmayan telefon sayılarını işaretlemiştir.

Bayların %48.95’i ailede hiç akıllı olmayan telefon bulunmadığını belirtirken; %31.15’i “1 adet”; %12.57’si “2 adet” akıllı olmayan telefonun ailesinde bulunduğunu belirtmektedir. Geriye kalan % 7.33’lük kısmı ise tablodaki diğer akıllı olmayan telefon sayılarını işaretlemiştir.

Gerek bayların gerekse bayanları ailelerinin yaklaşık yarısında hiç akıllı olmayan telefon bulunmamaktadır. Bayanlarda bu oran daha yüksektir.



		[bookmark: _Toc532407512]Tablo 107: Ailedeki Akıllı Telefon Sayısına İlişkin Frekanslar



		Telefon Sayısı

		Bayan

		Bay

		Toplam



		0

		0

		1

		1



		 

		0

		0.26

		0.11



		1

		16

		14

		30



		 

		3.22

		3.66

		3.41



		2

		65

		63

		128



		 

		13.08

		16.49

		14.56



		3

		130

		107

		237



		 

		26.16

		28.01

		26.96



		4

		183

		122

		305



		 

		36.82

		31.94

		34.7



		5

		76

		55

		131



		 

		15.29

		14.4

		14.9







Tablo107, ailedeki akıllı telefon sayısına ilişkin frekansları göstermektedir. Bayan sınıfında yer alanların içinde ailesinde akıllı telefon bulunmayan yoktur. %3.22’si ailesinde “1” adet; %13.08’i “2” adet; %26.16’sı “3” adet; %36.82’si “dört” adet; %15.29’u “5” adet akıllı telefon bulunduğunu belirtmektedir.  Geriye kalan %5.43’lük kısım ise ailesinde 6, 7, 8, 9, 12 adet akıllı telefon olduğunu belirtenler arasında dağılmıştır.

Bay sınıfında yer alanların %0.26’sı ailesinde hiç akıllı telefon olmadığını söylerken; % 3.6’lık kısım kendisi dahil aile içinde “1adet”; %16.49’luk kısım “2 adet”; %28.01’lik kısım “3 adet”; %31.94’lük kısım “4 adet”; %14.4’lük kısım “5 adet” akıllı telefon bulunduğunu beyan etmiştir. Geriye kalan %5.3’lük kısım ise ailesinde 6,7,8,9,12 adet akıllı telefon olduğunu belirtenler arasında dağılmıştır.

Ailedeki akıllı telefon sayısının 1 ile 5 adet arasındaki değerlerde yoğunlaşmaktadır (Bayanlarda %94.57, Baylarda %94.7). Cinsiyet bazlı oranlarda belirgin fark olmadığı görülmektedir. Yoğunlaşma en fazla “4 adet” telefonda görülmektedir

		[bookmark: _Toc532407513]Tablo 108: Toplam Kullanılan Telefon Sayısına İlişkin Frekanslar



		Telefon Sayısı

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		26

		11

		37



		 

		5.23

		2.88

		4.21



		2

		106

		66

		172



		 

		21.33

		17.28

		19.57



		3

		144

		94

		238



		 

		28.97

		24.61

		27.08



		4

		116

		85

		201



		 

		23.34

		22.25

		22.87



		5

		63

		56

		119



		 

		12.68

		14.66

		13.54







Tablo108, toplam kullanılan telefon sayısına ilişkin frekansları ifade etmektedir. Bayan öğrencilerin %5.23’ü şimdiki dahil “bir” cep telefonu kullandıklarını ifade ederken; %21.33’ü “iki” telefon; %28.97’si “üç” telefon; %23.34’ü “dör”t telefon; %12.68’i şimdiki dahil “beş” telefon kullandığını ifade etmektedir. Geriye kalan %8.45’lik kısım ise 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 15 ve 20 adet telefon kullandığını belirtenlerin toplamıdır.

Bay öğrencilerin %2.88’i şimdiki dahil “1” telefon kullandığını belirtirken; %17.28’i “iki” telefon; %24.61’i “3” telefon; %22.25’i “4” telefon; %14.66’sı şimdiki dahil “5” telefon kullandığını belirtmektedir. Geriye kalan %18.32’lik kısım ise 6 ,7, 8, 9, 10, 11, 12, 15 ve 20 adet telefon kullandığını belirtenlerin toplamıdır.

Ankete katılan bayan öğrencilerin %91.55’i şimdiki dahil 1 ile 5 arasında telefon kullandıklarını belirtirken; baylarda bu oran 81.68’dir. 



		[bookmark: _Toc532407514]Tablo 109: Toplam Kullanılan Akıllı Telefona İlişkin Frekanslar



		Telefon Sayısı

		Bayan

		Bay

		Toplam



		0

		0

		2

		2



		 

		0

		0.52

		0.23



		1

		97

		65

		162



		 

		19.52

		17.02

		18.43



		2

		237

		162

		399



		 

		47.69

		42.41

		45.39



		3

		106

		84

		190



		 

		21.33

		21.99

		21.62



		4

		42

		42

		84



		 

		8.45

		10.99

		9.56







Tablo109, toplam kullanılan akıllı telefona ilişkin frekansları göstermektedir. Bayan sınıfında yer alanlardan hiç akıllı telefonu olmayan yoktur. % 19.52’si “1 adet”; akıllı telefonu olduğunu ifade ederken; %47.69’u şimdiye kadar toplamda “2 adet”; %21.33’ü “3 adet”; %8.45’i “4 adet” akıllı telefona sahip olduğunu ifade etmektedir. Geriye kalan %3.01’lik kısım ise 5, 6 ,7 ,8, 9 ve 10 adet akıllı telefon kullandığını belirtenlerin toplamıdır.

Bayların %0.52’si hiç akıllı telefonları olmadığını belirtirken; %17.02’si şimdiye kadar “1 adet”; %42.41’i “2 adet”; %21.99’u “3 adet”; %10.99’u “4 adet”  akıllı telefon kullandığını ifade etmektedir. Geriye kalan %3.01’lik kısım ise 5, 6 ,7, 8, 13 ve 15  adet akıllı telefon kullandığını belirtenlerin toplamıdır.

Bayanların ve  bayların şimdiye kadar kullandıkları akıllı telefon sayısı “2 adette” yoğunlaşmakla birlikte 1 adetten  4 adede kadar  akıllı telefon kullananların oranı bayanlarda %96.99 iken baylarda %92.93’tür.



		[bookmark: _Toc532407515]Tablo 110: Ailenin Öğrenciye Aldığı Telefon Sayısına İlişkin Çapraz Frekanslar



		Telefon Sayısı

		Bayan

		Bay

		Toplam



		0

		39

		48

		87



		 

		7.85

		12.57

		9.9



		1

		78

		82

		160



		 

		15.69

		21.47

		18.2



		2

		141

		75

		216



		 

		28.37

		19.63

		24.57



		3

		102

		82

		184



		 

		20.52

		21.47

		20.93



		4

		77

		40

		117



		 

		15.49

		10.47

		13.31



		5

		40

		22

		62



		 

		8.05

		5.76

		7.05







Tablo110, ailenin öğrenciye aldığı telefon sayısına ilişkin çapraz frekansları göstermektedir. Bayan öğrencilerin %7.85’i hiçbir telefonunun ailesi tarafından kendisine alınmadığını ifade ederken; %15.69’u şimdiye kadar sahip olduğu telefonların “bir tanesinin”, %28.37’sinin “iki tanesinin”, %20.52’si “üç tanesinin”, %15.49’u dört tanesinin , %8.05’i “beş tanesinin” ailesi tarafından kendisi için satın alındığını belirtmektedir. Geriye kalan %11.88’lik kısım ise 6, 7, 8, 9 ,10 ve 11 adet telefonun kendisine ailesi tarafından alındığını belirtmektedir.

Bayların %12.57’si hiçbir telefonunun ailesi tarafından kendisine alınmadığını ifade ederken; %21.47’si şimdiye kadar sahip olduğu telefonların “bir tanesinin”, %19.63’ü “iki tanesinin”, %21.47’si “üç tanesinin”, %10.47’u dört tanesinin, %5.76’sı “beş tanesinin” ailesi tarafından kendisi için satın alındığını belirtmektedir. Geriye kalan %21.12’lik kısım ise 6, 7, 8 ,9, 10 ve 11 adet telefonun kendisine ailesi tarafından alındığını belirtmektedir.

Bayan katılımcıların yaklaşık %88’i; bay katılımcıların yaklaşık %79’u aileleri tarafından kendilerine alınan cep telefonu sayısını 1 ila 5 adet arasında belirten katılımcılardır.

		[bookmark: _Toc532407516]Tablo 111: İlk Telefonu Aldığı Yaşa İlişkin Frekanslar



		Yaş

		Bayan

		Bay

		Toplam



		9

		2

		3

		5



		 

		0.4

		0.79

		0.57



		10

		5

		16

		21



		 

		1.01

		4.19

		2.39



		11

		15

		15

		30



		 

		3.02

		3.93

		3.41



		12

		49

		52

		101



		 

		9.86

		13.61

		11.49



		13

		64

		46

		110



		 

		12.88

		12.04

		12.51



		14

		103

		65

		168



		 

		20.72

		17.02

		19.11



		15

		109

		69

		178



		 

		21.93

		18.06

		20.25



		16

		68

		57

		125



		 

		13.68

		14.92

		14.22



		17

		38

		29

		67



		 

		7.65

		7.59

		7.62



		18

		35

		20

		55



		 

		7.04

		5.24

		6.26



		19

		7

		5

		12



		 

		1.41

		1.31

		1.37



		20

		2

		5

		7



		 

		0.4

		1.31

		0.8



		Toplam

		497

		382

		879



		 

		100

		100

		100



		

		

		

		







Tablo111, ilk telefonu aldığı yaşa ilişkin frekansları göstermektedir. Bayan öğrencilerin %21.93’ü ilk telefonlarını 15 yaşında aldıklarını ifade ederken; %20.72’si  14 yaşında; %13.68’i 16 yaşında; % 12.88’İ 13 yaşında; %9.86’sı 12 yaşında; %7.65’i  17 yaşında; % 7.04’ü 18 yaşında ilk telefonlarını aldıklarını ifade etmektedir.93.76 Geriye kalan 6.24’lük kısım tablodaki diğer yaş sınıflarında ilk telefonlarına sahip olduklarını belirtmiştir.

Bayların %18.06’sı ilk telefonunu 15 yaşında aldığını belirtirken; %17.02’si 14 yaşında; % 14.92’si 16 yaşında; %13.61’i 12 yaşında; %12.04’ü 13 yaşında; %7.59’u 17 yaşında; % 5.24’ü 18 yaşında ilk telefonlarını aldıklarını belirtmektedir. Geriye kalan 16.76’lık kısım tablodaki diğer yaş sınıflarında ilk telefonlarına sahip olduklarını belirtmiştir.

Bayan katılımcılar arasında ilk cep telefonlarını 12;13;14;15;16;17;18 yaşlarında aldıklarını söyleyenlerin oranı yaklaşık %94’tür. Bay katılımcıların ise yaklaşık %89’u ilk cep telefonlarını 12;13;14;15;16;17;18 yaşlarında aldıklarını söylemektedirler. Her iki sınıf içinde sırasıyla 15, 14 ve 16 yaş grubunda ilk telefon alımlarının yoğunlaştığı gözlenmiştir.

		[bookmark: _Toc532407517]Tablo 112: Son kullanılan Telefona İlişkin Çapraz Frekanslar



		Süre(Ay) 

		Bayan

		Bay

		Toplam



		1

		26

		21

		47



		 

		5.23

		5.5

		5.35



		2

		21

		13

		34



		 

		4.23

		3.4

		3.87



		3

		21

		24

		45



		 

		4.23

		6.28

		5.12



		4

		24

		18

		42



		 

		4.83

		4.71

		4.78



		5

		20

		22

		42



		 

		4.02

		5.76

		4.78



		6

		25

		17

		42



		 

		5.03

		4.45

		4.78



		7

		15

		11

		26



		 

		3.02

		2.88

		2.96



		8

		17

		11

		28



		 

		3.42

		2.88

		3.19



		12

		58

		34

		92



		 

		11.67

		8.9

		10.47



		15

		15

		13

		28



		 

		3.02

		3.4

		3.19



		24

		66

		28

		94



		 

		13.28

		7.33

		10.69



		36

		30

		26

		56



		 

		6.04

		6.81

		6.37







Tablo112, son kullanılan telefona ilişkin çapraz frekansları göstermektedir. Bayanların %13.28’i son aldıkları telefonu 24 aydır kullandıklarını belirtirken; %11.67’lik kısım 12 aydır kullandığını; %6.04’lük kısım 36 aydır kullandığını ifade etmektedir. Tabloda verilen sürelerde son telefonlarını kullandıklarını belirten bayanların oranı % 68.02’dir. Geriye kalan %31.98’lik kısım ise diğer 31 farklı zaman dilimini belirtenlerden oluşmaktadır.

Bayların %8.9’u son aldıkları telefonu 12 aydır kullandıklarını belirtirken; %7.33’ü 24 aydır; %6.81’i 36 aydır kullandıklarını belirtmektedir. Tabloda verilen sürelerde son telefonlarını kullandıklarını belirten bayların oranı % 59.42’dir. Geriye kalan %31.98’lik kısım ise tablodaki sürelerin dışında 31 farklı zaman dilimini belirtenlerden oluşmaktadır.

Gerek bayanların, gerekse bayların son aldıkları telefonlarını kullanma süreleri 12 ay,24 ay ve 36 ayda yoğunlaşmaktadır

		[bookmark: _Toc532407518]Tablo 113: Cep telefonu Değiştirme Sıklığına İlişkin Frekanslar



		Süre 

		Bayan

		Bay

		Toplam



		Bozulunca

		4

		4

		8



		 

		0.8

		1.05

		0.91



		6 ayda bir

		2

		7

		9



		 

		0.4

		1.83

		1.02



		Yılda bir

		19

		23

		42



		 

		3.82

		6.02

		4.78



		 2 yılda bir

		145

		122

		267



		 

		29.18

		31.94

		30.38



		3 yılda bir

		132

		98

		230



		 

		26.56

		25.65

		26.17



		4 yılda bir

		106

		72

		178



		 

		21.33

		18.85

		20.25



		5 yılda bir

		43

		27

		70



		 

		8.65

		7.07

		7.96



		6 yılda bir ve üstü

		46

		29

		75



		 

		9.26

		7.59

		8.53



		Toplam

		497

		382

		879



		 

		100

		100

		100







Tablo 113, cep telefonu değiştirme sıklığına ilişkin frekansları göstermektedir. Bayanların %29.18’i cep telefonlarını 2 yılda bir değiştirdiklerini belirtirken; %26.56’sı 3 yılda bir; %21.33’ü 4 yılda bir değiştirdiklerini belirtmektedir. Geriye kalan %22.93’lük kısım ise tabloda verilen diğer sürelerde ve bozulunca değiştirdiklerini ifade etmektedirler.

Bayların %31.94’lük kısmı “2 yılda bir” cep telefonlarını değiştirdiğini söylerken; %25.65’lik kısmı “3 yılda bir”; %18.85’lik kısmı “4 yılda bir” değiştirdiğini söylemektedir. Geriye kalan %23.56’lık kısım ise tabloda verilen diğer sürelerde ve bozulunca değiştirdiklerini ifade etmektedirler.

Bayanların %77.07’si; bayların ise % 76.44’ü cep telefonlarını 2 yılda bir,3 yılda bir ve 4 yılda bir değiştirenlerden oluştuğu görülmekte olup oransal olarak iki cinsiyetin tercihleri arasında belirgin fark oluşmamaktadır. Değiştirme sıklığının en yüksek olduğu zaman dilimi “2 yılda bir” dir. (Bayanlarda %29.18, Baylarda %31.94).



		[bookmark: _Toc532407519]Tablo 114: SIM Karta İlişkin Frekanslar



		Süre 

		Bayan

		Bay

		Toplam



		3 G

		174

		118

		292



		 

		35.01

		30.89

		33.22



		4.5 G

		323

		264

		587



		 

		64.99

		69.11

		66.78



		Toplam

		497

		382

		879



		 

		100

		100

		100







Tablo114, SIM karta ilişkin frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların %64.99’u Sim kart özelliklerinin 4.5G özelliği taşıdığını belirtirken; %35.01’i 3G özellikli sim kart kullandıklarını belirtmektedir.

Bayların %69.11’i 4.5G özellikli sim kart kullandıklarını ifade ederken; %30.89’u sim kartının 3G özellikli olduğunu ifade etmiştir.

Cinsiyet bazlı değerlendirildiğinde hem bayanların hem de bayların yoğun olarak telefonlarında kullandıkları sim kartlarının 4.5 G özelliği taşıdığı görülmüştür. Baylarda bu oran bayanlara göre daha yüksektir.(Bayanlarda %64.99, Baylarda %69.11)



		[bookmark: _Toc532407520]Tablo 115: Telefon Hattına İlişkin Frekanslar



		Hat

		Bayan

		Bay

		Toplam



		Faturasız

		305

		208

		513



		 

		61.37

		54.45

		58.36



		Faturalı

		192

		174

		366



		 

		38.63

		45.55

		41.64



		Toplam

		497

		382

		879



		 

		100

		100

		100







Tablo115, telefon hattına ilişkin frekansları ifade etmektedir. Bayan öğrencilerin %61.37’si faturasız telefon hattı kullandığını söylerken; %38.63’ü faturalı hat kullandığını bildirmiştir.

Bayların %54.45’i telefon hatlarının faturasız olduğunu belirtirken; %45.55’i faturalı hat kullandığını bildirmiştir.

Hem bayanlarda hem de baylarda faturasız hat tercihinin (bayanlarda %61.37, baylarda 54.45) faturalı hat tercine göre daha ağır bastığı görülmektedir. Bayanlar baylara  göre faturasız hattı daha fazla tercih etmektedir.



		[bookmark: _Toc532407521]Tablo 116: GSM Paketine İlişkin Frekanslar



		GSM Paketi

		Bayan

		Bay

		Toplam



		Konuşma

		3

		5

		8



		 

		0.6

		1.31

		0.91



		Konuşma - SMS

		2

		2

		4



		 

		0.4

		0.52

		0.46



		Konuşma-SMS- İnternet

		492

		375

		867



		 

		98.99

		98.17

		98.63



		Toplam

		497

		382

		879



		 

		100

		100

		100







Tablo116, GSM paketine ilişkin frekansları göstermektedir. Bayanların %98.99’u Konuşma+ SMS+ İnternet içeren GSM paketini kullanmaktadır. Geri kalan %1.01’lik kısım tablodaki diğer iki GSM paketinden birini kullanmaktadır.

Bayların ise 98.17’i Konuşma+ SMS+ İnternet içeren GSM paketini kullanmaktadır. Geri kalan % 1.83’lük kısım tablodaki diğer iki GSM paketinden birini kullanmaktadır.

Her iki cinsiyet de %100’e yakın oranlarda (Bayanlarda %98.99, Baylarda %98.17) Konuşma-SMS-İnternet bileşimini içeren GSM paketi kullanmaktadır.

		[bookmark: _Toc532407522]Tablo 117: İnternet Paketine İlişkin Frekanslar



		Paket -GB 

		Bayan

		Bay

		Toplam



		0

		2

		7

		9



		 

		0.4

		1.83

		1.03



		1

		14

		11

		25



		 

		2.82

		2.88

		2.85



		2

		121

		51

		172



		 

		24.4

		13.35

		19.59



		3

		112

		67

		179



		 

		22.58

		17.54

		20.39



		4

		99

		64

		163



		 

		19.96

		16.75

		18.56



		5

		39

		32

		71



		 

		7.86

		8.38

		8.09



		6

		64

		54

		118



		 

		12.9

		14.14

		13.44



		10

		16

		35

		51



		 

		3.23

		9.16

		5.81







Tablo117, internet paketine ilişkin frekansları göstermektedir. Bayanların %24.4’ü 2GB’lık paket kullandığını belirtirken; %22.58’i “3GB”; %19.96’sı 4GB; %12.9’u “6GB”; %7.86’sı “5GB”lık internet paketi kullanmaktadır. 1GB kullananlar %2.82’dir. Bayan katılımcılar içerisinde hiç internet paketi kullanmayanların oranı %0.4’tür. Geriye kalan %12.3 lük kısım ise 0,1,7,8,10,12,14,15,16 GB’lık paketleri kullananlardan oluşmaktadır.

Bayların %17.54’ü “3G”lık paketi kullanırken; %16.75’i “4GB”lık; %14.14’ü “6GB”lık; %13.35’i “2GB”lık; %9.16’sı 10GB’lık, % 8.38’i “5GB”’lık internet paketi tercih ettiğini belirtmektedir. Bayların %1.83’ü hiç paket kullanmazken “1GB” kullananlar %2.82’dir. Geriye kalan %20.86’lık kısım 0, 1, 7, 8, 11, 12, 15, 16, 20 GB’lık paketler kullandıklarını belirtmektedir.

Bayanlarca “2GB”lık paket en fazla tercih edilen(%24.4) paket iken baylarda en fazla tercih edilen “3GB”lık pakettir (%17.54). Bayanların %87.7’si 2, 3, 4, 5, 6 GB içeren internet paketi kullananlardan oluşmaktadır. Bayların ise %79.32’si 2, 3, 4, 5, 6, 10 GB’lık paketleri kullananlardan oluşmaktadır. 2,3,4,5,6 GB tercihlerinde bayanların oranı baylara göre daha yüksek iken bayların daha fazla GB içeren paketleri bayanlara nazaran daha fazla tercih ettikleri gözlenmiştir örneğin 10GB lık paket tercih eden bayların oranı %9.16 iken, bayanlarda bu oran % 3.23’tür.



		[bookmark: _Toc532407523]Tablo 118:Konuşma Amaçlı Kullanıma İlişkin Frekanslar



		Süre (Günlük/dk) 

		Bayan

		Bay

		Toplam



		10

		33

		56

		89



		 

		6.64

		14.66

		10.13



		15

		29

		33

		62



		 

		5.84

		8.64

		7.05



		20

		54

		53

		107



		 

		10.87

		13.87

		12.17



		30

		106

		70

		176



		 

		21.33

		18.32

		20.02



		40

		28

		13

		41



		 

		5.63

		3.4

		4.66



		60

		101

		41

		142



		 

		20.32

		10.73

		16.15



		120

		40

		9

		49



		 

		8.05

		2.36

		5.57







Tablo118, konuşma amaçlı kullanıma ilişkin frekansları göstermektedir. Bayan öğrencilerin %21.33’lük kısmı telefonlarını konuşma amaçlı olarak “30 dakika” kullandıklarını ifade ederken; %20.32’si “60 dakika”; %10.87’si “20 dakika”; %8.05’i “120dakika”; %6.4’ü “10 dakika”; %5.84’ü “15 dakika”; %5.63’ü “40dakika” konuşma amaçlı kullandıklarını belirtmişlerdir. Geriye kalan %21.32’lik kısım diğer 25 farklı zaman diliminde kullandıklarını belirtenlerden oluşmaktadır.

Bayların % 18.32’si cep telefonlarını “30 dakika” konuşma amaçlı kullandıkları; %14.66’sının “10 dakika”; %13.87’sinin “20 dakika”; %10.73’ünün “60 dakika”; %8.64’ünün “15 dakika”; %3.4’ü 40dakika; %2.36’sı “120 dakika” konuşma amaçlı kullandıklarını belirtmiştir. Geriye kalan %28.02’lik kısım diğer 28 farklı zaman diliminde kullandıklarını belirtenlerden oluşmaktadır.

Bayanların %78.68’i cep telefonlarını konuşma amaçlı 10, 15, 20, 30, 40, 60, 120 dakika kullandığını belirtenlerden oluşurken; bayların 71.98’i cep telefonlarını konuşma amaçlı 10, 15, 20, 30, 40, 60, 120 dakika kullandığını belirtenlerden oluşmaktadır. Bayanların cep telefonlarını baylardan daha fazla konuşma amaçlı kullandıkları görülmektedir. Ayrıca konuşma süreleri açısından bayların bayanlara göre daha kısa süreleri seçtikleri gözlenmiştir. Örneğin “60 dakikayı” seçen bayanların oranı %20.32; bayların oranı %10.73 iken; “120 dakika” dakikayı seçen bayanların oranı %8.05 ve bayların oranı % 2.36’dır. Bayanların baylara göre telefonlarını konuşma amaçlı daha uzun zaman dilimlerinde daha fazla kullandıkları görülmektedir.

		[bookmark: _Toc532407524]Tablo 119: İnternet Amaçlı Kullanıma İlişkin Frekanslar



		Süre (Günlük/dk) 

		Bayan

		Bay

		Toplam



		Hiç

		5

		7

		12



		 

		1.01

		1.84

		1.37



		30 dk

		32

		16

		48



		 

		6.48

		4.21

		5.49



		60 dk

		67

		51

		118



		 

		13.56

		13.42

		13.5



		120 dk

		73

		57

		130



		 

		14.78

		15

		14.87



		180 dk

		62

		36

		98



		 

		12.55

		9.47

		11.21



		240 dk

		25

		20

		45



		 

		5.06

		5.26

		5.15



		300 dk

		26

		26

		52



		 

		5.26

		6.84

		5.95



		720 dk

		42

		13

		55



		 

		8.5

		3.42

		6.29







Tablo119, internet amaçlı kullanıma ilişkin frekansları göstermektedir. Bayanların içinde cep telefonunu internet amaçlı hiç kullanmayanların oranı %1.01’dir. Bayan katılımcıların %6.48’i cep telefonunu internet amaçlı günlük “30 dakika” kullanırken; %13.56’lık kısmı “60 dakika”; %14.78’lik kısmı “120 dakika”; %12.55’lik kısmı “180 dakika”; %5.06’lık kısmı “240 dakika”; %5.26’lık kısmı “300” dakika; %8.5’lik kısmı  “720 dakika” kullanmaktadır. Geriye kalan %32.28’lik kısım 1dakika ile 700 dakika arasında 42 farklı zaman diliminden birisini kullanım süresi olarak belirtmektedir.

Bayların içinde cep telefonunu internet amaçlı hiç kullanmayanların oranı %1.84’tür. Bay katılımcıların %4.21’i cep telefonunu internet amaçlı günlük “30 dakika” kullanırken; %13.42’lik kısmı “60 dakika”; %15’lik kısmı “120 dakika”; %9.47’lik kısmı “180 dakika”; %5.26’lık kısmı “240 dakika”; %6.84’lük kısmı “300” dakika; %3.42’lik kısmı  “720 dakika” kullanmaktadır. Geriye kalan %42.38’lik kısmı ise 1dakika ile 700 dakika arasında kalan 42 farklı zaman diliminden birisini kullanım süresi olarak belirtmektedir.

Bayanların %66.19’u cep telefonlarını internet amaçlı 30, 60, 120, 180, 240, 300 ve 720 dakika kullandıklarını söyleyenlerden oluşmaktadır. Bayların ise %57.62’si cep telefonlarını internet amaçlı 30, 60, 120, 180, 240, 300 ve 720 dakika kullandıklarını söyleyenlerden oluşmaktadır. Bu oranlara göre belirtilen sürelerde bayanların cep telefonlarını internet amaçlı baylardan daha fazla kullandıkları görülmektedir.



		[bookmark: _Toc532407525]Tablo 120: SMS Amaçlı Kullanıma İlişkin Frekanslar



		Süre (Günlük/dk) 

		Bayan

		Bay

		Toplam



		Hiç

		27

		48

		75



		 

		5.47

		12.63

		8.58



		2 dk

		21

		25

		46



		 

		4.25

		6.58

		5.26



		5 dk

		54

		59

		113



		 

		10.93

		15.53

		12.93



		10 dk

		109

		62

		171



		 

		22.06

		16.32

		19.57



		15 dk

		35

		16

		51



		 

		7.09

		4.21

		5.84



		20 dk

		38

		20

		58



		 

		7.69

		5.26

		6.64



		30 dk

		58

		38

		96



		 

		11.74

		10

		10.98



		60 dk

		49

		23

		72



		 

		9.92

		6.05

		8.24







Tablo120, SMS amaçlı kullanıma ilişkin frekansları göstermektedir. Bayan katılımcıların %5.47’si cep telefonunu hiç SMS amaçlı kullanmadığını belirtmiştir. Bayanların %4.25’i “2 dakika”; %10.93’ü “5 dakika”; %22.06’sı 	10 dakika”; %7.09’u “15 dakika”; %7.69’u “20 dakika”; %11.74’ü 30 dakika; %9.92’si 60 dakika süreyle cep telefonunu SMS amaçlı kullandıklarını belirtmişlerdir. Geriye kalan %26.32’lik kısmı ise 26 farklı zaman diliminden birisini kullanım süresi olarak belirtmektedir.

Bayların %12.63’ü cep telefonunu hiç SMS amaçlı kullanmadığını belirtmiştir. Bayların %6.58’i “2 dakika”; %15.53’ü “5 dakika”;  %16.32’si “10 dakika”; %4.21’i “15 dakika”; %5.26’sı “20 dakika”; %10’u “30 dakika”; %6.05’i “60 dakika” süreyle cep telefonunu SMS amaçlı kullandıklarını belirtmişlerdir. Geriye kalan %36.05’lik kısmı ise 26 farklı zaman diliminden birisini kullanım süresi olarak belirtmektedir. 

Bayanların %73.68’i ve bayların %63.95’icep telefonlarını SMS amaçlı olarak 2,5,10,15,20,30,60 dakika kullananların oranıdır. Bu amaçla bayanlar telefonlarını baylardan daha fazla kullanmaktadır. Her iki cinsiyet içinde en fazla tercih edilen süre 10 dakikadır (Bayan: %22.16, Bay:%16.3)

		

		[bookmark: _Toc532407526]Tablo 121: Teknoloji Benimseme Hızı ve Değiştirme Sıklığına ilişkin Frekanslar

(Teknoloji Benimseme Hızı)

		



		(Değiştirme Sıklığı)

		Çok Yavaş

		Yavaş

		Hızlı

		Çok Hızlı

		Toplam



		Bozulunca

		1

		0

		4

		3

		8



		 

		4.76

		0

		0.85

		2.31

		0.91



		6 ayda bir

		0

		2

		5

		2

		9



		 

		0

		0.77

		1.07

		1.54

		1.02



		Yılda bir

		0

		7

		23

		12

		42



		 

		0

		2.7

		4.9

		9.23

		4.78



		2 yılda bir

		3

		59

		159

		46

		267



		 

		14.29

		22.78

		33.9

		35.38

		30.38



		3 yılda bir

		3

		74

		123

		30

		230



		 

		14.29

		28.57

		26.23

		23.08

		26.17



		4 yılda bir

		5

		60

		91

		22

		178



		 

		23.81

		23.17

		19.4

		16.92

		20.25



		5 yılda bir

		5

		24

		34

		7

		70



		 

		23.81

		9.27

		7.25

		5.38

		7.96



		 6yılda bir ve üstü

		4

		33

		30

		8

		75



		 

		19.05

		12.74

		6.4

		6.15

		8.53



		Toplam

		21

		259

		469

		130

		879



		 

		100

		100

		100

		100

		100







Tablo 121, teknoloji benimseme hızı ile cep telefonu değiştirme sıklığı arasındaki frekansları göstermektedir.  

Teknoloji benimseme hızının “çok hızlı” olduğunu belirten öğrencilerin %35.38’inin; “hızlı” olduğunu belirten öğrencilerin %33.9’unun; “yavaş” olduğunu belirtenlerin %22.78’i nin; “çok yavaş” olduğunu belirtenlerin %14.29’unun telefon değiştirme sıklığının 2 yılda bir olduğu görülmektedir.

Teknoloji benimseme hızının “çok hızlı” olduğunu belirten öğrencilerin %23.08’inin; “hızlı” olduğunu belirten öğrencilerin %26.23’ünün; “yavaş” olduğunu belirtenlerin %28.57’sinin; “çok yavaş” diyenlerin  %22.78’i telefon değiştirme sıklığının “3 yılda bir” olduğunu belirtmektedir.

Teknoloji benimseme hızı “çok hızlı” olanların %16.92’si telefonunu; “hızlı” diyenlerin % 19.4’ü; “yavaş” olanların %23.17’si; çok yavaş diyenlerin %23.81’i telefon değiştirme sıklığının “4 yılda bir” olduğunu belirtmektedir.

Teknoloji benimseme hızı “çok hızlı” olanların %5.38’si telefonunu; “hızlı” diyenlerin %7.25’i; “yavaş” olanların %9.27’si; çok yavaş diyenlerin %23.81’i telefon değiştirme sıklığının “5 yılda bir” olduğunu belirtmektedir.

Teknoloji benimseme hızı “çok hızlı” olanların % 6.15’i telefonunu; “hızlı” diyenlerin %6.4’i; “yavaş” olanların %12.74’si; çok yavaş diyenlerin %19.05’i telefon değiştirme sıklığının “5 yılda bir” olduğunu belirtmektedir.

Görülmektedir ki teknoloji benimseme hızı çok yavaş olanlar daha seyrek telefon değiştiririken; teknoloji benimseme hızı yüksek olan deneklerin telefonlarını daha sık değiştirmektedir.

Tanımlayıcı İstatistikler, frekans tabloları ve çapraz frekans bulgularının analiz sonuçları maddeler halinde şu şekilde sıralanabilir:

Tanımlayıcı istatistik sonuçlarına göre;

· Ankete katılan öğrencilerin yaş ortalaması 21’dir.

· Bu öğrencilerin ailelerinin ortalama aylık geliri 2501TL-3000 TL aralığındadır.

· Katılımcıların aile yapısı incelendiğinde ortalama olarak 5 kişilik aileden oluştuğu ve bu durumda ortalama aile nüfusunun çekirdek aileden büyük olduğu görülmektedir.

·  Katılımcıların ailelerinde okuyan çocuk sayısı ortalama 2 ‘dir.

· Ankete katılan öğrenciler annelerinin ağırlıklı olarak ilk ve ortaokul mezunlarından; babalarının ise ağırlıklı olarak ortaokul mezunlarından oluştuğu görülmektedir.

· Deneklerin ailelerinde çalışan kişi sayısı 1 ila 2 kişide yoğunlaşmaktadır.

· Deneklerin ailelerinin çok azında akıllı olmayan telefon kullanıldığını tespit edilmiştir.

· Öğrencinin kendisininki dahil aile içinde kullanılan cep telefonu sayısı ortalama olarak 4 adettir.

· Deneklerin şimdiki dahil kullandığı toplam telefon sayısının yaklaşık 4 adet telefonda yoğunlaştığı görülmektedir.

· Öğrencilerin tüm kullandığı telefonlar arasında akılı telefon tercihlerinin 2 adet telefonda yoğunlaştığı belirlenmiştir.

· Deneklere kendi aileleri tarafından alınan telefon sayısı ortalaması yaklaşık 3’tür.

· Öğrencilerin çok büyük bir kısmının nerdeyse tamamına yakınının şu anki telefonlarının akıllı telefon olduğu söylenebilir.

· Deneklerin ilk telefonlarını 14 ve 15 yaşında aldıkları görülmektedir.

· Deneklerin çoğunun 1,5 yıldan az bir süre önce son telefonlarını aldıkları görülmektedir.

· Deneklerin ortalama telefon değiştirme sıklığı 3 yıldır.

· Ankete katılan öğrencilerin ağırlıklı olarak 4.5G kullanmaktadır.

· Deneklerin teknolojiyi benimseme hızının, “1” (Çok yavaş) , maksimumda “4” (Çok Hızlı) skalasında örneklem ortalamasının “hızlı”  seçeneğine denk geldiği görülmektedir.

· Denekler yeni aldıkları cep telefonlarının özelliklerini ortalama “2 haftada” benimsemektedir.

· Ankete katılan öğrenciler ağırlıklı olarak faturalı hat kullanmaktadır

· Deneklerin çok büyük bir kısmı (Konuşma +SMS+ İnternet) paketi kullanmaktadır.

· Denekler genelde ortalama olarak “5 GB” ‘lık internet paketi kullanmaktadır.

· Denekler telefonlarını günde ortalama olarak 43 dakika konuşma amaçlı kullanmaktadırlar.

· Denekler günlerinin ortalama olarak 200 dakikasını telefonları üzerinden internete bağlanarak geçirmektedirler.

· Ankete katılan öğrencilerin gün içinde ortalama olarak “35” dakikalarını telefonlarından SMS atmak için harcadıkları söylenebilir.

· Günlük  bedava WİFİ kullanımı denekler içerisinde  ortalama 273 dakikadır.

Ankette yer alan “Cep telefonu kullanım amacınızı en yoğun (1’den) en az yoğuna (19’a) doğru 1 ile 19 arasında numaralandırınız ” başlıklı “25”  nolu soruya göre ulaşılan sonuçlar şu şekildedir. (Tablo 3)

· Konuşma amaçlı cep telefonu kullanımını katılımcılar ortalama (4) ile (5.) öncelik sıralamasına yerleştirmektedir.

·  Deneklerin “ SMS “ atma amaçlı cep telefonu kullanımını ortalama (8.);

· “Sosyal Medya”da dolaşma amaçlı kullanımını ortalama (5.);

· “TV/Video İzleme amaçlı kullanımını ortalama (9.);

· “Fotoğraf Çekme” amaçlı kullanımını ortalama (8.);

· “Video Çekme” amaçlı kullanımını ortalama (11. ve 12.);

· “Müzik Dinleme” amaçlı kullanımını ortalama (7.);

· “Oyun Oynama” amaçlı kullanımını ortalama (12.);

· “Haber Okuma” amaçlı kullanımını ortalama (10.);

· “Ses Kaydetme”  amaçlı kullanımını ortalama (14.)

· “Bluetooth”  amaçlı kullanımını ortalama (15.);

· “Görüntülü Konuşma”  amaçlı kullanımını ortalama (11.);

· “İndirme Yapma” amaçlı kullanımını ortalama (12.);

· “İnternette Dolaşma” amaçlı kullanımını ortalama (7.);

· “Navigasyon/Konum Atma”  amaçlı kullanımını ortalama (15.);

· “İnternetten Alış-veriş” amaçlı kullanımı ortalama (13.);

· “Whatsapp” amaçlı kullanımını ortalama (5.);

· “Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amaçlı kullanımı ortalama (12.) öncelik sıralamasına yerleştirmişlerdir.

· Deneklerin “Arama/ Araştırma Yapma” tercihine ilişkin ortalaması (10.) öncelik sıralamasına denk gelmektedir

Cep telefonu değiştirme nedenlerinizi yoğundan (1’den) en az yoğuna (16’ya) doğru 1 ile 16 arasında numaralandırınız şeklindeki anket sorusuna ilişkin tanımlayıcı istatistik bulguları değerlendirildiğinde; 

· Anket katılımcıları cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Hafıza kapasitesini” ortalama olarak (5.) öncelik sıralamasına yerleştirirken; öğrencilerin diğer öncelik sıralaması tercihlerine bakıldığında; 

· “Tasarım”  seçimlerine ilişkin ortalama (7.) öncelik sıralamasına;

· “Marka” seçimlerine ilişkin ortalama (7.);

·  “Arıza/Bozulma” seçimlerine ilişkin ortalama (4.);

·  “Kamera Çözünürlüğü”  seçimlerine ilişkin ortalama (4.);

· “Telefon Kampanyalarının Cazibesi” seçimlerine ilişkin ortalama (10.);

·  “4,5G Destekleme” seçimlerine ilişkin ortalama (9.);

·  “Statü Göstergesi” seçimlerine ilişkin ortalama (11.);

·  “İşletim Sistemi” seçimlerine ilişkin ortalama (7.);

·  “Ekran Boyutu”  seçimlerine ilişkin ortalama (8. ile 9.);

·  “Çift Hatlı Olması” seçimlerine ilişkin ortalama (12.);

·  “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizliği” seçimlerine ilişkin ortalama (9.);

·  “Renk”  seçimlerine ilişkin ortalama (11. ve 12.);

·  “Teknoloji Tutkunluğu” seçimlerine ilişkin ortalama (11.);

·  “Satış sonrası destek” seçimlerine ilişkin ortalama (11. ve 12.);

·  “Hızı (İşlemci Sayısı)” seçimlerine ilişkin ortalama (6.) öncelik sıralamasına karşılık gelmektedir.

Frekans tablo bulgularına göre;

· Öğrencilerin %50’lik kısmı 1.sınıflardan, kalan %50’lik kısım ise üst sınıf öğrencilerinden (3 ve 4. sınıflar) oluştuğu görülmektedir.

· Deneklerin yaklaşık %75’ i 19-22 yaş aralığındaki öğrencilerden oluşmaktadır.

· Cinsiyet açısından değerlendirildiğinde ankete katılanların %56.54’sını erkek öğrenciler; % 43.46’sını kız öğrenciler oluşturmaktadır.

· Ankete katılanların yaklaşık %70’i aylık geliri (1500TL ve altı); (1501TL-2000TL); (2001TL-2500TL) ve (2501TL-3000TL) olan ailelerde yaşayan öğrencilerdir.

· Deneklerin yaklaşık % 50’si  3, 4, 5 ve 6 kişilik ailelerde yaşamaktadırlar.

· Ankete katılan öğrencilerin yaklaşık %91’i ailede okuyan çocuk sayısının 1, 2 ve 3 kişi olduğu ailelere mensuptur.

· Deneklerin yarısı, ilkokul mezuna anneye sahipken, yükseköğretim mezunu annesi olanlar yaklaşık %3 ile %4 arasındadır.

· Ankete katılanların yaklaşık % 86’sının babalarının tahsili ilk, orta ve lise iken; yükseköğretim düzeyinde eğitim almış babası olanlar ise %10 civarındadır.

· Deneklerin %87’si ailesinde 1 ve 2 kişinin çalıştığı öğrenciler olmakla birlikte ağırlığın ailede tek kişinin maddi destek verdiği öğrenciler(% 55.4) üzerinde olduğu görülmektedir.

· Ailesinde akıllı olmayan telefon kullanılmayan öğrencilerin büyüklüğü %52.79’dur.

· Ailesinde akıllı telefon sayısı 2, 3, 4, 5 olan öğrenciler ankete katılanların yaklaşık %91’ini oluşturmaktadır.

· Ankete katılanların yaklaşık % 83’ü şimdiye kadar 2, 3, 4, 5 adet cep telefonu kullanan öğrencilerden meydana gelmektedir.

· Şimdiye kadar toplamda “2”,“3” ve “4” akıllı telefon kullandıklarını ifade eden öğrenciler ankete katılanların yaklaşık %85-86’sıdır.

· Ailesinin kendisi için aldığı cep telefonu sayısının 1, 2, 3, 4 adet olduğunu beyan eden öğrenciler toplam örneklemin yaklaşık %77’sini oluşturmaktadır.

· Ankete katılan öğrencilerin tamamına yakını (%99.43) şu anda kullandıkları cep telefonun akıllı telefon olduğunu belirtmektedir.

· Deneklerin yaklaşık %78’i ilk telefonunu 11, 12, 13, 14, 15 ve 16 yaşında alan öğrencilerden oluşmaktadır.

· Ankete katılan öğrencilerin yaklaşık %72’si ilk kullandıkları cep telefonunun akıllı olamayan türde olduğunu belirtmiştir. Buradan da anlaşılmaktadır ki öğrencilerin büyük bir kısmı ilk cep telefonu deneyimlerini akıllı olmayan telefonlarla edinmişlerdir.

· Ankete katılan öğrenciler şimdiki telefonunuzu kaç aydır kullanmaktasınız sorusuna 43 farklı zaman dilimi belirterek cevap vermişlerdir. Bu zaman dilimleri içinde en yoğunluklu biçimde %10.47’lik oranla 12 ay ve %10.69’luk oranla 24 ay dilimlerini işaretlemişlerdir. Geriye kalan % 78.84 ‘lük kısım kalan diğer dilimlere dağılmıştır.

· Deneklerin % 77’si telefonlarını 2 yılda bir, 3 yılda bir ve yılda bir değiştirdiklerini ifade eden öğrencilerdir.

· Ankete dahil olan öğrencilerin yaklaşık %67’si cep telefonlarında 4,5G özellikli Sim kart kullandıklarını ifade etmişlerdir. Geriye kalan yaklaşık %33’lük kısım ise 3G özellikli sim kart kullanmaktadır.

· Deneklerin yaklaşık %98’i teknolojiyi benimseme hızlarının “yavaş”, ”hızlı” ve “çok hızlı” olduğunu söylerken; %53.36’lık oranla teknoloji benimseme hızı “hızlı” seçeneğinde yoğunlaşmaktadır.

· Öğrencilerin telefon özelliği benimseme sürelerine bakıldığında“1 hafta ve üstü”, “2 hafta” ve “1 ay” olan öğrenciler %86-87’lık kısmı oluşturmakla birlikte ağırlık % 60.98 ile “1 hafta ve üstü” sürede benimseyenlerdedir.

· Ankete dahil olan öğrencilerin yaklaşık %58’i faturasız hat kullandığını belirtirken; yaklaşık % 42’si faturalı hat kullandıklarını belirtmiştir.

·  Deneklerin tamamına yakını; yaklaşık %99’u GSM paketlerinin “Konuşma + SMS+ İnternet ” i içeren paketler olduğunu beyan etmektedir.

· Ankete katılan öğrencilerin yaklaşık % 80’i, 2 ile 6 aralığında GB kullanmakta iken geriye kalan yaklaşık % 20’si diğer 11 sınıftan oluşmaktadır.

· Deneklerin yaklaşık % 58-59’u telefonu günde 10dk, 20dk, 30dk, 60dk konuşma amaçlı kullanmaktadır. Diğer öğrenciler ise geriye kalan 33 sınıftaki sürelerde günlük konuşma yapmaktadırlar.

·  Cep telefonunu internete girmek için 30dk, 60dk,  120dk, 180dk, 300dk, 720dk kullanan öğrencilerin payı yaklaşık % 57’dir. Geriye kalan öğrenciler ise diğer 56 sınıfın temsil ettiği sürelerde internete girmek için  cep telefonlarını kullandıklarını belirtmişlerdir.

· 874 öğrencinin yaklaşık % 60’ının cep telefonlarını “SMS” amaçlı olarak günde 5dk, 10dk, 30dk, 60dk kullanan ve hiç kullanmayan öğrencilerden oluştuğu, diğer öğrencilerin ise geri kalan 34 sınıfta belirtilen farklı sürelerde telefonlarından günlük SMS attıkları görülmektedir.

· Ankete dahil olan öğrencilerin WİFİ altyapısı kullanım süreleri içinde en büyük pay %17.11 ile 720 dakikalık kullanımda olmakla birlikte 30dk, 60dk, 120dk, 180dk, 300dk ve 720dk kullananlar ve hiç WİFİ kullanmayanların payları toplamı %65-66’dır. Geriye kalan büyüklüğü ise bu 7 adet sınıfı düştükten sonra kalan 55 sınıfın belirttiği sürelerde günlük WİFİ kullanımı yapan öğrenciler oluşturmaktadır.

25. anket sorusu cep telefonu kullanım amacınızı en yoğun (1’den) en az yoğuna (19’a) doğru 1 ile 19 arasında numaralandırınız şeklindedir. 19 adet değişkenin her birisi için frekans değerlerinin hesaplanması sonucu ulaşılan bulgular aşağıda maddeler halinde ifade edilmektedir.

· Ankete dahil olan öğrencilerin %25.17’ lik kısmı cep telefonunun “Konuşma” amaçlı kullanımını birinci sırada önceliklerken; %17.52’sinin 2. sırada; %12.53’ünün 3.sırada, % 9.98’inin 4. sırada; %8.47’nün 5.sırada önceliklemektedir.

· Deneklerin %4.88’inin cep telefonunu “SMS” amaçlı kullanımını birinci sırada önceliklediği; %6.86’sının ikinci sırada; %11.74 üçüncü sırada; %7.79 dördüncü sırada; %8.72  beşinci sırada önceliklediği tespit edilmiştir.

· “Sosyal Medya” amaçlı cep telefonu kullanımını öncelik sıralamasında birinci sıraya yerleştirenler ankete katılanların %25.84’ini oluştururken; ikinci sıraya %15.37’i; üçüncü sıraya %11.99’u; dördüncü sıraya% 10.48'i; beşinci sıraya %6.75’i yerleştirmektedir. % 64’ü cep telefonlarının “Sosyal Medya” amaçlı kullanımını öncelik sıralamasında birinci, ikinci, üçüncü ve dördüncü öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerden meydana gelmektedir.

· Ankete dahil olan öğrencilerin % 2.69’u cep telefonu kullanım amaçları içerisinde “TV/Video İzleme” amacını diğer 19 kullanım amacı arasında öncelik sıralamasında birinci sıraya koyarken; %5.74’ü ikinci sıraya; yine %5.74’ü üçüncü sıraya; % 8.31’i dördüncü sıraya; %8.08’i beşinci sıraya koymaktadır.

· Anket katılımcısı olan öğrencilerin %1.17’lik kısmı cep telefonunu “Fotoğraf Çekme” amaçlı kullanımını 1.sırada önceliklediği; %2.56‘lık kısmının 2.sırada; % 5.48’lık kısmının 3.sırada; % 8.39’luk kısmının dördüncü sırada; %11.42’lik kısmının 5.sırada önceliklemektedir.

· Ankete dahil olan 856 öğrencinin %0.7’si cep telefonlarının “Video Çekme” amaçlı kullanımını öncelik sıralamasında 1. sıraya yerleştirdiği; %1.05’inin 2.sıraya; % 1.87’sinin 3. sıraya; % 2.57’sinin 4.sıraya; %2.8’inin 5.sıraya yerleştirdiği görülmektedir.

· Anket katılımcısı 857 öğrencinin % 3.27’si “Müzik Dinleme” amaçlı cep telefonu kullanımını öncelik sıralamasında birinci sıraya koyarken; % 7.7’si ikinci sıraya; %8.87’si üçüncü sıraya % 9.45’i dördüncü sıraya; %10.97’si  beşinci sıraya koymaktadır.

· Ankete katılan öğrencilerin %2.45’i cep telefonu kullanım amaçları arasında “Oyun Oynamayı” birinci öncelik sırasına yerleştirirken; %2.33’ü ikinci sıraya; %2.22’si üçüncü sıraya; %3.38’i dördüncü sıraya; %4.67’si beşinci sıraya yerleştirmektedir.

· Deneklerin % 1.52 ’lik kısmı cep telefonunun “Haber Okuma” amaçlı kullanımını 1.sırada önceliklerken; %1.28 ‘lik kısmını 2.sırada; % 3.26’lık kısmının 3.sırada; %5.13’lük kısmının 4.sırada; %5.83’lik kısmının 5.sırada önceliklemektedir.

· “Ses Kaydetme” değişkenine cep telefonu kullanım amacı olarak 1.sırada öncelik veren öğrencilerin oranı %0.7 iken; 2.sırada öncelik veren % 1.05’tir; 3. sırada öncelik veren %1.52’dir; 4. sırada öncelik veren %1.52’dir; 5.sırada öncelik veren % 1.52’dir.  katılımcıların yaklaşık %57’si cep telefonu kullanım amacı olarak “Ses Kaydetme” özelliğini 14.,15.,16.,17. öncelik sırasına koyan öğrencilerden oluşmaktadır.

· Katılımcıların %1.29’u cep telefonunun “Bluetooth” amaçlı kullanımını 1.sırada öncelerken; % 0.94’ünün 2.sırada; % 0.58’inin 3.sırada, %0.94’ünün 4.sırada; %0.47’sinin 5.sırada öncelerken cep telefonunun “Bluetooth” amaçlı kullanımının %60’lık bir oranla “16.,17.,18.,19.” sırada önceleyen  öğrencilerde  yoğunlaştığı görülmektedir.

· Katılımcıların %0,93’ü “Görüntülü Konuşma” özelliğini cep telefonu kullanım amacı olarak öncelik sıralamasında birinci sıraya yerleştirirken; %2.1’i ikinci ; % 2.8’i üçüncü, % 3.04’i dördüncü; % 2.69’u beşinci sıraya yerleştirmiştir.

· Cep telefonlarını “İndirme Yapma” amaçlı kullananların %0.23’ünün bu amaçlı kullanımlarını ilk sırada öncelikledikleri; %1.05’inin 2.sırada; 0.93’ünün 3.sırada; %1.17’sinin 4.sırada; %1.87’sinin 5. sırada öncelikledikleri görülmektedir.

· Ankete dahil olan öğrencilerin %8.05’lik kısmı cep telefonu kullanım amacı olarak “İnternette Dolaşma” yı öncelik sıralamasında 1.sıraya yerleştirirken;  %8.75’lik kısmı 2.sıraya; %8.63’lük kısmı 3.sıraya; %8.63’lük kısmı 4. sıraya; %7.82’lik kısmı 5.sıraya yerleştirdikleri görülmektedir.

· Ankete katılan öğrencilerin %0.47’si cep telefonu kullanım amaçları içerisinde “Navigasyon/Konum Atma” amacını öncelik sıralamasında 1. sıraya yerleştirirken aynı amacı %0.7’lik kısım ikinci sıraya; yine %0.7’lik kısım üçüncü sıraya; %0.7’lik kısım dördüncü sıraya; %1.28’lik kısım beşinci sıraya yerleştirmiştir. Katılımcıların yaklaşık %56’sının “Navigasyon/Konum Atma” amaçlı cep telefonu kullanımını 16.,17.,18.,19. öncelik sırasında değerlendiren öğrencilerden oluştuğu görülmektedir.

· “İnternetten Alış-veriş” amaçlı kullanımı temsil etmektedir. Ankete dahil olan 858 katılımcının %0.58’inin cep telefonunu “İnternetten Alış-veriş” amaçlı kullanmayı 1.sırada öncelerken; %1.17’sinin 2.sırada; % 1.63’ü 3.sırada; % 1.52’si, 4. sırada; %2.33’ü beşinci sırada öncelemektedir.

· Deneklerin %19.35’i cep telefonunu “Whatsapp” amaçlı kullanımını diğer kullanım amaçları içerisinde öncelik sıralamasında birinci sıraya koyarken; %19.7’si ikinci sıraya; %13.87’si üçüncü sıraya; %10.14’ü dördüncü sıraya; %5.83’ü beşinci sıraya koymaktadır. Katılımcıların yaklaşık %63’ü cep telefonunun “Whatsapp” amaçlı kullanımını birinci, ikinci, üçüncü ve dördüncü öncelik sıralamasına yerleştiren öğrencilerden oluşmaktadır.

· Cep telefonunun “Takvim/Saat/Alarm/Hesap Makinesi” amaçlı kullanımını öncelik sıralamasında birinci sıraya yerleştirenlerin oranı %0.23 iken; ikinci sıraya yerleştirenler %0.82; üçüncü sıraya yerleştirenler %2.21; dördüncü sıraya yerleştirenler %3.03; beşinci sıraya yerleştirenler %2.91 oranındadır.

· Anket katılımcılarının %1.28’i cep telefonu kullanım amaçlarından birisi olan “Arama/ Araştırma Yapma” seçeneğini diğer amaçlar içerisinde birinci öncelik sırasına yerleştirirken; %3.03’ü ikinci sıraya; %3.61’i üçüncü sıraya; %4.55’i dördüncü sıraya; %6.41’i beşinci sıraya yerleştirmektedir.

26. anket sorusu Cep telefonu değiştirme nedenlerinizi en yoğun (1’den) en az yoğuna (16’a) doğru 1 ile 16 arasında numaralandırınız şeklindedir. 16 adet değişkenin her birisi için frekans değerleri hesaplanmıştır. 16 adet değişkenin her birisi için frekans değerlerinin hesaplanması sonucu ulaşılan bulgular şu şekildedir.

· Ankete dahil öğrencilerin % 14.47’si  “Hafıza Kapasitesini” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelik verirken; % 20.07’si ikinci sırada; %15.52’si üçüncü sırada; %12.14’ü dördüncü sırada; %8.9’u beşinci sırada öncelik vermektedir. Katılımcıların %62’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Hafıza Kapasitesini” 1.,2.,3. ve 4. öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerdir.

· Deneklerin %3.97’si cep telefonunu değiştirme nedeni olarak “Tasarımı” birinci sırada öncelerken; %8.63’ü ikinci sırada; %11.67’si üçüncü sırada; %8.52’si dördüncü sırada; %8.63’ü beşinci sırada öncelemektedir.

· Telefon değiştirme nedeni olarak “Markayı” birinci sıraya yerleştirenlerin oranı %8.07 iken; öncelik sıralamasında aynı değişkeni, ikinci sıraya %10.29’u; üçüncü sıraya 8.07’si; dördüncü sıraya %7.6’sı; beşinci sıraya %7.84’ü yerleştirmiştir.

· Ankete katılan 858 öğrencinin %49.88’’lik kısmının cep telefonunun değiştirme nedeni olarak “Arıza/Bozulmayı” diğer değiştirme nedenleri içinde öncelik sıralamasında birinci. sıraya koyduğu görülmektedir. %6.41’lik kısmı ikinci sıraya; %5.13’lük kısmı üçüncü sıraya; %5.36’lık kısmı dördüncü sıraya; %5.71’lik kısmı beşinci sıraya koymaktadır. Katılımcıların yaklaşık %50’si telefon değiştirme nedenlerinden biri olan “Arıza/Bozulmayı” birinci sırada önceleyen öğrencilerdir.

· Ankete dahil olan öğrencilerin %4.68’i cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Kamera Çözünürlüğü” nü birinci sırada önceliklerken; %9.48’i ikinci; %10.89’u üçüncü; %11.01’i dördüncü; %14.17’si beşinci sırada önceliklemektedir. Katılımcıları yaklaşık %57’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Kamera Çözünürlüğü” ne ikinci, üçüncü, dördüncü, beşinci ve altıncı sırada öncelik veren öğrencilerden oluşmaktadır.

· Katılımcıların 0.94’ü “Telefon Kampanyalarının Cazibesini” birinci öncelik sırasına yerleştirirken; %2.81’i ikinci; %2.93’ü üçüncü; %4.57’si dördüncü; %3.51’i beşinci öncelik sırasına yerleştirmektedir.

· “4,5G Desteklemeyi” telefonunu değiştirme nedeni olarak birinci sırada gören anket katılımcılarının oranı %1.17 iken; ikinci sırada gören %3.16; üçüncü sırada gören %3.51; dördüncü sırada gören %4.56; beşinci sırada gören %8.07 oranındadır.

· Ankete dahil olan öğrencilerin %1.17’lik kısmı “Statü Göstergesi” ni cep telefonu değiştirme nedenleri içinde birinci sıraya koyarken; %0.94’ü ikinci sıraya; %1.99’u üçüncü sıraya; %2.11’i dördüncü sıraya; %2.7’si beşinci sıraya koymaktadır.

· Anket katılımcısı kişilerin % 1.88’i “İşletim Sistemini” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelerken; %7.15’i ikinci; % 8.68’i üçüncü; %9.26’sı dördüncü; %8.91’i beşinci sırada öncelemektedir.

·  Deneklerin % 0.58’i “Ekran Boyutunu” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sıraya yerleştirirken; %2.34’ü ikinci sıraya; %5.5’i üçüncü sıraya; %7.02’si dördüncü sıraya; %6.55’i beşinci sıraya yerleştirmektedir.

· Cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Çift Hatlı Olmasını” birinci sırada önceleyen katılımcıların oranı %1.18 iken; %0.35’i ikinci sırada; %1.29’u üçüncü sırada; %1.41’i dördüncü sırada; %1.88’i beşinci sırada öncelemektedir. Katılımcıların yaklaşık %53’ü cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Çift Hatlı Olmasını” 13.,14.,15 ve 16. öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerden oluşmaktadır.

· Ankete dahil olan katılımcıların %1.76’sı “Aplikasyon(Uygulama) Yetersizliğine” cep telefonu değiştirme nedenleri içerisinde birinci sırada öncelik verirken; % 5.16’sı ikinci sırada; %4.92’si üçüncü sırada;%6.92’si dördüncü sırada; % 5.74’ü beşinci sırada öncelik vermektedir.

· Cep telefonu rengini telefon değiştirme nedeni olarak birinci sırada önceleyenlerin oranı  %1.17’si iken; %1.05 ikinci sırada; %1.52’i üçüncü sırada; %2.11’i dördüncü sırada; %2.22’i beşinci sırada öncelemektedir.

· Anket katılımcılarının % 1.75’i “Teknoloji Tutkunluğunu” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelerken; %2.18’i ikinci sırada; %3.16’sı üçüncü sırada; %3.04’ü dördüncü sırada; %3.98’i beşinci sırada öncelemektedir. Katılımcıların yaklaşık %47 si cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Teknoloji Tutkunluğu” nu 13.,14.,15 ve 16. öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerden oluşmaktadır. 

· Ankete katılan 856 kişinin % 0.47’lik kısmı telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak “Satış sonrası desteği” birinci sırada öncelerken; %1.99’u ikinci sırada; %1.4’ü üçüncü sırada; %2.69’u dördüncü sırada; % 3.04’ü beşinci sırada öncelemektedir. Katılımcıların yaklaşık %49’u cep telefonu değiştirme nedeni olarak “Satış sonrası desteği” 13.,14.,15 ve 16. öncelik sırasına yerleştiren öğrencilerden oluşmaktadır. 

· Deneklerin % 7.15’i “Hızına (İşlemci Sayısı)” cep telefonu değiştirme nedeni olarak birinci sırada öncelik verirken; %17.47’si ikinci sırada; %14.42’si üçüncü sırada; %11.72’si dördüncü sırada; %7.85’i beşinci sırada öncelik vermiştir. Katılımcıların %44’ü telefon değiştirme nedenlerinden biri olarak  “Hızını(İşlemci Sayısı)” 2.;3.;4. sırada önceleyen öğrencilerden oluşmaktadır.

Çapraz frekans  bulgularına göre;

· Ankete katılan bayan katılımcıların yaklaşık %77’si konuşma amaçlı cep telefonu kullanımını ilk beş öncelik sırasına koyarken; bayların yaklaşık %70’i ilk beş öncelik sıralamasına yerleştirmektedir. Her iki sınıfın da cep telefonlarını bayanlarda biraz daha fazla olmak üzere konuşma amaçlı yoğun olarak kullandıkları görülmektedir.

· SMS amaçlı cep telefonu kullanımını ilk beş öncelik sıralamasına yerleştiren bayanların oranı yaklaşık %44 iken bay katılımcılarda bu oran yaklaşık % 35’tir.

· Gerek bayan.(%71.86 ilk beşte) gerekse bay (%68.54 ilk beşte) katılımcıların cep telefonlarını sosyal medya amaçlı kullanımını yaklaşık %70 gibi bir oranda ilk beş öncelik sıralamasına yerleştirdiği görülmektedir. Her iki sınıf da yoğun olarak cep telefonlarını sosyal medyada gezinmek için kullanmaktadırlar.

· Bayan öğrencilerin yaklaşık %28’i; bay öğrencilerin ise % 33’ü TV/Video izleme amaçlı cep telefonu kullanımını ilk beş önceliğine yerleştirmektedir. Her iki grubun da bu amaçla cep telefonlarını yoğun kullanmadıkları anlaşılmaktadır.

· Anket katılımcısı bayan öğrencilerin yaklaşık %34’ü; bayların ise % 23’ü cep telefonlarını fotoğraf çekme amaçlı olarak ilk beş önceliğinde değerlendirenlerdir. Bayanların baylara göre fotoğraf çekme amaçlı cep telefonlarını oransal olarak daha fazla kullandıkları görülüyorsa da iki sınıf için de yoğun bir kullanım gözlenmemiştir.

· Video çekme amaçlı cep telefonu kullanımının gerek baylarda gerekse bayanlarda ilk 5 tercih sıralaması içindeki ağırlığının oransal olarak düşük olduğu görülmektedir (Bayanlarda %9.48; baylarda %8.37)

· Bayanların %42’si; bayların ise %38’i telefonlarını müzik dinleme amaçlı kullanımlarını ilk beş önceliklerinde işaretlemişlerdir.

· Bay öğrencilerin oyun oynama amaçlı cep telefonu kullanımının ilk 5 tercihte (%22.57),bayan katılımcıların oranına(%9.27 ilk beş toplam )  göre daha yüksek olduğu görülmektedir.

· Haber okuma amaçlı cep telefonu kullanımının ilk 5 öncelik sıralaması içindeki ağırlığı baylarda (baylarda ilk 5 önceliklemedeki oran %20.96), bayan katılımcılara (bayanlarda ilk beş önceliklemedeki oran %14) göre daha yüksek çıkmıştır.

· Ses kaydetme amaçlı cep telefonu kullanımının gerek bay gerekse bayan katılımcıların ilk beş öncelik sıralamasındaki ağırlığı düşüktür.( Bayan %6.8, Bay % 5.65)

· Cep telefonunun Bluetooth amaçlı kullanımının hem baylarda hem de bayanlarda ilk 5 öncelik içindeki ağırlığının düşük(Bayanlarda ilk 5 öncelikteki toplam %3.92; baylarda %4.59) olduğu ve her iki grubun öncelik sıralamasında son sıralarda yoğunlaştığı  yani Bluetooth özelliğinin iki grup için de cep telefonu kullanım amaçları içinde ilk tercihlerde yer almadığı görülmektedir.

· Görüntülü konuşma amaçlı cep telefonu kullanımını bayanların yaklaşık %14’ü; bayların yaklaşık %8.’i ilk beş tercihleri içinde belirtmektedir. Kullanım amacı olarak her iki sınıf içinde ilk öncelikleri içinde ağırlığı düşüktür.

· Bayan ve Bay katılımcıların indirme yapma amaçlı cep telefonu kullanımlarının ilk beş öncelikleri içindeki oranı sırasıyla %4.53 ve %  6.21’dir ve düşüktür. 

· İnternette dolaşma amaçlı cep telefonu kullanımı ilk beş tercihte değerlendirildiğinde her iki sınıf için yakın oranlarda olduğu görülmektedir. (İlk beş tercihte bayanlarda yaklaşık %41; baylarda %44)

· Navigasyon/Konum atma amaçlı cep tel. kullanımının bayan ve bay son 4 öncelik sıralamasında yoğunlaştığı görülmüştür. Bu amacın kullanım amaçları arasında son tercihlerde yer aldığı görülmektedir.

· Cep telefonunun İnternetten alış-veriş amaçlı kullanımının ilk 5 öncelik sıralamasındaki toplam oran bayan sınıfında %6.39 iken bay sınıfında %8.34’değerini almıştır. Cinsiyet ve tercih açısından bakıldığında ilk beş sıralamada bayanlarda biraz daha fazla olmakla birlikte bu kullanım amacı için belirgin bir ayrışma oluşmamaktadır.

· Cinsiyet ayrımı gözetilerek ilk 5 öncelik sıralamasında Whatsapp amaçlı cep telefonu kullanımı değerlendirildiğinde; her iki sınıfın da cep telefonlarını bu amaçla kullanımlarının ilk beş tercihte yoğunlaştığı görülmektedir. İlk 5 tercihteki toplam oran baylarda %71.4; Bayanlarda ise; %65.59’dur. Gerek bayan gerekse bay öğrencilerin cep telefonlarını yoğun olarak Whatsapp uygulaması için kullandıkları görülmektedir.

· İlk 5 öncelik sıralamasına bakıldığında bayların arama araştırma amaçlı cep telefonu kullanımının bayanlara göre daha fazla olduğu ancak belirgin bir farklılaşmanın olmadığı görülmektedir. İlk 5 tercihteki toplam oran bayanlarda %17.08; baylarda ise; %21.23’tür.

· İki cinsiyet de ağırlıklı bir şekilde hafıza kapasitesini nedeniyle cep telefonu değişimini ilk 5’te önceliklemektedir. Cinsiyetler arasında değerlendirildiğinde bayanların hafıza kapasitesini baylara göre daha fazla önceliklediği görülmektedir. İlk 5 öncelik sıralamasındaki toplam oran bayanlarda %75.36; baylarda ise; %65.68’dir.

· Bayan katılımcıların baylara göre cep telefonlarını tasarımı nedeniyle değiştirmeyi daha fazla önceliklediği ve cep telefonunun tasarımına baylardan daha fazla önem verdikleri görülmektedir. İlk 5 öncelik sıralamasındaki toplam oran baylarda %38.98; bayanlarda ise; %44.62’dir.

· Bayanların %40.69’unun; bayların %43.4’ ünün markası nedeniyle cep telefonu değişimlerinin ilk 5 öncelik sıralaması arasında dağıldığı görülmektedir. Telefon markasının telefon değiştirme nedeni olarak bay ve bayan katılımcılar arasında önem taşıyan bir unsur olduğu görülmektedir.

· Cep telefonu değiştirme nedeni olarak arıza bozulma hem baylarda hem de bayanlarda ilk 5 tercih toplamında(Bayanlarda %73.66 ve baylarda 70.96) en fazla önceliklenen telefon değiştirme nedeni olmuştur. Ayrıca her iki cinsiyet için de birinci sırada önceliklenme oranı (Bayanlarda %55.76, baylarda %42.2) en yüksek olan telefon değiştirme nedeni yine arıza/bozulmadır. İlk öncelik sıralamasına bakıldığında arıza bozulma nedeniyle telefon değiştirme oranlarının baylara göre bayanlarda daha yüksek olduğu gözlenmiştir.

· Cep telefonu değiştirme nedeni olarak kamera çözünürlüğünü için ilk 5 öncelik sıralaması toplamına bakıldığında bayanlarda %55.9; baylarda %42.85’tir. Her iki cinsiyet için de kamera çözünürlüğünün telefon değiştirme nedeni olarak önemsendiği bayanlarda bu oranın baylara göre daha yüksek olduğu görülmektedir.

· Bayan katılımcıların %13.06’sı; bayların ise 16.97’si cep telefonu değiştirme nedeni olarak telefon kampanyalarını ilk 5 öncelik sıralamasında işaretlemektedir. Cinsiyet bazlı belirgin bir farlılık olmasa da bayların ilk 5’te öncelikleme oranı daha yüksektir.

· Her iki cinsiyet de 4.5G destekleme için ilk beşte yaklaşık aynı oranda öncelikleme yapmaktadır. Bayanların oranı %20.26, bayların %20.76’dır.

· Cep telefonu değiştirme nedeni olarak statü göstergesini son beş öncelik sıralamasına yerleştiren bayanların oranı %48.97 iken bay katılımcıların oranı % 45.82’dir. Her iki cinsiyetin de cep telefonlarını statü göstergesi olarak değiştirmeyi öncelemedikleri ve sıralamada son tercihlerinde yer verdikleri görülmektedir.

· İşletim sistemi nedeniyle cep telefonunu değiştirdiğini ilk beş önceliklemede seçen bayanların oranı %33.4, bayların oranı ise %39.8’dir. Cinsiyet bazlı belirgin bir ayrışma oluşmasa da bayların işletim sistemini bayanlara göre daha fazla önceledikleri söylenebilir.

· Ekran boyutun cep telefonu değiştirme nedeni olarak ilk beş öncelik sıralamasına yerleştiren bayan öğrencilerin oranı %22.93 iken bay sınıfındaki öğrencilerin oranı %20.77’dir. Cinsiyet açısından bakıldığında ilk 5 sıralamada belirgin bir ayrım oluşmamakla birlikte bayanların ekran boyutunu baylara göre bir miktar daha önemsediği söylenebilir.

· İlk 5 öncelik sıralamasına cep telefonu değiştirme nedeni olarak çift hatlı olmasını yerleştiren bayanların oranı %6.45 ve bayların oranı %5.67’dir. İlk beş sıralamaya bakıldığında cep telefonunun çift hatlı olmasının her iki cinsiyet için fazla önem taşımadığı görülmektedir.

· İlk 5 öncelik sıralamasında aplikasyon yetersizliği nedeniyle cep telefonumu değiştiririm diyen bayanların oranı %25.01, bayların oranı ise; %23.85’tir.

· Rengi nedeniyle cep telefonunu değiştireceğini son beş öncelik sıralamasında belirten bayan öğrencilerin toplam oranı %56.3, bay sınıfındaki öğrencilerin oranı %61.45’tir. Hem bay hem de bayan öğrencilerin “renk” faktörünü telefon değiştirme nedeni olarak ilk önceliklerine almadıkları aksine telefon değiştirme kararı alırken bu faktörün kendileri için son sıralarda yer aldığı görülmektedir.

· Son beş öncelik sıralamasına teknoloji tutkusunu yerleştiren bayanların oranı %55.49 iken bayların oranı %53.77’dir. Teknoloji tutkunluğunun telefon değiştirme nedeni olarak cinsiyetler arasında belirgin bir ayrışma göstermediği ve teknoloji tutkunluğunun telefon değiştirme kararlarında büyük oranda belirleyici bir faktör olmadığı ve bu seçeneği ağırlıklı olarak son sıralara yerleştirdikleri görülmektedir.

· Son beş öncelik sıralamasından birisine satış sonrası desteği yerleştiren bayanların oranı %57.53 iken bayların oranı %57.48’dir. İki cinsiyet için de benzer oranlar söz konusudur ve yine her iki sınıf da satış sonrası desteği ağırlıklı olarak son 5 sıralama içinde değerlendirmiştir.

· İlk beş öncelik sıralamasına değiştirme nedeni olarak “hızı” yerleştiren bayanların oranı %59.09; bayların oranı %58’dir. İlk beşteki tercih oranlarında cinsiyetler arası fark oluşmamaktadır. Telefon hızının telefon değiştirme kararı alınırken her iki sınıf için de belirleyici bir etken olduğu bu oranlardan ortaya çıkmaktadır.

· Bayların yeni bir telefonun özelliklerini 1 hafta içinde çözme oranlarının bayanlara göre daha yüksek olduğu (baylarda % 67.54, bayanlarda %55.94) yani bayların telefon özelliklerini bayanlardan daha önce ve daha kısa sürede çözümledikleri görülmektedir. Bayanların %91.15’i 1,2 ve 3 hafta da çözenlerden oluşurken; Bayların %93.46’sı 1,2 ve 3 haftada çözenlerin toplam oranıdır.

· Her iki cinsiyet için de teknoloji benimseme hızı en yüksek oranda “hızlı”  seçeneğinde yoğunlaşırken (Bayanlarda %57.34, Baylarda %48.17’dir) bayanların oranının daha fazla olduğu görülmektedir. “Çok hızlı” seçeneğini ise bayların; bayan öğrencilere kıyasla daha fazla işaretlediği görülmektedir. (Baylar %21.2, Bayanlar %9.86)

· Gerek bayların gerekse bayanları ailelerinin yaklaşık yarısında hiç akıllı olmayan telefon bulunmamaktadır. Bayanlarda bu oran daha yüksektir.

· Ailedeki akıllı telefon sayısının 1 ile 5 adet arasındaki değerlerde yoğunlaşmaktadır (Bayanlarda %94.57, baylarda %94.7). Cinsiyet bazlı oranlarda belirgin fark olmadığı görülmektedir. Yoğunlaşma en fazla “4 adet” telefonda görülmektedir

· Ankete katılan bayan öğrencilerin %91.55’i şimdiki dahil 1 ile 5 arasında telefon kullandıklarını belirtirken; baylarda bu oran%81.68’dir.

· Bayanların ve bayların şimdiye kadar kullandıkları akıllı telefon sayısı “2 adette” yoğunlaşmakla birlikte 1 adetten 4 adede kadar akıllı telefon kullananların oranı bayanlarda %96.99 iken baylarda %92.93’tür.

· Bayan katılımcıların yaklaşık %88’i; bay katılımcıların yaklaşık % 79’u aileleri tarafından kendilerine alınan cep telefonu sayısını 1 ila 5 adet arasında belirten katılımcılardır.

· Bayan katılımcılar arasında ilk cep telefonlarını 12;13;14;15;16;17;18 yaşlarında aldıklarını söyleyenlerin oranı yaklaşık %94’tür. Bay katılımcıların ise yaklaşık %89’u ilk cep telefonlarını 12;13;14;15;16;17;18 yaşlarında aldıklarını söylemektedirler. Her iki sınıf içinde sırasıyla 15, 14 ve 16 yaş grubunda ilk telefon alımlarının yoğunlaştığı gözlenmiştir.

· Gerek bayanların, gerekse bayların son aldıkları telefonlarını kullanma süreleri 12 ay,24 ay ve 36 ayda yoğunlaşmaktadır

· Bayanların %77.07’si; bayların ise % 76.44’ü cep telefonlarını 2 yılda bir,3 yılda bir ve 4 yılda bir değiştirenlerden oluştuğu görülmekte olup oransal olarak iki cinsiyetin tercihleri arasında belirgin fark oluşmamaktadır. Değiştirme sıklığının en yüksek olduğu zaman dilimi “2 yılda bir”dir. (bayanlarada %29.18, baylarda %31.94).

· Cinsiyet bazlı değerlendirildiğinde hem bayanların hem de bayların yoğun olarak telefonlarında kullandıkları SIM kartlarının 4.5 G özelliği taşıdığı görülmüştür. Baylarda bu oran bayanlara göre daha yüksektir.(Bayanlarda %64.99, baylarda %69.11)

· Hem bayanlarda hem de baylarda faturasız hat tercihinin(bayanlarda %61.37, baylarda %54.45) faturalı hat tercine göre daha ağır bastığı görülmektedir. Bayanlar baylara göre faturasız hattı daha fazla tercih etmektedir.

· Her iki cinsiyet de % 100’e yakın oranlarda (Bayanlarda %98.99, baylarda %98.17) konuşma + SMS + İnternet bileşimini içeren GSM paketi kullanmaktadır.

· Bayanlarca “2GB”lık paket en fazla tercih edilen(%24.4) paket iken baylarda en fazla tercih edilen “3GB” lık pakettir (%17.54). Bayanların %87.7’si 2,3,4,5,6 GB içeren internet paketi kullananlardan oluşmaktadır. Bayların ise %79.32’si  2,3,4,5,6, 10 GB’lık paketleri kullananlardan oluşmaktadır. 2,3,4,5,6 GB tercihlerinde bayanların oranı baylara göre daha yüksek iken bayların daha fazla GB içeren paketleri bayanlara nazaran daha fazla tercih ettikleri gözlenmiştir örneğin 10GB lık paket tercih eden bayların oranı %9.16 iken, bayanlarda bu oran % 3.23’tür.

· Bayanların %78.68’i cep telefonlarını konuşma amaçlı 10, 15, 20, 30, 40, 60, 120 dakika kullandığını belirtenlerden oluşurken; bayların %71.98’i cep telefonlarını konuşma amaçlı 10, 15, 20, 30, 40, 60, 120 dakika kullandığını belirtenlerden oluşmaktadır. Bayanların cep telefonlarını baylardan daha fazla konuşma amaçlı kullandıkları görülmektedir. Ayrıca konuşma süreleri açısından bayların bayanlara göre daha kısa süreleri seçtikleri gözlenmiştir. Örneğin “60 dakikayı” seçen bayanların oranı  %20.32; bayların oranı %10.73 iken; “120 dakika” dakikayı seçen bayanların oranı % 8.05 ve bayların oranı % 2.36’dır. Bayanların baylara göre telefonlarını konuşma amaçlı daha uzun zaman dilimlerinde daha fazla kullandıkları görülmektedir.

· Bayanların % 66.19’u cep telefonlarını internet amaçlı 30, 60, 120, 180, 240, 300 ve 720 dakika kullandıklarını söyleyenlerden oluşmaktadır. Bayların ise %57.62’si cep telefonlarını internet amaçlı 30, 60, 120, 180, 240, 300 ve 720 dakika kullandıklarını söyleyenlerden oluşmaktadır. Bu oranlara göre belirtilen sürelerde bayanların cep telefonlarını internet amaçlı baylardan daha fazla kullandıkları görülmektedir.

· Bayanların %73.68’i ve bayların %63.95’i cep telefonlarını SMS amaçlı olarak 2, 5, 10, 15, 20, 30, 60 dakika kullananların oranıdır. Bu amaçla bayanlar telefonlarını baylardan daha fazla kullanmaktadır. Her iki cinsiyet içinde en fazla tercih edilen süre 10 dakikadır (Bayan: %22.16, Bay:%16.32)

· Yapılan analizlerde görülmüştür ki teknoloji benimseme hızı çok yavaş olanlar daha seyrek telefon değiştirirken; teknoloji benimseme hızı yüksek olan deneklerin telefonlarını daha sık değiştirmektedir.
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Lisans öğrencilerinin cep telefonu kullanma amacı ve cep telefonu değiştirme sıklığı davranışlarını ortaya çıkarmaya hedefleyen bu ankete dayalı çalışma beklenen sonuçların dışında ilginç bulgulara da ulaşmıştır. 

Anketin künyesi bağlamında katılımcıların: 497 bay ve 382 bayanın teşkil ettiği 879 öğrenciden oluştuğu; yaş ortalamasının 21 olduğu; %50’lik kısmını 1. sınıf ve diğer %50’lik kısmını 3. ve 4. sınıf öğrencilerinin oluşturduğu; genellikle 2501TL-3000TL hane halkı gelir aralığına sahip ailelerden geldiği; geldikleri ailelerin ortalama nüfusunun 5 olduğu; ailede okuyan ortalama öğrenci sayısının 2 kişiden oluştuğu; anne eğitim düzeyinin ilk ve ortaokulda, baba eğitim durumunun orta okulda yoğunlaştığı tespit edilmiştir.

Katılımcıların aile bireylerinin çok azında akıllı olmayan telefon kullananın bulunuyor olması katılımcıların akıllı telefon kültürüne sahip ailelerden geldiklerine işaret etmektedir. Deneklerin ilk cep telefonu ile tanışmalarının 14-15 yaşlarında gerçekleştiği ve en son kullanmakta oldukları dahil olmak üzere şu an 4.cü telefonlarını kullandıkları ve neredeyse tümü için şu an kullandıklarının akıllı telefon niteliğinde olduğu, kullandıkları telefonların ortalama olarak 3 tanesinin aileleri tarafından satın alındığı, yaklaşık olarak %70’i için ilk kullandıkları telefonun akıllı olmayan niteliğe haiz olduğu görülmüştür. Çoğunun şu an kullandıkları telefonlarını 1,5 yıldan daha az bir süre önce aldığı, faturasız hat ve 4,5 G kullandığı, “Konuşma+SMS+Internet” üçlü paketini tercih ettiği, 5 GB’lık internet paketini kullandıkları, günlük ortalama 273 dakika bedava WİFİ altyapısından faydalandıkları bulgusuna ulaşılmıştır. Deneklerin yeni aldığı bir telefonun özelliklerine adapte olabilmesinin yaklaşık 2 hafta sürdüğü ve teknolojiyi benimsemelerin hızlı olduğu sonucuna ulaşılmıştır.

Cep telefonlarını günlük bazda ortalama olarak 43 dakika konuşma amaçlı, 200 dakika internet amaçlı ve sadece 35 dakikasını da SMS amaçlı kullandıkları görülmektedir. Katılımcılar cep telefonlarını en yoğun olarak “Konuşma”, “Sosyal Medya”, “Whatsapp”, “İnternette dolaşma” amaçlı kullandıkları görülmekte; “Sosyal Medya”, “Whatsapp”, “İnternette dolaşma” internet altyapısı kullanılarak gerçekleştirilebilecek aktiviteler olduğundan bu elde edilen bulgular bir önceki ifadedeki tespiti de (200 dk. İnternet kullanımı) destekler niteliktedir. Kullanım amacına yönelik en az yoğunluk ise “Bluetooth”, “Navigasyon/Konum Atma”, “Ses Kaydetme” ve “İnternetten Alış-veriş” faaliyetlerinde oluşmaktadır.

Ankete katılan öğrenciler cep telefonunu değiştirme nedeni olarak en yoğun biçimde “Arıza/Bozulma”, “Kamera Çözünürlüğü”, “Hafıza Kapasitesi” ve “Hızı (İşlemci Sayısı)” gerekçelerini belirtmiş iken en az yoğunlukta “Satış Sonrası Destek”, “Renk” ve “Çift Hatlı Olması” gerekçelerini belirtmişlerdir.

Cinsiyet bağlamında ilk beşte önceliklenen kullanım amaçları arasında; bayanların yaklaşık %77’si ve bayların yaklaşık %70’i konuşma amaçlı, bayanların yaklaşık %72’si ve bayların yaklaşık %69’u sosyal medya amaçlı, bayanların yaklaşık %66’sı ve bayların yaklaşık %72’si Whatsapp amaçlı, bayanların yaklaşık %44’ü ve bayların yaklaşık %35’i SMS amaçlı, bayanların yaklaşık %42’si ve bayların yaklaşık %38’i müzik dinleme amaçlı, bayanların yaklaşık %41’i ve bayların yaklaşık %44’ü internette dolaşım amaçlı kullanımı yer almaktadır.

Cinsiyet bağlamında ilk beşte önceliklenen değiştirme nedenleri arasında; bayanların yaklaşık %76’sı ve bayların yaklaşık %66’sı hafıza kapasitesi gerekçesiyle, bayanların yaklaşık %74’ü ve bayların yaklaşık %71’i bozulma ve arıza gerekçesiyle, bayanların yaklaşık %59’u ve bayların yaklaşık %58’i telefonun hızı gerekçesiyle, bayanların yaklaşık %56’sı ve bayların yaklaşık %43’ü kamera çözünürlüğü gerekçesiyle, bayanların yaklaşık %41’i ve bayların yaklaşık %44’ü marka gerekçesiyle telefonlarını değiştirdiği bulgularına ulaşılmıştır.

Bayanların yaklaşık %56’sı ve bayların yaklaşık %68’i 1 hafta içinde yeni bir telefonun özelliklerini çüzümledikleri, teknoloji benimse hızının en çok “hızlı” seçeneğinde yoğunlaştığı ve oranların bayanlarda yaklaşık %58 ve baylarda yaklaşık %48 olduğu, 4,5 G Sim kart kullanım oranının bayanlarda yaklaşık %65 ve baylarda yaklaşık %69 olduğu, faturasız hat kullanım eğiliminin bayanlarda yaklaşık %62 ve baylarda yaklaşık %55 olduğu, her iki cinsiyette de yaklaşık %99 oranıyla “Konuşma+SMS+Internet” paketinin tercih edildiği sonuçları elde edilmiştir.

Yapılan çalışma sadece sosyal bilim temelli İİBF lisans öğrencilerini kapsamakta ve dolayısıyla sadece onların cep telefonu kullanım amacı ve değiştirme nedenlerini belirlemeye çalışmaktadır. İlgili çalışmayı geliştirme amacıyla sonraki çalışmalar da sadece sosyal bilim öğrencileri ile sınırlı kalmayıp mühendislik gibi teknik bilimlerdeki öğrencilere de aynı anket sorularının uygulanıp sosyal bilim ve teknik bilim formasyonuna sahip öğrenciler arasında cep telefonu kullanım amaçlarının ve değiştirme nedenlerinin birbirinden belirgin bir biçimde farklılaşıp farlılaşmadığı ve farklılaşıyor ise ne yönde farklılaştığı ortaya konulmalıdır. Ayrıca aynı çalışma ön lisans öğrencilerine de uygulanarak çalışma konusu hakkında elde edilecek bulguların ön lisans ve lisans öğrencisi olma durumuna göre nasıl farklılaştığı da incelenebilir.       
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